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lJ nome “Fare Brutto" & stato scelto
per Ja Sua doppia valenza. da un Jato
invita 8 confrontarsi con cio che &
considerato esteticamente brutto, ma
non sojo, dall'ajtro, richiama Jo sjang
“fare brutto™ utilizzato comunemente
tra i g9iovani. Questa doppia valenza ci

avvicind 3] nostro target, costituito da

un pubblicogovane sendendo if progetto

pil interessante e coinvolgente.

Il concetto di “brutto” & spesso percepito
come l'opposto del “bello”, un termine

carico di connotazioni negative e relegato ai
margini della nostra esperienza quotidiana.
Tuttavia, questa visione binaria limita la nostra
comprensione e apprezzamento della realta
che ci circonda.

“Fare Brutto” nasce dall'idea di ribaltare
questo paradigma, invitando le persone a
esplorare il brutto non come antitesi del bello,
ma come una dimensione autonoma e ricca

di significati. Attraverso questo progetto, si
vuole promuovere una nuova consapevolezza
estetica, che accoglie il brutto come parte
integrante della nostra vita quotidiana,
rompendo gli stereotipi e ridefinendo il concetto
stesso di bellezza.

“Fare Brutto” e un invito a liberarsi

dai pregiudizi estetici, a guardare

oltre 'apparenza e a scoprire il valore
nascosto in cio che, a prima vista, puo
sembrare sgradevole nella nostra cultura.
Un’esplorazione che non vuole solo
cambiare la percezione del brutto, ma
integrarlo come elemento di creativita
nella societa.



Le linee guida che verranno
seguentemente illustrate sono |l
frutto di un’approfondita analisi sulle
varie sfaccettature del brutto e sulle
configurazioni che ha assunto nella
storia, unita alle sue manifestazioni

nalizzate invece nella
sezione dei casi studio.

Queste, infatti, sono state delineate
individuando quelle che secondo
noi sono le potenzialita del brutto,
da intendersi in tutti i suoi molteplici
significati, ma soprattutto secondo
le frontiere che, o non sono ancora
state esplorate, o si sono perdute

nella contemporaneita.=

La volonta & quella di sfruttare i poteri
di cido che viene considerato brutto
dalla cultura di massa per portare
benessere e consapevolezza agli
individui, facendo scoprire nuovi
aspetti della propria persona grazie
allaGotturadelle convenzioni e delle
regole che ogni giorno ci imponiamo
per conformarci alla comunita di cui
facciamo parte.

N CIFFONDERE CONSAPEVOLEZZA SULLE
MOLTEPLICI SEFACCETTATURE O£L BRUTTO

Mettere in discussione le regole imposte dalla
societa e dal mondo artistico con consapevolezza,
per evidenziare che cido che viene considerato
brutto si presenta in realta in diverse forme,
come la diversita, 'anormalita e 'errore.

vV

INDIRIZZARE AD UNA RIFLESSIONE VERSO
LA ROTTURA O£l PREGIUDIZI

Portare l'individuo allo sviluppo di un pensiero
critico verso i concetti che dava per scontato

nell’ambito dell’estetica visiva e morale,
dimostrando la debolezza e l'inutilita dei pregiudizi
sviluppati a causa della comunita di appartenenza.

VALORIZZARE IL. BRUTTO COME STRUMENTO
x CREATIVO £ Ol CRESCITA PERSONALE

Valorizzare le mille sfumature del brutto, senza
spettacolarizzarle, e sfruttare le sue diverse
potenzialita attraverso l'interattivita e la creativita

di ogni singola persona, che puo utilizzare il brutto
come strumento di evoluzione e ribellione interiore.

COMPRENDERE PER FAR SENTIRE COMPRESI QL ‘o
o

Focalizzarsi sulla visione dell’'utente per

evitare che si senta inadeguato in dei concetti
nuovi e rivoluzionari per lui, concentrandosi
sullimportanza e sul giovamento che la scoperta
del brutto, nella sua interezza, puo portare.
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__Un passaggio fondamentale
per la corretta progettazione

di un artefatto efficace risulta
essere la definizione di un target,
ossia il pubblico di riferimento
principale, e la descrizione

di opportune personas.
Quest’ultime corrispondono
all’identificazione di partecipanti
tipo che potrebbero interessarsi
al progetto e che si interfacciano
con esso, oghuno sotto diversi
punti di vista.

Per lo sviluppo del progetto sono state delineate 4 personas,
delle quali sono state analizzate le diverse caratteristiche e
| bisogni da tenere in considerazione. Questa analisi & stata
formulata con lo scopo di rispondere al meglio alle varie
esigenze e difficolta del target di riferimento.

Parlando di un tema ricco di pregiudizi e preconcetti che
vuole diventare parte della quotidianita, & fondamentale
considerare le attitudini e le abitudini di ciascun individuo, che
sara pil 0 meno propenso ad avvicinarsi al nostro progetto
accettando la sua anticonvenzionalita.

Piu che la pregressa conoscenza sul tema, € importante
individuare la propensione ad affrontare tematiche che possono
toccare non solo preconcetti, ma anche valori consolidati di
alcuni individui. Difatti, la volonta di approfondire tale tematica
é estremamente varia tra le personas analizzate e comporta la
necessita di avere un approccio adatto a tutti. Questo perché,
come si evince dalla precedenti sezioni di questa dissertazione,
la percezione del brutto in tutte le sue forme é estremamente
dipendente da variabili quali la cultura di appartenenza e le
modalita di educazione.

L’obiettivo ultimo della seguente analisi &€ quindi, oltre ad
acquisire una conoscenza approfondita, delineare le principali
differenze e punti in comune dei vari utenti, per rendere il
progetto inclusivo e funzionale per tutti.

9



L.uca

|l casalingo in paranoia

, 565505 Maschio cis, etero

SHItOL Sposato

| RESIGENZLS Vive da sempre 8

in Scienze della comunicazione N
per un periodo della sua vita é
Javorato per ['‘azienda familisre
insSieme 3 padre. All'etd di 20

anni conosce Chiara, una donna di
Successo ne| settore finanziario,
con 3 quale avrd 3 Tigli, Marco,
Giada e Sabrina. Luca aJ momento
€ cas3jingo 8 tempo pieno poiché
durante un periodo di riflessione,
all'arrivo deJ secondo figlio,
inSieme 3JJa moglie Chiara, hanno
deciso di comune accordo che
sarebbe stato a casa ad accudire i
Joro bambini.

Torino

AbitUdini € interessis

Nonostante Lucad Sia Sempre mojto
impegnato pella gestione della casa
ha diversi interessi, 1ra i quali
giocare a cadjcetto con i Suoi dmici
il Junedi Sera e curare Je piante
nella piccola Serrd Sul suo bajcone.

Frustrazionis

Nonostante Luca ami badare ai
suoi figli e crede profondamente
nell'importanza dell’educazione

e nella paritd di genere, Spesso
si sente giudicato dajja societd

e da8 ajcuni amici, che vedono

il Suo ruojo come “meno
mascojino® o “anormale” e Si Sente
costantemente sotto pressSione
per dimostrare che Ja sua scelta
non € unad sconfitta, ma un ruojo
fondamentale.

(050 CONSidera bruttq?

Necessitds

Luca ha bisogno di sentirsi
vajorizzato e riconposciuto sia dajla
societd che dalle persone a8 Jui
vicine. Ha |a pecessitd di sradicare
e mettere in diScussione tutti

i preconcetti della societd che
inevitabilmente Jo influenzano.

Luca, da vero casalingo, considera brutto tutto cidé che appare disordinato e
cgotico. Ama Jo stile minimal in quanto rieSce a8 credr9li und pace interiore e
mentale ed € profondamente disgustato dajja muffa e dajla sporcizia.

(Ome Si GPPFraCCIQ ANl discussiOne sul bruttqy

Conservatore —><— Progettista
Critico X Emotivo
Curioso >— Indifferente
Riflessivo >¢{— Superficiale




DesCriziones

tlena € una ragazza creativa e
amante della musica che ottiene
ottimi voti alfuniversitad di lingue
che frequenta senza impegnarsi
troppo e ha tanti amici. Tutti
'adorano perché crea contenuti
online divertenti, infatti ha una
paginad mojto seguitd su lnstagram
che conta 40k foljowers.

SIOEOY In una relazione aperta

_Residenzoy vive a8 Rieti

AbitUdini € interessis

tlena passa i suoi pomerigQi
Jiberi 8 creare contenuti per i
Suoi socia). |nojtre, partecipa
attivamente ai forum su Reddit,
dove discute di musica punk,
attualitd e teorie complottistiche.

P
Frustrazianis NecCessitas
Per Ja maggior parte della £lena ha bisogno di un nuovo
sua adojescenza si € sentita
incompresa in quanto pensa che il
Suo paesino Si3 troppo piccojo e
privo di attivitd ed opportunita.

Stimoli e Ja aiuti staccarsi dai
social che sempre di pili stapno
diventando una dipendenza. Le
pidcerebbe riuscire 8 frovare

persone con i Suoi stessi hobby

con cui confrontarsi.

(050 CONSidera bruttq?

£Jena ha una repulsione verso i peli dej corpo, infatti all'etd di 16 anni ha
fatto J'epilazione Jaser per eliminarli de] tutto. Non Ji Sopporta né su di
Jei né€ sulle ajtre persone rimanendo disgustata ajja soja visione. Considera

brutti anche i vestiti di seconda mano perché Ji trova sporchi e fuori moda.

(Ome Si GPPFraCCIQ ANl discussiOne sul bruttqy

—>—— Progettista

Conservatore

Critico < Emotivo
Curioso X Indifferente
Riflessivo — > Superficiale

svago che Je faccia trovare nuovi



Mario

|| professore scettico

Descriziones

Mario € un professore di Storia
dell’arte 3] liceo cjassico molto
amato dai suoi ajunni. L arte
classica € |8 sua passione e cerca
di trasmetter)a e insegnaria aJ
meglio nelle sue ore di Jezione.
Sebbene sia aperto 8 nuove
tecniche di apprendimento, ha una
mentalitd conservativa in merito
8l concetto di bellezza e non
apprezza |'arte contemporanea.

(i 31 apni
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565505 Maschio cis, etero
St0t0y €idanzato

RESIKENZ0L Vive in un paesino

vicino Venezia

AbitUdini € interessis

Mario, inSieme 3aJla sua famiglia,
ama trascorrere i weekend nei
musei d'arte e, quando ne ha Ja
possibilitd, fare qualche gita fuori
porta nelle citta d'arte. Qurante
Ja settimana, quando non deve
correggere i compiti, trascorre

Je serate guardando documentari
che parjano di siti archeojogici o
di ritrovamenti di opere.

Frustrazionis

Mario Si Sente come Se fosse

in una linea temporale che non

9li appartiene, vorrebbe fare un
tuffo nel passato per apprezzare
8] meglio 'arte di quei tempi. Non
ama J'arte contemporanea e /a8
tecnojogia, ma cerca di capirle per
Stare 8] passo con i tempi.

(050 CONSidera bruttq?

Necessitd:

Mario € alla ricerca di
qualcosa che riesca 8 fargli
cambiare opinione o fargli
comprendere iJ vero Significato
delle nuove opere. In questo
modo potrd stabilire con
certezza |8 Sud opinione in
Merito, o potrd apprezzarne
il conteputo o i messaggio,
anche se si distacca dai Suoi
gusti artistici.

Mario considera brutta |'arte contemporanea perché pensa che sia priva di
tecnica e Significato, odia anche i cojori neon perché Jo infastidiscono e i
denti storti perché Ji associa ajla scarsa igiene.

(Ome Si GPPFraCCIQ ANl discussiOne sul bruttqy

Conservatore ——><

Progettista

Critico — Emotivo
Curioso ——>¢—— = _— Indifferente

Superficiale

Riflessivo X



Descriziones

Noemi € una ragazza appassionata
di design che ha deciso di Jaurearsi
in questo ambito. ©8 poco ha
frasformato |8 sua passione nel
suo Javoro e ha dato vita alla
sua attivitd da freejancer. Appena
entrata 8 far parte di questo
mondo, Noemi € 3J/a continug
ricerca di nuovi Stimoli creativi
che Ja possano aiutare nella
redlizzazione dei Suoi progetti

e della sua identitd visiva come
professionista, cercando di dare
un'impronta innovativa a8 tutti i
sSuoi Javori.

Ftis 26 apni
565505 £emmind cis, etero
Stat0; £idanzata

residenza; Vive 8 Torino

AbitUdini € interessis

Noemi passa mojto del suo tempq

Sui Socia] media per cercare nuovy

Stimoli e per guardare i progetti

dei suoi designer preferiti. lnoﬁ

gran parte de] tempo 1rascorso

Sui socia € dedicato alja gesdiere

e 8Jla cura de] suo profijo
professionale. Come imprenditrice
nascente, Noemi ama Jeggere Jibri
che riguardano if marketing o

9li algoritmi che si nascondono
dietro i social media.

Frustrazionis

Noemi 8 tratti Si Sente persa e
8oJa in quanto vorrebbe ricevere
un'opinione artistica dalle persone
8 lei vicine, ma nessuno ha iJ suo
Stesso spirito critico. |nojire,

¢ 3aJla ricerca del suo stile
personale e innovativo, m3 non
rieSce 8 coJjocarsi in neSsuno
degli stili 9id esistenti, provando
un forte sconforto e tajvolta
non Si Sente 38//'ajtezza.

(0S4 CONSidera brutto?

Necessitds

Noemi € una giovane artista aJ/a
ricercd di puovi stimoli per i
Suoi progetti e vorrebbe potersi
confrontare con pil persone
possibili per poter migliorare
sempre di piti ne] Suo campo.
Inojtre, ha bisogno di una fonte
di ispirazione costante che sia
originale e diversa daJ comune
in quanto sente Ja necessitd

di distinguersi dagli ajtri e di
Sentirsi realizzata nel suo Javoro.

Noemi odia il minimajismo perché € in contrasto con Ja sua personalitd
esuberante, gli insetti sin d3 quando € piccola e il cibo freddo Je provoca nausea.

0 Q& discussiOne sul bruttQy

Conservatore > ~—— Progettista
Critico _— X Emotivo
Curioso X __ Indifferente
Riflessivo X Superficiale



Una dimostrazione della
potenzialita del brutto in tutte
le sue sfumature, applicate
alla quotidianita, che si
concretizzano nell’errore,
nel diverso e nel’anormale.
Attraverso il brutto si vuole
mostrare alla societa,
spesso assuefatta dalla
standardizzazione
della perfezione
ostentata su alcuni
media, nuove chiavi
s di lettura della realta,
& |iberando il brutto
dalla sua secolare

Non ci si vuole limitare
ad incoraggiare
I’accettazione del brutto

dal punto di vista morale
ed estetico, ma si punta
a delineare una guida nel

riconoscimento di questo in
quanto valore aggiunto.

18

subordinazione al bello.

SCOPERTA PERSONALE

Portare I'utenza attraverso i vari strumenti del progetto a scoprire parti di
sé che non conosceva o ignorava per adattarsi meglio agli standard della
societa o semplicemente a causa di una mancata riflessione a riguardo.

CREATIVITA

Dare valore al potere che la coltivazione quotidiana del lato creativo di
ogni individuo ha in tutte le sfere della vita, dal benessere mentale, in cui
giova alla libera espressione e allo svago, al benessere lavorativo, in cui la
creativita permette di sviluppare soluzioni alternative e nuove prospettive.

COMMUNTITY

Creazione di una community attraverso dei mezzi che permettano la
condivisione dei propri sentimenti e delle proprie creazioni tra i vari utenti,
nonché l'interazione tra questi per continuare a scambiare idee e, di
conseguenza, scatenare nuove riflessioni non solo in modo verticale dai
supporti del progetto, ma anche in modo orizzontale tra i membri della

community stessa.

Mettere in discussione preconcetti considerati come consolidati e inamovibili
nella societa per permettere ai singoli utenti di sviluppare uno spirito critico e
delle valutazioni soggettive sui canoni estetici.

19



Il cl mpara a gugrdage le cose da
un’altra prospettiva’{ggltato formulato

per far percepire all’'utente le potenzialita
di Fare Brutto in modo immediato, e
comunicare che, nonostante I'apparente
ironia, non si tratti un progetto solo
superficiale e divertente, bensi di un
vero e proprio percorso nella scoperta
di nuovi orizzonti. Tale frase viene
accostata al titolo Fare Brutto, che
gia di per sé si avvicina molto a una
call to action, pertanto il claim ha una
presenza particolarmente marginale e
secondaria rispetto al titolo, tuttavia e
ondamentale per suggerire all’'utenza
gli scopi e le potenzialita gm progetto.

20

Il Tone of Voice utilizzato in tutti i
supporti del progetto &€ scherzoso
per far percepire Fare Brutto
all’'utente come un momento
piacevole di svago e leggerezza.
Inoltre, il linguaggio utilizzato

e estremamente semplice e
colloquiale poiché, uno degli scopi
principali del progetto, € inserirsi
nella quotidianita e rispecchiarla al
tempo stesso.

Nonostante in certe sezioni
I’obiettivo sia quello di insegnare e
informare 'utente, e di conseguenza
spingerlo a rompere i propri
pregiudizi, il tono non risulta mai
paternalistico e impositivo, bensi
e progettato per essere percepito
come estremamente comprensivo.
Queste scelte derivano dall’alta
sensibilita e soggettivita
dell’argomento: non si vuole infatti
far sentire I'utente giudicato, ma

al contrario lo si vuole spingere

a interpretare liberamente le
informazioni fornite.

21
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PALETTE

| colori predominanti sono
il bianco e il nero in quanto
l'intero progetto mira da
incentivare l'utente alla
personalizzazione, dando
libero sfogo alla creativita.
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EDITORIALE "FARE BRUTTO'

HELLO CHANDRA REGULAR
Aa Bb Cc Dd Ee FF Gg Hh li Jj KK LI Mm Nn 0o Pp Qg Rr Ss
TeUu W Ww Xx Yy Zz

KINOERGARTEN

Aa Bb Cc ©d £e £f Gg Hh li Jj Kk
LJ Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss T+ Uu
Vv Ww Xx Yy Zz

20110 00Ve

A4 Bh 0c D Ge Ff Qg Hh I KK &L
F7/mNA 0o Pp G R KX T LI VY
W XYY Bz

24

#000000

Utilizzato per i testi
predominanti, in particolare
per la parte di introduzione
del libro e le sue regole.

Il font che e stato utilizzato

—> maggiormente per le varie

sezioni del libro.

Utilizzato per la
suddivisione delle 3
macrosezioni del libro e
delle 6 microsezioni che
fanno parte del capitolo “é
ora di fare brutto”.

E TU LO SAPEVI CHE...

SEXPISTOLS

AaBb CCDdER Ft GOHh | )i Kk L
MONNOOPP QG R SST-Uv W ww
XXYY Z1

KID LEARNING HOW TQO WRITE
AG Bb CCDd E€ FF (3 Hh T

TJ KK LI MM NN QO PP Q4 RF

SS Tt YUYV WW XX YY 72

—>>

Utilizzato per il titolo della
mini rubrica presente del
libro “e tu lo sapevi che”.

Utilizzato per i paragrafi
della mini rubrica “e tu lo
sapevi che”.

LA SETTIMANA BRUTTISSIMA

HWESSY POTS

AL B8 CC DD €€ €€ GG KK 11 39
KK Ll M4 NN OO PF RS RR
S TT U VV NNV XX
VY 44

FABLAN

AABB CCDD EE FFGGHHLL
JJ KK LL MM NN OO PP OQ
RRSST T LLOVV WY XX
YYZZ

KID CLAYON
PaBb e DJ Fe B GI Hb Ti JJ Kk Ll Mk~ Nn Oo OF @7 R S5 Tt Uu
Vo W Xe Y'Y 22

BARRIO

AA BB CC DD EE FF 6G HH Il JJ KK LL
MM NN 00 PP QQ RR SS TT UU VV WW
XKYY ZZ
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Utilizzato per la copertina
della settimana bruttissima.

Utilizzato per l'introduzione
della settimana bruttissima.

Utilizzato per l'introduzione
della settimana bruttissima.

Utilizzato per l'introduzione
della settimana bruttissima.
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ED[T’OR[AL_E - FARE B§UTT0

“Fare brutto” & un

libro interattivo che

ha I'obiettivo di creare
accettazione sul tema del
brutto e di insegnare a
sfruttarlo come strumento
di crescita personale.

In particolare punta a
rendere piu consapevole
Jl'utente riguardo la
valutazione delle sue
percezioni sensoriali e

Bl su quanto queste siano
B frutto di molteplici fattori,
: anche esterni alla sua
individualita.

Questo avviene tramite
una serie di domande
personali e giochi che

impattano sulla sua
quotidianita e che
scatenano una riflessione

concetto di “brutto”.

29



EDLT ORLALE - FARE BRUTTO

INTRODPUZIONE € INDICAZIONI

“Come fare brutto?” € la prima sezione, in cui
I'utente viene introdotto al libro e vengono
presentati i suoi scopi e obiettivi. In queste
pagine si inizia a parlare del concetto di
“brutto” e vengono fornite delle indicazioni
generali sulle modalita di utilizzo del libro
sottoforma di “regole” ironiche che aiutano
I'utente ad utilizzare attivamente il progetto.
L’obiettivo, in questa prima parte, € quello di
far comprendere all’'utente il modo cui poter
approcciare con l’elaborato e scatenare una
prima riflessione sul brutto e sul fatto che
siamo circondati da esso nella quotidianita.

30

IL PRIMO STEP £
C0VG FARG SRJITTO

@;;1%

TIENITI FORTE E NON
FERMARTI ALE APPARENZE!
\_; -

Dwvertiti, crea & shizzarrirsciti. qualsiasi cosa t venga in

| COMINCIARE ECCD ALCUNE SEMPLICI NON-REGOLE CHE T he SRR L
Eﬁgﬁwm AD AFFRONTARE QUESTO LIBRO CON LO SPIRITO GIUSTO ‘j& mente sard perfefta. questo e il un safe ploce

. Duesto lbro non ti chiedera mai di essere bray” Anzi, |
2%= piu delle volte ti incoraggera a fare le cose male || bello &

. Se stai facendo qualcosa e pensi ‘oddio. & venuto malissimgl sopravvalutato

7% congratulazioni! hal capito tutte Sei sulla strada gustq

Se qualcosa 1 viens particolarmente brutto, Fermati o
=& amnirdlo. perfezione & noiosa. limperfezione rascontg
%

storie.

Ogn tentativo di creare quelcosa di troppo bello” o perfetzy”
S potrebbe essere pendlizzato con. boh fai quel che ti pgre

St (uesto libra non @ un segreto. non vergagnarti. condividily con Non devi essere un artista. non devi essere creativ’. non
7~ chi vuol lanche con la tua Famiglial. 3% doyi sapere fare niente di speciale. Ti basta solo un ol
V

voglia di gocare (e forse una bucna dose di autoironic),
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EDLT ORLALE - FARE BRUTTO

RICLESSIONE

* E TU SAl FARE BRUTTD?

A W o W

Con il capitolo “E tu sai fare brutto?” inizia la vera e propria fase di crescita
interiore e di riflessione profonda grazie all’uso di una serie di domande,
alcune abbastanza generiche e altre piu personali. Gli interrogativi posti
iniziano ad instaurare una consapevolezza maggiore nell’utente scatenando
delle riflessioni attive nella propria interiorita, sulla percezione della realta

e sul modo in cui viene descritta. Lo scopo di questo capitolo non é quello
di fornire, bensi di scovare dentro sé stessi, gli strumenti per affrontare la
sezione successiva.

»

MA LA VERA OOMANDA £: "l‘
!

T, RAL FARG ZRJT TO? |

R

IL LIBRO E CONOSCI TUTTE LE
"NON-REGOLE™ PUOI SBIZZARIRTI
COME PIU TI PIACE. SII CAOTIC:

N SUERU TP

10
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EDLT ORLALE - FARE BRUTTO

AZIONE/GIOCO

Dopo aver creato consapevolezza e aver innescato una riflessione
nell’utente, con “E ora di fare brutto” & arrivata I'ora di utilizzare
veramente il brutto. In questa sezione, infatti, viene chiesto di “fare
brutto” letteralmente attraverso diverse azioni e giochi che aiutano
’'utente ad applicare nella quotidianita le riflessioni che ha attuato nelle
sezioni precedenti. Lo scopo di questo capitolo € quello di far capire
come il potere creativo del brutto sia effettivamente reale e come
questo possa apportare un miglioramento alla propria salute mentale.

oK, ORA Cl SIAMO Q[
S ORA DI FARG ZRJITTON

e

RREV° SEI ARRIVATO QUI (E GIA UN
TRAGUARDO). ADESSO PUOI METTERE LE
MANI IN PASTA E SBIZZARRIRTI DANDO
LIBERO SFOGO ALA TUA CREATIVITA

28 29
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La sezione “E ora di fare brutto” si
articola in diverse sottosezioni, ciascuna
delle quali esplora il concetto di brutto
attraverso proposte pratiche. Ogni
sottosezione suggerisce azioni concrete
da intraprendere per interfacciarsi con

il brutto e per sperimentare in prima
persona cosa significhi mettersi in gioco,
sfidando i canoni tradizionali di bellezza.
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EDLT ORLALE - FARE BRUTTO

BRYTIO NEL QYOTIDIANG

La sezione “Brutto Istintivo” invita a
riscoprire il brutto nelle azioni quotidiane,
mostrando come esso sia gia presente,
anche se spesso ignorato.

, 2RJT TONGL
0.JO TIDIAND

4%
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BRYTO FYOR]

La sezione “Brutto Fuori” invita l'utente
a uscire di casa e a osservare il mondo
con occhi nuovi, andando alla ricerca
del brutto negli spazi esterni.

IL SRUNTO RISIEDE OVUNQUE
CHE NEL CIBO CHE NON AMI, IN UNA TEXTURE

SPIACEVOL O IN UN SUONG FASTIDIOSO
PLOVE EL WHELEELRTL UE GUELLE
CUE PEL BLELL U [Lnee,
OSSECVELDE GEIL PEMEELLE E POl Pro
£ DESCEIVLELE © G DISECUERLE,

CHI NON AMA Lo
SHOPPING COMPULSI|V(O?

ESCL E COLPRE
LL PRLILE COSL
BEUTTL CLE TREVL.




EDLT ORLALE - FARE BRUTTO

L BRYTTO VA Dl MODA

La sezione “ll Brutto va di Moda” invita
I'utente a riflettere sul rapporto tra moda
e brutto, mettendo in discussione i canoni

estetici imposti e abbracciando I'imperfezione.

L e ®e
e @PE

9@3 "\ BRITTO 9
4 3

S VADIMODA

e
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PN BRYTTO DISECNG

La sezione “Un Brutto Disegno” invita
’utente a lasciarsi andare con carta e
penna, creando disegni che liberano
il brutto senza preoccuparsi della
tecnica o della perfezione.

At CoN Wy TV Mgy \dw

,‘k x* r* ; ‘ﬁ # i PHAIEENP AUNSOSy e
) * % ﬁ % DOMAVTE T VBD) <)
% * ﬁ x’ % PIEE NGO pig 5 S‘}
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EDLT ORLALE - FARE BRUTTO

Eftl VERAMENTE BRYTTO

La sezione “Fai Veramente Brutto”
invita I'utente a passare all’azione,
mettendo le mani in pasta per
creare il brutto in prima persona.

V.

. m’d
”‘"‘A‘N@&g —

A
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GREA UN COLLAGE ATTRAVERSO L'UTILIZZo
GELL'APPOSITA PAGINA, CERGANDO DI
REALIZZARE IMMAGINL BRUTTE £ DANDOGLI Un
SIGNIFICATO PERSONALE.

BRYTO IN COMEARCN]f

La sezione “Brutto in Compagnia” invita
'utente a coinvolgere amici e familiari
in sfide creative che abbracciano il
brutto come elemento centrale.

OREANIZZA UNA

RIUNISCITI CON AMICT 0
PARENTT £ DENUNO LEVE PORT ARE
QUALCOSA LI BRUTTO

(Ja personalitd non vale)
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EDLT ORLALE - FARE BRUTTO

| ONCA
L’'ultima pagina del libro presenta una bustina trasparente con degli \__—
stickers 5x5 cm al suo interno. Ognuno di essi € realizzato in modo
che comunichi direttamente con il progetto editoriale, sia graficamente, |

sia dal punto di vista testuale, aggiungendo un tocco ancora piu
giocoso. Gli stickers sono stati creati in modo da rendere ancora piu
personalizzabile il proprio libro e per utilizzarli anche al di fuori di esso.

OH MY GO© \
I'™M AN ARTIST

s

CHAOTIC

OGNI
SCARRAFONE
£ BELLO A
AMMA SOJA

WHATTHEF*UCK
IS GOING oN

.
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EDLT ORLALE - FARE BRUTTO

Un prodotto editoriale tascabile, diviso
in due sezioni, che fa parte del libro
“Fare brutto”. Consiste in un’attivita,
che dura una settimana, che invita
I'utente a portare il taccuino con sé
durante giornata per poter annotare
tutto cio che puo apparire brutto nel
quotidiano: accadimenti, oggetti,
situazioni e altro. Alla fine di ogni
giorno viene proposto all’utilizzatore
di trovare un’aspetto positivo per ogni
elemento annotato, rivalutando la
propria esperienza.

Lo scopo della “settimana bruttissima”
e quello di generare consapevolezza
sul tema del brutto nella quotidianita,

portando ad apprezzare anche questi
aspetti della vita.
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FONT - 8RUTTO COME

Il font & progettato per essere composto da
26 caratteri, di cui 21 lettere italiane e 5 di
origine classica, e per comprendere tutta la
punteggiatura e le lettere accentate. Ogni lettera
e progettata per essere collegata ad un aggettivo
che rimanda a cio che viene generalmente
considerato brutto.

L’obiettivo delle lettere italiane € quello di
scatenare una riflessione su cio che la singola
persona reputa brutto.

La punteggiatura non segue questo andamento,
ma é realizzata in modo da ricordare un tratto
fatto a mano e tremolante.

Le 5 lettere di origine classica, ossia J,K,W,X,Y,
vengono invece rappresentate come diverse dal
resto dell’alfabeto, ma uguali tra loro. Questa
peculiarita deriva dalla pratica comune di riferirsi
a tali lettere come “lettere straniere”, nel progetto
simboleggiano quindi 'accezione di brutto che
I’essere umano tende ad associare a cio che ci
appare come sconosciuto e ignoto.

46

Il font nasce dal gioco educativo che viene
proposto ai bambini per insegnargli I'alfabeto

he consiste nell’associare un sostantivo a ogni
ettera. Questo richiamo deriva dalla volonta di
rieducare I'utenza ad una nuova percezione della
realta e del brutto.

FUNZIONE
FEDUCATIVA

Il font & volutamente brutto e diverso rispetto ai
font classici a cui siamo abituati. Questo infatti F U N Z I O N E
non rispetta le norme di leggibilita, proporzione
e coerenza per comunicare ancora piu ESTETICP\

esplicitamente gli obiettivi del progetto.

H P P \_ I C H Z I O N E : eEIII’eergﬁQ:: eﬁ;evidenziare o caratterizzare

% - Gioco educativo nella sezione “Come fare brutto?”.
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FONT - 8RUTTO COME
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LETTERA CLASSICA
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PUNTEGGIATURA
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FASE 1

SENSIBILIZZAZIONE
- Pagina Instagram e
relative rubriche

|
FASE

SPONSORIZZAZIONE
- Flyer “gratta e vinci”
- Stickers
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FASE 3

LANCIO

- Campagna di lancio social

:
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FASE 4

MANTENIMENTO




FARE

SRUTTO
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PAGINA INSTAGRAM

RUBRICHE

QR COVE (STICKERS
£ GRATTA £ VINCI)

CAMPAGNA Ol
LANCIO

SPONSORIZZAZIONI
INSTAGRAM PAGATE

LANCIO
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FASE A - SENSIBILIZZAZIONE

INTROUDUZ LUNE

Rubriche ideate per introdurre il lettore al concetto di “brutto”

La pagina Instagram viene aperta un mese

prima dell’uscita del libro e strutturata O
seguendo le suddivisioni dei capitoli,

appositamente pensate per il prodotto

editoriale: “Come fare brutto”, “E tu sai Rubriche ideate per invitare l'utente a riflettere sul
fare brutto?”, “E ora di fare brutto”. Questa concetto d erttgoen:SAgﬁ;ﬁ?ﬁ';?ﬁbii:f;:tare | significato
organizzazione e studiata per creare un

linguaggio coerente tra social ed editoriale,

cosi che l'utente, venendo in contatto prima

con la pagina, trovi continuita con il libro e si

abitui al tono comunicativo dei social.

Per mantenere le tre sezioni del libro

anche sui social, sono state ideate rubriche Rubriche interattive ideate per stimolare la
specifiche che introducono il lettore al partecipazione attiva dell’'utente
concetto di “brutto”, lo invitano a riflettere su

questo termine, lo incoraggiano a ribaltare il

significato comunemente attribuito e, infine,

attraverso storie o post interattivi, si stimola
la partecipazione attiva dell’'utente. 200
Inoltre, vengono pubblicati post con curiosita

su cid che generalmente & considerato Post con curiosita su cio che generalmente & considerato
“brutto”, per suscitare Iinteresse ed “brutto”, per suscitare 'interesse ed informare l'utente

informare 'utente.
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RUBRICHE INTRODUZIONE

I BRUT

POST DI PRESENTAZIONE RUBRICA

POST RUBRICA

9:41 - all &

Per tev
. \\ N\ N
PARop ) ) \
ﬁx}%\f@ / /, /
lotuastoria  benthomas oo
Fing
swcie Farebrutto

ILBRUTTOE LE SUE FUNZIONI

~

I brutto non & sojo
brutto..

.ALLE VOLTE HR UN
POTERE, E ANCHE
POSITIVO!

. likes Jules_pj32 and 14565 more

Farebrutto € tu lo sapevi che il brutto ha pit funzioni?

comments

A QO © 0§

on D . =

| Per tev

o
Nyt ) ) ) ) \\
eV A A A
i ¥ lorclr

/
latuastoria  benthomas
FARG.
=270 Farebrutto

ILBRUTTOE LE SUE FUNZIONI

A volte il brutto ¢
proprio cié che serve
per lanciare un

. likes Jules_pj32 and 14565 more

Farebrutto Ea te il messaggio & arrivato?

See 78 comments

I, BRUREO &
TERAPRUTIRO:

G, SCARABOCCHI E
SCNI SENZA PENSARE...

Risultato?
ti senti pili Jeggero

RICORDS LA CAMPAGNA DI
GUCC! CON DAM MILLER?

Quelle foto "brutte” e

vojutamente eccentriche

hanno fatto risajtare il
messaggio pili forte:

S
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E LE SUE TUN2IONI

It BRUTEE
®IDOLVILONMB-

QUAADA 1L MODO YUILE
“BELL@, TU VA
CONTROCORRENTE

Post che introducono alle varie funzioni del brutto, spiegando che
quest’ultimo pud avere degli effetti positivi come, ad esempio, pud
aiutare le persone a sfogarsi oppure puo essere un forte strumento
per attuare una rivoluzione o lanciare un messaggio.

06 BRUET® MNANDR

U [NESSABBIO. RIFLETTI:

AVOLTE SOLA L BRUTTO Se il brutto pus liberarti,

CATTURA LA TUA rivojuzionare e Scuoterti,
D\ ATTENZIONE g allora..

£ come un pugno in faccia che dice:
"Pensa, cambia, agisci.”

€'¢ maolte piv di onte pensi dietra of
cancetts di brutta.
Seguici e scapri le altre sve Punziant!

¢ davvero brutto?

L’obiettivo € quello di far avvenire un
ribaltamento nella mente dell’'utente,
instaurando le basi per una riflessione su
cio che é veramente brutto, portandolo a
volerne sapere di piu sull’argomento.

L
Invece di nascondere, ©ani
ha mostrato Ja realta.
Quel brutto ci ha fatto
pensare, ci ha costretto 3

riconsiderare cosa significa

davvero essere belli. G:D

La bellezza non ¢é solo nei
canoni. E un atto di
ribellione, un modo di
dire “questa ¢ la mia
avtenticita”

...l brutto pus essere il mada migliare per
camunicore quolcaso di vers
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RUBRICHE RIFLESSIONE

COME

Rubrica che riprende il font realizzato
per I'editoriale, nel quale ad ogni lettera
viene associato un aggettivo. Lo stesso
concetto del libro viene riproposto sui
social ma con un invito a riflettere sul
perché alcuni aggettivi sono associati
strettamente al termine “brutto”,
spiegando al contempo le accezioni
positive che possono avere.
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. likes Jules_pj32 and 14565 more

Farebrutto Ecco la nostra nuova rubrica che ti fara
cambiare punto di vista. Pront* a scoprirla?

POST DI PRESENTAZIONE RUBRICA

See 78 comments
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solo LIBERO,

POST RUBRICA

2/
. Q V ecooe

@ ies Jules_pj32 and 14565 more

Farebrutto E tu l'avevi mai vista sotto questo punto
di vista? Scrivilo nei commenti
See 78 comments
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RUBRICHE RIFLESSIONE

IERI, BELLO 0GGI

oo D .-

Forter Q ?ﬂ
QP @@@

ANNO 20103 ANNO 2000: ANND 2014
"NO 1030, IMbAraZzant:” "JUGrda Sta maglietting Che swag” "LT FARET ANCHE

PIU CORTI”

IL BRUTTO NON ESISTE, E
SOLO UN FILTRO DEL
MOMENTO!

2

A-STYLE

MA ALLORA., COS'E DAVVERO
BRUTTO?

p ,/ ,
t,.‘.,\‘

NI ,
) per‘cezlon ¢ ¢
"GmaQ, li deVQ trorpPQ avere” "£Qrse came Pigiamina,,.” " K ”
N 25N A\ CHAL, L'ACQUA IN CASA

POST DI PRESENTAZIONE RUBRICA

o:an Gl .-- Rubrica che mostra cose che venivano
SO of considerate brutte nel passato e che
@ @@@ oggi sono state rivalutate, o viceversa,
come per 'abbigliamento, arte,

' acconciature, estetica...

g
=0 Farebrutto

BRUTTO IERT, BELLO 066 T

BIRKENSTOCK

!

ECCO, 0GGI SONO
DIVENTATI UN VERO E
PROPRIO MUST HAVE,
IL CAPO CHE NON £V0O

MANCARE NEL TVO

GUARDAROBA

L‘obiettivo e quello di
portare 'utente a riflettere
su come la percezione del
,, brutto possa cambiare a
A seconda del tempo e quindi

come sia condizionata dalle
A © @ mode del momento.

L@ Pangepyq ha s

e
svaiegs M0 ung

COme,
LOmfQre s tutto

DOPO mes;
. n tugg
Beatte compy dor?u%a 9
sceng o

POST RUBRICA
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RUBRICHE RIFLESSIONE

BRUTTD QUL BELLO LI

POST DI PRESENTAZIONE RUBRICA

POST RUBRICA

Rubrica che mostra ciod che viene
considerato brutto in un luogo e bello
e | in un altro, come abbigliamento,

l rorte usanze, estetica...
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LY ‘/ ‘,/"
ia  benthomas P
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Latua stor

Fag
' Farebrutto

PARLIAMO DI.v

ITALIA

. “sembri un* scappat* di casa"
Nﬁn € bruus, , %
€ 5610 nel POSLO SHLASIIALE! |

N4
(o L
it U | -

COREA DEL SUD:
“minimal chic®

Ma chi decide cos'® beljo o brutto?

' likes Jules_pj32 and 14565 more

Farebrutto Non & brutto, & solo nel post

Fing
=270 Farebrutto

| PARLIAMO DI...

| SOPRACCICLIA

HAl SPESO
OALL'ESTETISTA
PER MANTENERE

LE TUE
SOPRACCIGLIA AD [

@k, vieniti f8rve;
in dlcune cLlLLre, LIPB
qUelle medisrientali, le
S0Pracciglia folve e Lnive
n6n $6n8 LN “Problemd.”

u ol GABBlA
7 =7 4 Doz, sene t:iPO...

[ . likes Jules_pj32 and 14565 more

Farebrutto Ciovevi rmai pensat

A QO O O
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EUROPA: ITALIA:
"manco fosse J'ujtimo cibo "da qua sopra prevedo il meteo®
3] mondo" _
N E il contesto che

detta le regole,
hon l'oggetto!

e tu? quanto ti fai
influenzare?

ASIR: N mansan:
"gourmet” "sono un guertiero fortissimo®

L ’obiettivo € quello di mostrare
all’utente che ogni luogo ha le
sue culture, usanze e le sue
concezioni di “bello” e “brutto”,
quindi quello che una societa
considera come “brutto” non vuol
dire che lo sia anche per un’altra.

HAl CAPITO BENE: uindi, Se SLdi ANcord
PenSando Al PinZeltd...
MONOSROW
SEGNO Ol —BELLEZZA forSe ¢ 6rd di dobracciare

it we LATO ICOMD
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RUBRICHE RIFLESSIONE

DIVERSAMENTE BELLO

wa D .r»m |

C..O
/ 4

Firg
=0 Farebrutto

DWERSAHE“TE SPOILER: QUELLO CHE
CHIAMI BRUTTO E
BELLO awcota Foom
DALLA TUA ZONA
COMFORT ZONE. E NO,
= NON PARLIAMO DI

SEGUENDOCI, VEDRAI IL \\ JEANS SKINNY.. (0
\ MONDO DA PROSPETTIVE CHE FORSE SI).
NEMMENO SAPEVI ESISTESSERO |

®QVY
[l @ iies sules_pj32 and 14565 more
|

Farebrutto Pront* a scoprire nuove prospettive?

POST DI PRESENTAZIONE RUBRICA

Rubrica che pone l'utente di fronte ad immagini
di stile, arte, oggetti e lo porta a domandarsi se &
brutto o & solo diverso/alternativo.

L’obiettivo & quello di far riflettere
I'utente su come il brutto dipende dai
canoni estetici vigenti nella societa
di appartenenza e su come cio che

Firg
224070
SAMENTE BELLO

GENIALITA 0 LA BANANA DI MAURIZIO

<
o PRUVOCAZW“E? , CATTELAN: ARTE GENIALE 0. C'E CHI LA AMA, VEDENDOCI
% | IRONIA E GENIALITA,
D

E CHI INVECE PENSA:
- o
(7)) “g\\t ?‘g‘o“\ﬁ “MA DAI, E SOLO UNA BANANA
@) “;_ ALR ATTACCATA COL NASTRO
o

ADESIVO...”

. likes Jules_pj32 and 14565 more

Farebrutto 1 me lo pe eniolitd o

A Q &) Loy
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viene considerato brutto potrebbe
essere semplicemente fuori dalla
norma, non convenzionale.
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SHOW ME YOUR BRUT

Rubrica che prevede la pubblicazione di storie in modo che
I'utente possa condividere con la community una foto personale
inerente all’argomento del giorno del post, come il proprio posto
“brutto” del cuore oppure il proprio oggetto “brutto” del cuore.

Show me your brutto

y
- QUESTA E UNA SFIDA! <7

FAI VEDERE A TUTTIIL TUO
PIATTO MIGLIORE CAMPION*

G'\ Toccaate

L'obiettivo e quello di far comprendere
all’'utente, attraverso la partecipazione
attiva, che siamo sempre circondati dal
brutto senza accorgercene.

84

RUBRICA £ TU LO SAPEVI CHE

E TU LO SAPEVI CHE..

Rubrica che propone curiosita che portano

POST DI PRESENTAZIONE RUBRICA

POST RUBRICA

'utente

a scoprire la bellezza e il significato

9:41 ‘ nascosto dietro cid che € comunemente
considerato “brutto”. Ogni post introduce

Farg

2RYT —\'0/‘
Latua storia

seguita

“Fare
22400

e

pau
v

Gl .--

\
‘P‘:mq\‘ .\‘ ‘ ‘\ ‘
RyTTO ) ) ) /
/4 y/ 4 y

22477
towasto
Fing

*ws5 Farebrutto

@ ikes vules_pj32 and 14565 more

| Farebrutto Lo avresti mai pensato?

8 comments
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ad
avere un su

un tema con la domanda “Lo sapevi che?”,

da una breve spiegazione.

te tutte
rubrica in Ut \/emoé\lav éve\u
?nc\;;\gh (e 51 10500 3
e
conoro, ¢

o rROrAtS Lo
o Lemmtmen &\GY:\\ISLNG QUi U\Enme e
e stovnreme“‘mvn nusuaie POsss

starie M\tllm’, r0tt0, Str

cne ser 0 SINIFICE0-

E tuseiPront* a
Cambiare Prospettivay

L’obiettivo € quello di far
esplorare all’utente nuove
prospettive, trovando valore
e profondita anche in cid che
appare imperfetto o rotto.

‘
s +.«QUEIIO Che tu Chiam; difettq,

Per maite cuiture & un sj
MbAIQ d
bellezza, £arzq e identity, ;

INElle tribyy aricane le cica
4eCONULIVE racCONting carggsg
maturity e aPPartenenza, Mentr'e
PEr il POPOIO MOQri, i tatuagg
FACCial moko song VEri e Propri
libri Viventis narrang i Storia e
Fanima di chi i Parta,

Prova a pensarcis non & poi cosi
brutto, veroy . € POI s}




SPONSORIZZAZIONE

Gl .--
Una volta scansionato, € presente
una schermata che da il benvenuto | ECCOCI QUI!
nella community di “Fare brutto” I oo o conoscentt
e presenta due link, Il primo che RNty
rimanda alla pagina social e il (16 Ml SENTIRE ONORAT®)
_ _ _ o secondo permette 'acceso al e,
Per la sponsorizzazione della pagina !nstagram _e Qell’edltorlale premio, un esclusivo pacchetto et 1o roqelo degl escluon
sono stati ideati dei flyer sottoforma di gratta e vinci, con di stickers da poter scaricare ed Stokers da poter Uilzars

I’obiettivo di incuriosire 'utente mantenendo I'aspetto giocoso, ma utilizzare sul proprio telefono.
allo stesso tempo irriverente che caratterizza l'intero progetto.

Le principali aree di distribuzione sono luoghi di aggregazione, 5
universita, co-working, musei e librerie, individuati in base al v
target di riferimento.

| gratta e vinci rivelano la presenza di un
QR code che nasconde un premio.

Fare brutto
Fare brutto

Pacchetto di stickers
da poter scaricare e
utilizzare su Whatsapp

(0 AGGIUNGI ALLA MIA RACCOLTA>
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FASE Z - SPONSORIZZAZIONE

Anche gli stickers, cosi come i flyer
“gratta e vinci” sono stati ideati per la
sponsorizzazione della pagina Instagram
e dell’editoriale e vengono distribuiti in
luoghi di aggregazione, individuati grazie
a un’analisi del target di riferimento,
quali ad esempio: universita, co-working,
musei e librerie.

L’aspetto conferito agli stickers e volutamente
Ironico e accattivante, basato sul concetto di
non convenzionale che e filo conduttore di
tutto il progetto ed e in grado di sconvolgere,
In questa caso positivamente, 'osservatore.
L’obiettivo € proprio quello di catturare
I’attenzione e rimanere impresso nella mente
dei possibili utenti: sugli stickers e infatti
presente un QR code che rimanda alla
pagina Instagram di “Fare brutto”.
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FASE 3 - LANCIO

Il canale principale della
campagna di lancio e la pagina
Instagram “Fare brutto”, la quale
e affiancata alla distribuzione

di stickers e flyer sotto forma di
gratta e vinci che hanno funzione
di promuovere la pagina social,
dove viene effettivamente
sponsorizzato 'editoriale.

In particolare, la campagna

e stata strutturata per durare

10 giorni, nei quali vengono
pubblicati post e storie di
differenti tipologie con lo scopo
di creare inizialmente curiosita e,
successivamente, di annunciare
I'uscita del libro “Fare brutto”.

90

10 GIORNI PRIMA OELL'USCITA O£L LIBRO

CONDIVIDI FARE BRUTTD

Pubblicazione di post e storie che annunciano l'uscita del libro creando
interesse intorno ad esso attraverso delle call to action mirate.

, O
7

QUALCOSA DI sssw:ﬁ oI pover VAI OLTRE 4—

m%s:;im : REGOLE? CON unnE

¢ ay . =~ /A’//II/A

@ iikes Jules_pj32 and 14565 more
A QO B B
/ b / . "

1G)
@ @ E SE ESISTESSE UN
LIBRO IN CUI PUOL..

E SE ESISTESSE UN LIBRO E SE ESISTESSE UN LIBRO
IN cul PUOI.. IN CUI PUOL..
DRIMER \ PREMER
PER N OR
| | P R
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9 GIORNI PRIMA OELL'USCITA O£L LIBRO

SPOILER ALERT

Pubblicazione di un post al giorno che riprende le attivita presenti
nel libro, in modo da incuriosire I'utente. In ogni post & presente il

countdown che indica i giorni che mancano all’'uscita dell’editoriale.

92

| FINALMENTE E
| ARRIVATO!

“FARE BRUTTO”
ouT

*LINK IN BIO!

O E—,
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(= TRIEION ..

“FARE BRUTTO"
ouT

*LINK IN BIO!
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FASE 4 - MANTENIMENTO

B%) Farebrutto 53m

HAI GIA
ORGANIZZATO

Come detto precedentemente, la pagina Instagram nasce con
I’obiettivo di sponsorizzare l'uscita dell’editoriale.

Tuttavia, dopo l'uscita del libro la pagina non cessera di esistere,
anzi sara piu attiva di prima grazie ai nuovi contenuti e alle
interazioni che la pubblicazione di “Fare Brutto” consente.

Infatti, durante la fase di mantenimento successiva alla campagna
di lancio, continueranno ad essere postate le rubriche esposte e %,
nelle pagine precedenti ma, allo stesso tempo, verranno pubblicate = zq,'é;{ggf;’ CONDIVIDILA CON NOI!
delle storie Instagram interattive che coinvolgono l'utente e allo <
stesso tempo continuano la promozione del libro.

In queste storie, viene chiesto all’'utente di condividere con la
community la sua esperienza con “Fare Brutto”, postando le foto
delle varie pagine del libro e delle attivita che questo propone. | () ( smessee

@ Farebrutto 53m

“INIZIA UNA STORIA CON

UN PERSONAGGIO BRUTTO
£ PASSALA AD AMICI €
FAMILIARI (e se vuoi anche
al tuo gatto), CIASCUNO

OOVRA AGGIUNGERE LA

ETULO HAI GIA ACQUISTAT0? SUA PARTE"

SE NON LO HAI ANCORA

IN TUTTA LA SUA BRUTTEZZA FATTO COSA ASPETTI?
LINK IN BIO!

POSTA LA FOTO DEL
TUO E TAGGACI!

MANDACI LA TUA!

(o)
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I 2 ‘ Brutto qui, bello \i . Funzionidel brutto

‘ E tu \o sapeviche ‘ Brutto ievi, bello oggi

‘ Lancio Brutto come

. Condividi Fare brutto ‘ Diversamente bello

‘ Show me your brutto

e O e

. i S
Giovedi ‘ Venerdi m Sabato Domenica

! Mercole

ercoledi

—_— .

1

FUNZIONI D€L
BRUTTO. - INTRO s

. oiversamente L} ' FUNZIONI'DEL
- BELLO.- INTRO ) j g . BRUTTo L g

€ TORB W) SR SHow ME
SApEV OHE - ’ A JOURRAUTTE \ §

by

26 |

CLBELLO LI & . F. YOUR BRUTTO

_.SAPEVI CHE . BELLO 086
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