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Latlante € suddiviso in 13 concorsi di design e di ognuno
di essi sono state selezionate alcune delle loro edizioni. |
contest vengono analizzati secondo le loro tematiche e
gli ambiti di provenienza; di ogni edizione viene correlata
la sua situazione geografica e gli eventi storici che hanno
portato alla scelta di un determinato argomento.

Gli elementi che compongono questo libro vogliono

portare ad un pubblico piu ampio tutte le possibilita

: ; : : : che un contest puo offrire; di sensibilizzazione sulle

5 ; : : : : tematiche socio-ambientali e di riflessione sui metodi

: : : di comunicazione. Oltre a questo ci si pone come

obiettivo quello di dare piu visibilita ai contest stessi e ai

ntro u/z,one partecipanti, sia agli studenti che hanno la possibilita di

uscire fuori dai soli progetti universitari che ai lavoratori
per mettersi in gioco.

Come ultimo proposito I'atlante si pone da tramite con i

contest e le persone che parteciperanno in futuro, dato

che molte delle informazioni sono difficili da reperire

0 poco chiare. Grazie a questo libro vengono fornite :

pit indicazioni che permettono agli utenti di accedere ... AAAAAAAAAAA
facilmente ai contest. ‘

Chiostri Marina & Dacic Denis ... ..........




Come funziona?

Un contest di design € una competizione
nella quale artisti e creativi gareggiano e
mettono in atto le loro qualita da grafici.
Chi organizza tiene sempre in mente che
liniziativa verra promossa sui social o me-
diante campagne pubblicitarie e siti web.
Un concorso ben strutturato fornisce agl
utenti tutte le informazioni di partecipa-
zione e di consegna.

Altro obiettivo dei concorsi grafici € quel-
lo di coinvolgere i giovani e gli artisti in-
ternazionali, che possono essere premiati
tramite esposizioni, mostre e denaro.

4 Posterheroes
11 edizioni
dal 2010 11

..........................

B S

4 Genova Blue Street
2 edizioni
dal 2020 11

Tapirulan
18 edizioni
dal 2005 11

Cheap Festival
10 edizioni
dal 2013 11

Poster For Tomorrow
13 edizioni
dal 2009 11

4 Plaktivat

15 edizioni
dal 2014

4 Golden Turtle
3edizioni
dal 2015 =

4 Segunda Llamada

5 edizioni
dal 2009 -1

4 Posterstellars
2 edizioni
dal 2021

4 Type With Pride

1 edizione
nel 2017 =

4 Ecuador Poster Bienal
7 edizioni
dal 2010 wim

In cosa differenziano

Anche se trattano tutti di poster di co-
municazione su temi sociali o ambientali,
i contesti hanno alcune differenze. Un
esempio possono essere le tempistiche
di consegna, il limite di poster con cui
partecipare o le diverse categorie in culi
Si pud essere catalogati. Altro aspetto in-
teressante € che esistono alcuni contest
cambiano il tema ogni anno, mentre altri
portano avanti la stessa causa.

4 Poster For

1 edizione
nel 2018 =

& Poster Award

2 edizioni
dal 2014
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X X x
2008 2009 2010

Posterherheroes
The Future of Energy

Tapirulan Tapirulan Tapirulan

La saggezza popolare Roba da Matti Siesta

Poster For Tomorrow Poster For Tomorrow
Freedom of Expression Death is not Justice

Segunda Llamada
Consumerism

Ecuador Poster Bienal
EPB1

10



pe
2011

Posterherheroes
Smart Consumption

Tapirulan
Privacy

Poster For Tomorrow
Right to Education

Segunda Llamada
Water

pe
2012

Posterherheroes
‘The Smart Cities and the
Transparent Isvolution

Tapirulan
Buffet

Poster For Tomorrow
Gender Equality Now!

Ecuador Poster Bienal
EPB?2

X
2013

Posterherheroes
The Food System

Tapirulan
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Poster For Tomorrow
A Home for Everyone

Cheap Festival
Call 2013

Segunda Llamada
Plastic Pollution

e
2014

Posterherheroes
Food in the Loop

Tapirulan
X

Poster For Tomorrow
Work Right!

Cheap Festival
Call 2014

Plaktivat

Brain Fog

Be a Flirefighter

Violence Among Adolescents

Ecuador Poster Bienal
EPB 3

Poster Award
Poster Award 2014

e
2015

Posterherheroes
Rights in Love

Tapirulan
SOS

Poster For Tomorrow
Right to Healthcare

Cheap Festival
Call 2015

Plaktivat
Internet Addiction
Migranti

Segunda Llamada
Processed Food

Golden Turtle

Fco-poster 1

ye
2016

Tapirulan
Ciak

Poster For Tomorrow
Make Extremism History

Cheap Festival
Limite

Plaktivat

Socially Responsible
Alternative to Consumerism

Ecuador Poster Bienal
EPB 4
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2017

Posterherheroes
Shaping the Future

Tapirulan
Ciao

Poster For Tomorrow
Freedom of Movement

Cheap Festival

Disorder; Please.

Plaktivat

Good Run

There is no Diabetes.
But there is.

Golden Turtle

Fco-poster 2

Type With Pride
T'WP contest

pe
2018

Tapirulan
Caos

Poster For Tomorrow
A Planet for Tomorrow

Cheap Festival

Frammento / Unita

Plaktivat
Let books sweep you away
No Excuse

Segunda Llamada
Climate Change

Ecuador Poster Bienal

EPB 5

Golden Turtle

Fco-poster 3

Poster For ___
Poster For

X
2019

Posterherheroes
A Poster for Integration

Tapirulan
Super

Cheap Festival

Sabotage

Plaktivat
The Crisis of the Media

e
2020

Posterherheroes
Humans at Work

Tapirulan
Utopia

Poster For Tomorrow
FAKE NEWS!

Cheap Festival

Reclaim

Ecuador Poster Bienal
EPB 6

Genova Blue Street
Genova Blue Street 20

Poster Award
Poster Award 2020

e
2021

Posterherheroes
Becoming Fs-quals

Tapirulan
STOP

Poster For Tomorrow
Free Patrick Zaki

Cheap Festival
Post

Plaktivat
Solidarity

Genova Blue Street
Genova Blue Street 21

Posterstellars
Stellars 2021

ye
2022

Posterherheroes
Mindful or Mind Full?

Tapirulan
Tilt

Poster For Tomorrow
Do the Right Thing

Cheap Festival
On Fire

Plaktivat
Discimination And I
Blood Donation

Ecuador Poster Bienal
EPB7

Posterstellars
Stellars 2022

72
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Coste Posterheroes?

Posterheroes & un concorso internazio-
nale sul design e la comunicazione so-
ciale che chiede alla comunita creativa
internazionale di esprimere messaggi su
questioni sociali e ambientali.

Il concorso e aperto a tutti e mira a coin-
volgere in modo particolare i giovani e
gli artisti internazionali. | poster vincitori
vengono selezionati da una giuria compo-
sta da esperti internazionali nel campo
dellillustrazione, dellanimazione, delle arti
e della comunicazione visiva.

MINDFUL OR
MIND FULL?

| Shifting the learning paradigm
deadline

20.09.22

Immagine copertina dell'undicesima
edizione di Posterheroes

HM\I 1l

Ideazione e collaboratori

Il concorso & stato ideato dall'associa-
zione PLUG, la quale comunica i risultati
attraverso diverse iniziative. Sono stati
realizzati due cataloghi con il supporto di
Favini, tre calendari e diverse mostre pub-
bliche per promuovere il valore dei mani-
festi vincitori.

Posterheroes ha diversi collaboratori con
IInternational Labour e Organization
[TC-ILO e hanno anche diversi supporti
da parte della Citta Metropolitana di Tori-
no, della Regione Piemonte e del Politec-
nico di Torino.

...................................................

Perché?

Nell'edizione del 2021 Posterheroes toc-
ca il tema dellemergenza sanitaria av-
venuta nel 2020. Il Covid ha tirato fuori
diverse problematiche sia a livello eco-
nomico che sociale causato dalle forti
restrizioni. Questo ha portato ad una
grande richiesta e maggiore esigenza di
ricorso a internet per il lavoro, lo studio e
le relazioni quotidiane.

| cittadini si sono confrontati con una
maggiore realta fino a poco tempo pirma
inimmaginabile, che hanno portato a galla
limportanza di avere non solo un'adegua-
ta accessibilita ai beni primari come ac-
gua e cibo, ma anche digitali.

IE

Esposizione dei 40 vincitori ali
Graphic Days di Torino




Becoming E-quals

[.a necessita di essere
tutti online

| poster vincitori raffigurano i recenti
eventi globali che hanno completamente
cambiato le nostre vite e come ci siamo
creati i presupposti per uno sviluppo or-
ganico adatto alla nostra societa. La ne-
cessita dell'inclusione digitale & un pro-
cesso che favorisce l'accesso ai benefici
della tecnologia dell'informazione e della
comunicazione da parte di tutti.

Con la pandemia ['ltalia ha accelerato il
processo di mobilitazione verso nuove
tecnologie, introducendo il Piano Nazio-
nale Scuola Digitale e lo Smart Working,
FAD e la DAD. Listruzione svolge un ruolo
importante nella societa e per tale motivo
deve essere parallelo allo sviluppo tecno-
logico che e in continua espansione, pro-
muovento lo sviluppo socio-educativo.

Nel 2012 il consiglio sui diritti umani del-
le Nazioni Unite, con l'approvazione della
risoluzione A/HCR/20/L13, ha identifica-
to internet come diritto fondamentale
delluomo. La sfida di questa edizione e
stata asociata al diritto di uguaglianza del-
le opportunita, la rete apre le porte a tutti
i benefici della conoscenza.

...........................

10° 2021

Fdizione Anno

Banner rappresentativo del
2021, sito di Posterheroes

..........................

“We are all connected by
the Internet, like neurons
in a giant brain.”

Stephen Hawking

...............................................................

Gli ambassador

Dodici artisti fuori dal concorso sono sta-
ti riconosciuti con dei contributi speciali
per sostenere l'edizione di Posterheroes
ed e stato chiesto agli ambasciatori del
concorso di realizzare un poster. Gli am-
bassador della decima edizione sono: Ali-
ce Lotti, Chiara Morra, Giovanni Gastaldi,
Giulia Tassi, Giulio Mosca, Puebla Estudio,
Studio Sofa, Rory Wynn, Sara Carnevale,
Truly Design, U. Altina e V. Bongiovanni.

1431

Num. poster

133

Finalisti

Posterheroes @eED

[ vincitori

| giusdici di questa edizione hanno sele-
zionato quaranta vincitori, ma premian-
do in denaro solo una concorrente, Giulia
Piras. La maggioranza sono italiani, ma e
presente una percentuale elevata di vin-
citori stranieri che provengono da diver-
si paesi come Messico, Cina e Corea del
Sud. | poster hanno un significato, sempli-
ce e preciso che viene percepito subito
dallo spettatore. Come ogni anno i pro-
getti sono stati esposti ai Graphic Days di
Torino nei mesi autunnali.

Calendario che riassume e
festeggia le dieci edizioni

26 SIS

prevme A7

...........................................................

................
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Legenda
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Naczioni di provenienza
dei 40 vincitori

11 [talia 16 = Lygitto1
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= Argentinal m Messicol
= Bulgaria 1 B Portogallo 1

AT
S \N‘f( RS VU
: Oceania 3 p. |
Py
= Russial
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B Svizeral
= Uruguay1

Rapporto partecipanti - “osterherses ZodD W/D
. . . . . W
Sfinalisti - vincitori 7

/(9 Finalisti 13,1%

N

Vincitori 30,1%
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Perché?

Posterheroes in questa edizione si do-
manda l'importanza di avere un lavoro e
del perche. Il lavoro & un‘attivita umana
rivolta alla produzione di un bene, di una
ricchezza, o comunque a ottenere un
prodotto di utilita individuale o generale.

POSTERHEROES

HUMANS = o — | 1
AT WORK |

24 JAN /13 MAR 2020

Durante i secoli l'occupazione ha portato
avanti la societa non solo a livello econo-
mico, ma anche sociale, diventando un di-
ritto vero e proprio. Da un lato la globaliz-
zazione ha reso la produzione e gli scambi
pit efficienti, veloci e flessibili, dall'altra
: sono piu evidenti il persistere di criticita
AAAAAAAAAA L. preesistenti.

Banner dell'edizione del 2020 (quella con
pill partecipanti), sito di Posterheroes

Come consideriamo un
lavoro dignitoso?

Quali sono i presupposti di un lavoro di-
DEGENT WORK AND gnitoso ed equo per ogni cittadino, questa
ECONOMIC GROWTH la domanda che si pone il contest e ven-
gono trattati i temi del lavoro a confronto
con la tecnologia. La qualita del lavoro e
importante per tutelare e salvaguardare il
lavoratore, ma qual & l'equilibrio giusto tra
vita privata, occupazione e benessere?

LAgenda 2030 dedica un obiettivo a
questo aspetto, mettendo la creazione :
L'obiettivo di sviluppo sostenibile, fa di lavoro al centro delle priorita econom-

parte dei 17 obiettivi stabiliti dalle iche di po”cy-rﬂaking per creare un circo- :

Nazioni Unite lo virtuoso di crescita inclusiva, stabile e i
che riduca la poverta.

2641 171 40

Partecipanti  Finalisti Vincitori
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A Poster for
Integration

Perché?

['ottava edizione si concentra sulla so-

cieta odierna che si mescola continua-

mente tra cultura, etnie, lingue e usanze.

Posterheroes vuole far emergere i valori 8° 2019
che una nazione deve usare per far si che

sia aperta all'integrazione e alla diversita. Edizione Anno

Negli anni precedenti in Italia si & discus-
50 molto dei problemi dei migranti prove-
nienti dai paesi del Nord Africa, persone

W
che per diversi motivi sono dovuti ricor- A poster for

rere alla fuga per avere un futuro miglio-
re. In queste difficolta sono coinvolte due 3 - 2
figure principali, il migrante che si deve lntegratlo!l
adattare e deve imparare e il secondo e y :
l'ospitante che deve essere disponibile.

Come sara il cittadino
del futuro?

Lintegrazione sociale di persone di cul-
ture diverse € una problematica, sebbe-
—www.posterheroes®rg ne gia presenta nelle societa del passato,
—>staff@posterheroes.org i 0ggi piu che mai attuale, soprattutto nei
& - ; %, paesi europei. Posterheroes cerca di
Banner rappresentativo delledizione A creare un'analisi e una Piﬂessiqne del'pro—
poster for integration, sito di Posterheroes blema per comprendere meglio quali ele-
: ' menti siano in gioco, e quali atteggiamenti
adottare nella nostra societa.

Il sistema di gestione dellaccoglienza,
delle scuole, della frontiera e della citta-
dinanza fanno parte del processo di inte-
grazione. Le cause della migrazione sono
numerose e vanno dalla sicurezza ai diritti
umani fino al cambiamento climatico. Ci

: sono due fattori di integrazione: motivi di
Evento Graphic Days Torino 2019 dove spinta che inducono le persone a lasciare
Sono stati esposti i poster di Posterheroes il paese e fattori di attrazione.

2097 148 40

Partecipanti Finalisti Vincitori
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Perché?

Il futuro & aperto ed esso dipende da noi;
da tutti noi. Dipende da quello che noi e
molte altre persone facciamo e faremo;
0ggi, domani e dopodomani. Uno dei pun-
ti chiave del contest sono le generazioni
che messe a confronto sono importantis-
sime per leggere ed interpretare il futu-
ro. Ciascuna porta valore, punti di forza e
di debolezza che diventano poileve per la
generazione successiva.

Le categorie

Nellottava edizione di Posterheroes ci
sono diversi temicon cui si pud realizzare
il poster, al centro non c'e solo 'uomo ma
anche il pianeta. Le categorie per questa
edizione sono queste quattro:

4 Cambiamenti climatici ed effetti del
riscaldamento globale

4 Parita diaccesso al cibo e allacqua

4 Alerobotica

4 Relazioni sociali e diritti umani

SHAPING THE FUTURE -

- October

www . posterheroes.org

7

Fdizione

2017-18

Anno

17th 2017
February 17th 2018 «

I futuro che vogliamo

Creare un mondo migliore a partire da
oggi, per preservare il futuro delle pros-
sime generazioni. Per questo motivo e
stata creata I'Agenda 2030 dai paesi
europei per porci un obiettivo e trovare
le soluzioni comuni alle grandi sfide del
pianeta. Non si troveranno le soluzioni nel
tempo che passa, ma avranno bisogno di
energia umana, coinvolgimento, intuizione
e dedizione ( la transizione dai combusti-
bili fossili alle risorse rinnovabili, il sovra-
consumo, la gestione dei rifiuti, ecc.).

187

Partecipanti

106

Finalisti

40

Vincitori

......................................................................

Banner rappresentativo
dell'edizione del 2017, sito
di Posterheroes

Catalogo di Posterheroes della settima
edizione, prodotta da Favini e Print Club
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Percheé?

| diritti inziarono ad emergere come teo-
ria durante il XVII e XVIIl secolo ed erano
basati per la maggior parte su interessi
politici. Durante la guerra fredda, i paesi
del blocco sovietico furono severamente
criticati per il loro mancato rispetto dei
diritti civili e politici.

Il Trattato di Lisbona, con la Carta dei
diritti fondamentali del’lUnione Europea,
documento giuridicamente vincolante,
rafforza il quadro della legislazione anti-di-
scriminatoria. | partecipanti di questa edi-
zione sono stati invitati a dire la propria
opinione sul tema.

RIGHTS IN

S 138U 200
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Fdizione

Lo

015" OCT 2016 €

Banner rappresentativo dell'edizione
del 2016, sito di Posterheroes

2016

Anno

= ﬂ— _- =
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LA NOSTRA §
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Manifestazione “ll Fuori” a
Sanremo il 5 Aprile 1972

874

Partecipanti

97

Finalisti

40

Vincitori

Unioni civili: dove
siamo arrivati?

Le leggi sulla parita e i matrimoni tra per-
sone dello stesso sesso rientrano tra gli
argomenti pit controversi della politica di
ogni paese e in alcune nazioni, anche se
in tutte per ora, i diritti LGBTQ+ vengono
incoraggiati e rispettati.

Tornando al passato, la prima manifesta-
zione & avvenuta con luscita pubblica
del “Fuori!” che avviene il b aprile 1972 a
Sanremo. Si tratta di un momento storico,
perche & la prima manifestazione pubbli-
ca in Italia per la difesa della dignita e dei
diritti delle persone omosessuali. In molte
nazioni vengono svolte manifestazioni e
sono ancora tanti gli ostacoli da supera-
re, ma in alcune parti del mondo sta av-
venendo questo cambiamento e possono
fungere da esempio ai quei paesi con si-
stemi arretrati e discriminatori.
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Un po’di dati

L'obiettivo del progetto e accendere ogni
anno il dibattito internazionale su temi
di interesse sociale e ambientale, oltre
7000 studenti hanno partecipato alle ul-
time edizioni di Posterheroes, provenienti

Posizione lavorativa

1500 partecipanti
1200

Legenda:
B Studenti

300 I II R - B Lavoratori
I - B Altro

da 132 paesi nel Mondo!

7 Prendendo in considerazione tutte le ulti- PHI6 PH17-18 PHI9 PH 20 PH 21

me edizioni tranne quella del 2018, emer-
ge di come questo contest sia cresciuto
notevolmente, triplicando il numero di
partecipanti in cinque anni € per poi ave-
re una brusco calo durante la pandemia.

S T T T T S T N R T L R E T LR R T e Y

Partecipanti eumpez nelle
ultime cmque edzzzom '

N°¢ partecipanti per edizione

RightsInLove g ___ o Mo A
Posterheroes 2016 874 partecipanti : 5 Lo : P
Shaping The Future ey —_ _ _ _ . . : ( E
Posterheroes 2017-18 _— 1187 partecipanti e eeveeeenens
A POSte;i?g;;:if;Eg S - - 2097 partecipanti +dil 00
Humans At Work . o 5641 parccipanti 50
........... Becomng-quals -—------ 1012 partecinanti .
z z Posterheroes 2021 parteap £ Bl '
\ﬁlldﬁll()l Mind Fullz r gﬁ
/ osterheroes 2022  partecipanti -




Rapporto vincitori per

numero di partecipanti

Rights In Love
Posterheroes 2016

Shaping 'The Future
Posterheroes 2017-18

A Poster For Integration
Posterheroes 2019

Humans At Work
Posterheroes 2020

Becoming E-quals
Posterheroes 2021

Mindful Or Mind Full?
Posterheroes 2022

SN | 0gni 22 partecipanti
SN - - - 1 0gni 30 partecipanti
- ----- 1 0gni 53 partecipanti
- ------- 1 ogni 67 partecipanti
S - | 0gni 26 partecipanti

----------- 1 ogni ¢ partecipanti

Vincitori dell'edizione di
Posterheroes del 2020

Partecipanti per nazionalita

2500 partecipanti per edicione ~ - - -
2000 o _____

PH 16 PH 17-18 PH 19

Confronti e raccolte

La nazione con il piu alto numero di parte-
cipanti e I'ltalia, che perd nel complesso
risulta con una percentuale pit bassa ri-
spetto al numero di stranieri che si iscri-
vono ai contest di Posterheroes. | paesi
stranieri che portano un maggior nume-
ro di iscrizioni sono infatti: USA, Cina, In-
dia, Russia, Iran, Turchia, Messico, Polonia
e Portogallo.

Ulteriore analisi sono state fatte sulle
posizioni lavorative dei partecipanti, fa-
cendo uscir fuori di come negli anni ci sia
sempre quasi stato un maggior numero di
studenti rispetto ai lavoratori. La proce-
dura per la selezione dei vincitori & rima-
sta invariata negli ultimi anni, viene fatta
una preselezione dei finalisti ed eletti i mi-
gliori 40 lavori.

CPH20 © PH2I
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Partecipanti mondiali nelle
ultime cinque edizioni
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Cosc Genova Blue Street?

E una open call per la creazione di ela-
borati di poster art volti alla diffusione e
alla promozione dellevento Genova Blue
Street, iniziativa collaterale e divulgativa
legata al Blue Economy Summit.

L'obiettivo & quello di creare consapevo-
lezza sulle opportunita di sviluppo che
derivano dalla Blue Economy e sull'im-
portanza della salvaguardia dellambiente
marino. Sono stati pubblicati e stampati i
30 migliori lavori e installati come mani-
festi in diverse zone della citta di Genova.

Open call della Genova Blue
Street, settembre 2021

Cose Genova Blue Street?

Il concorso e stato ideato dalla Blue Eco-
nomy Summit, che nella sua quarta edi-
zione di dibattiti, ha realizzato il progetto
Blue Street che ha avuto come obiettivo
quello di creare momenti di connessione
tra il porto e la citta di Genova.

Ci sono stati diversi partner istituzionali
che hanno collaborato per Genova Blue
Street, la Confindustria Nautica, I'Acca-
demia Marina Mercantile e I'Universita di
Genova. Tra gli organizzatori importante
anche la presenza di Blue District.

Perché?

Il contesto che Genova Blue Street vuo-
le lasciare e sullimportanza della salva-
guardia, conservazione e rigenerazione
dellambiente marino. La blue economy
e un modello di economico sostenibile at-
traverso l'innovazione tecnologica. L'obi-
ettivo & quello di diffondere il concetto
e i valori della Blue Economy in maniera
divulgativa, creando un progetto forte-
mente brandizzato e stimolando la ricon-
divisione social.

Esso si prefissa un sistema di crescita
economica che tenga conto dellimpat-
to ambientale dell'attivita produttiva ed
economica con l'obiettivo di arrivare ad
emissioni zero di CO2. Viene affrontato
attraverso conferenze, tavole rotonde,
interviste e talk show in live streaming, i
problemi di come riavwiare e sviluppare
le principali aree delleconomia del mare
a seguito dellemergenza epidemologica.

Meet sulle innovazione alla Blue
Economy Summit della terza
edizione del 2020

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

Cartellone pubblicitario lungo
le strade di Genova

[ giudici

Le opere presentate sono state valutate
in base alla coerenza con il tema, la qua-
lita grafica, lo stile e loriginalita dellele-
laborato proposto. A seguire, una giuria
di esperti, che & stata nominata in un
secondo momento, ha valutato le opere
decretando la classifica finale.

.............




Genova Blue Street 20

“Genova ¢ una citta che non ha piu spazio,
dove non e possibile espandersi. If allora ¢

possibile solo rigenerare.”

Marco Bucci

~70)

Vista di una dell'area portuale di
Genova, grande polo che neces-
sita di attenzione sostenibile

Aree tematiche

Sono diverse le aree tematiche che ven-
gono affrontate nella Blue Economy Sum-
mit e quelle del 2021 sono:

4 Prospettive di sviluppo di Genova, con
riqualificazione e valorizzazione del wa-
terfront delle aree portuali e della costa;

4 Ambiente e sostenibilita dellecosiste-
ma marittimo con idee e percorsi di sal-
vaguardia della Blue Economy;

4 Sviluppo degli sport nautici e nuovi
modelli di fruizione sostenibile;

4 Rilancio del turismo che viene dal mare
e per il mare, € realizzazione di start up e
open innovation del settore;

T 2020

Edizione

. Clickutilityrecm

Banner dell'edizione del 2020
dal sito di Genova Smart City

Genova Blue Streiet 2020

Dhin U

La rigenerazione del
waterfront

Il waterfront delle citta marittimo-portua-
li & un luogo simbolo, un'area geografica
densa di stratificazioni culturali, d'intrec-
ci relazionali e di risorse. Proprio le grandi
potenzialita di questi spazi fluidi, interfac-
cia tra terra e mare, ne fanno un campo
privilegiato di ricerca per riflettere sul fu-
turo delle citta e sperimentare percorsi
sostenibili di rigenerazione urbana.

Seguono alcuni principi per uno sviluppo
sostenibile delle aree di waterfront che
sono: preservare lidentita socio-culturale,
garantire fruibilita ai luoghi, favorire
partnership pubblico e private, garantire
la massima partecipazione dei cittadini,
adottare una prospettiva a lungo termine,
pianificare in modo aperto e flessibile la
trasformazione e favorire lo scambio di
conoscenze e di esperienze.

30 2

Vincitori Categorie
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Genova Blue Street @Y

nova Blue Street 20

aunaih

Ge

B wy IS e
Wb, br, W&

* Andrea Dotta 4+ Giacomo Bonino + Motu Iti " — 1 UE ECONOMY
Loop Acqueo All Together Now! Hold Fast \ @

=) }ug
A
h'.Ell.

o0sT g,
L)

@
S
I
1

............... SN BLUE==
f O.STREET

....... é....ak.S;Aﬁ}uila, L. Donato 4 Le cromiche s Gatg Ll
: Blu Progresso Tipo Grafica 3 el ICH LA

JLUESTREL]

ster | mare
wer /

oyl = =
........... s, - ol .

5 : z ) \3\.\3,_3\ |
¥ Alessandro Buzzo \ECOw, l/, -
- Un mare di : e

o Py, e

=

‘ \ UL/
==L,

2 -
X C0 1URA
\;‘ A h : \/
. 5\ SO%S.HA

4




Roba

..............................................................................................................

2005 Cremona 18
Citta ic

Apertura Edizioni

............................................................................................................................................

.........................................................................................................................................

__________ \  Tapirulan

S efhleio e o o0 v e o0 e s doieiaieiolololslollsutslale so e s s s oo bls e olsiesieisteas o besiessoneeisegensesssesensioneesensies

...................................................................................................................

PRIVACY

74



1l contest Tapirulan

Da tredici anni il Tapirulan lllustrators
Contest & uno dei piu validi concorsi di
poster che esistano in Italia. | motivi sono
molteplici e uno di questi & perche, al di la
del premio in denaro il concorso offre una
reale visibilita, seleziona finalisti e vincitori
meritevoli, mette alla prova il vincitore as-
soluto con una mostra personale a cui gli
viene dato un anno di tempo per lavorarci.

La mostra in cui il vincitore espone i pro-
pri lavori si chiama “Spazio Tapirulan’,
mentre gli altri vincitori invece ricevono
un premio in denaro.

Calendario di Tapirulan che
include i dodici autori selezionati

Come nasce

Il contest nasce a Cremona in Lombardia
dall'associazione Tapirulan che ¢ attiva a
partire dal 2004 con lo scopo di promuo-
vere gli artisti contemporanei. Ogni anno
vengono organizzatii concorsi di illustra-
zione, fotografia, ma anche di poesia e
racconti su temi sempre diversi.

Allinterno del portale sono presenti due
rubriche costantemente aggiornate de-
dicate a eventi e concorsi organizzati da
altri enti, e una terza, intitolata Tapirelax,
dedicata alla letteratura umoristica.

Mostra “Spaczio Tapirulan”

Lo scopo del concorso oltre a quello di
dare un premio in denaro ai diversi vin-
citori, € quello di produrre una mostre
e mettere alla prova il vincitore assoluto
di ogni edizione. Lo scopo della mostra e
quello di produrre curiosita, attrarre visi-
tatori e focalizzare I'attenzione.

Le mostre contengono circa 200 opere
e in passato la mostra veniva fatte in di-
verse citta fuori da Cremona, come Man-
tova, Ferrara e Parma. A partire dal 2017
Tapirulan ha iniziato una collaborazione
con il Comune di Genova e i Musei di Ge-
nova-Nervi per dare piu spazio e tempo a
tutte le opere realizzate.

Mostra “Spazio Tapirulan” e
anche sede di Tapirulan.

[ premi!

Tapirulan consegna ai partecipanti che
vengono selezionati dalla giuria, vari pre-
mi suddivisi in categorie:

4 Premio del vincitore assoluto: riceve
un primo premioindenaro da 2.500€
e sara invitato a realizzare una pro-
pria mostra “Spazio Tapirulan”.

4 Premio popolare: il concorso ha pre-
visto un premio popolare assegnato
al piu votato dagli utenti di Tapirulan, il
guale riceve 500€ in denaro.

4 Altri premi: i 48 autori selezionati
saranno pubblicati sul catalogo Ta-
pirulan e ne riceveranno una copia in
omaggio, mentre i primi 12 che sono
stati selezionati verrano pubblica-
ti sul calendario di Tapirulan. Tutti i
partecipanti al concorso potranno
ritirare gratuitamente una copia del
:calendario durante la premiazione.

7/



Come nasce

Il tram del concorso parte dal suo titolo
*STOP”, & una parola molto usata in tutto
il mondo come ordine o avvertimento di
bloccarsi o cessare un‘azione. Tapirulan
vuole porre lattenzione sul fermarsi, ri-
flettere e capire cosa si sta facendo.

Fermarsi e riflettere non solo nelle pic-
cole azioni quotidiane, ma soprattutto in
quelle importnati che decidono il corso
della nostra vita. Fermarsi a pensare e
un atto di grande amor proprio e rispet-
to che facciamo a noi stessi. Non tutti gli
stop venogno a nuocere, alcuni ci salva-
no da situazioni pericolose, altre ci fanno
crescere e ci inducono alla meditazione.

7 2021-22

Edizi01,le. ........... A n’flo

17

MOSTRA
INTERNAZIONALE
DI ILLUSTRATORI
CONTEMPORANEI

STOP

ospite speciale

ADELCHI GALLONI

Cremona
Santa Maria della Pieta
28.05.2022 » 02.07.2022

17° Mostra Internazionale di
lllustratori Contemporanei, 2022

Guillaume Apollinaire

611 52

Paiftecipanti Finalisti

Mostra e premiazione

Presso Santa Maria della Pieta a Cremo-
na, & stata inaugurata la mostra Stop, nel-
la quale sono state esposte le opere dei
52 artisti selezionati e una mostra mono-
grafica ad opera di Adelchi Galloni, ospite
speciale e presidente di giuria del concor-
s0. In mostra anche un omaggio a Eronda
e una serie diillustrazioni di Yakunova.,

“Di tanto in tanto ¢ bene fare una
pausa nella nostra ricerca della .
felicita ed essere semplicemente felici

7

12

Vincitori

.......................



& Antonio Bonanno x Zofia Chamieflia # D. De Réquemaurél & M. Morellini

s "Lf,'etture 'Préofond'e R Bus Stop """" R StoppedGoncert .- Un Due Tre

4 Jwona Lapo * Eduardo Morcian - & Simone Rea
Reise Ans Andere Hopscotch ~.Uhoh . ... Fermi Tutti

¥ Irene Mézgi & Stefano Romano
: : - Perripartire Need to stop Oggino
b ................ I@OSZL@?/‘ ......... dobblamofermar01 .............



] ) - . Tapirulan @D
Rapporto partecipanti | W” e
Sfinalisti - vincitori z ; g

R T P, N R S R R TR

0N 5 3 (2 Finalisti 69%
S

Africa 0 p. :
A

P O .

d .

% .

: : i .
- . & iy N

Vincitori 23,1%

..............

Legenda | /WW

+di 10 +di 20 +di50  +dil00

..........................................................................................................................

Naczioni di provenienza
dei 12 vincitori

KR [talia 9 :
= RU/SSZ.(ZZ .......... , ...............
= Austria l :

2 P PP T T ] R M,

.......................................................................................

Portogallo I p.

.....................................................................................................................................................................



Come nasce

Utopia e il nome e il tema della sedicesima
edizione del concorso di illustrazione di
Tapirulan, il tutto viene annunciato trami-
te il seguente messaggio “Chi partecipa
diventa di diritto un utopista”,

L'organizzazione chiede ai propri creativi
di immaginarsi le proprie utopie, soprat-
tutto dopo che ogni cittadino del mondo
ha dovuto affrontare la pandemia e nien-
te e rimasto piu come prima. | manifesti
devono rappresentare cio che si sogna,
un mondo senza armi, senza regole, senza
rifiuti e qualsiasi cosa che possa essere
raccontato con un‘illustrazione.

2020-21

Banner rappresentativo della
sedicesima edizione di Tapirulan

Uno scorscio della mostra di David McKee
“Sweet table” con l'elefantino Elmer

Partecipanti

Mostra e premiazione

La sedicesima Mostra intenazionale di
illustratori contemporanei & stata ina-
gurata con Bazar, la mostra personale
di Francesco Fidani, vincitore dell'ultima
edizione del concorso di illustrazione,
quando il tema era Super e successiva-
mente l'esposizione e stata introdotta da
Franziska Freymadl e da Davide Bonazzi.

Successivamente sono stati premiati i
vincitori e inaugurata la successiva mo-
stra con le 52 selezioni di Utopia e infine
la mostra Sweet table dell'ospite d'onore
David McKee.

Catalogo di Bazar, prima parte della
mostra di Francesco Fidani

Vincitori



4 Marco Bonatti
Utopia

X Marghemta Allegri |
"""" Tavolozza:

g Giovanni Colaneri
....... ........Macchina del tempo

& [ederica Bordoni
Diomira

(o))

& F. Focarelli Barone
Clouds

# Joep Guzdone
Is land boat tours
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4 Miguel Pang 1,p
'The times they are
a changin’

& Gianni sz """""""" *'A 'Scanél'el'la
Il treno per utopia  © Liisola

& Liuna Virardi
Mexican Phoenix

4 Olga Shevchenko
Benvenuto in Utopia
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Un po’di dati

Con le ultime tre edizioni Tapirulan ha
raccolto piu di 2000 poster provenienti
da ogni parte del mondo, ma con una cer-
ta predonimanza di creativi italiani. Per
ogni edizione vengono dedicate delle mo-
stre dove vengono raccolte almeno una
selezione di 48 opere del concorso.

Secondo quanto viene descritto dal rego-
lamento esposto sul sito di Tapirulan, ogni
partecipante puo presentare 1sola opera
intedita, non premiata in altri concorsi,
dungue il numero partecipanti corrispon-
de sempre al numero di poster.

Super L
Tapirulan 2019 E— 613 poster
UIopia e
Tapirulan 2020 756 poster
STOP
; o
Tapirulan 2021 803 poster
T e 77?7 poster

Tapirulan 2022

Confronti

Per quanto riguarda il numero di parte-
cipanti, con il passare delle edizioni c'e
una buona crescita, la quale non e stata
nemmeno condizionata dalla pandemia.
Non e sicuramente un contest di livel-
lo internazionale come possono essere
Posterheroes o Poster For Tomorrow,
sia per la portata di poster che vengono
raccolti, sia per la percentuale di stranieri
che partecipano.

ultime tre edzzzom
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Finalisti mondiali delle
ultime tre edizioni '
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Cheap € un progetto di public poster art
nato a Bologna nel 2013; concepito inizial-
mente come rassegna annuale, dopo cin-
que edizioni l'organizzazione ha scelto di
slegarsi dal formato festival per esplorare
possibilita piu vicine alla sua identita.

Il concorso & incentrato su temi politi-
ci declinati attraverso il filtro artistico, il
cuore dle progetto & la pubblicazione dei
manifesti in giro per le strade di Bologna
e sensibilizzare il tema a chiunque passi
per le strade e ammira le opere. Post, re-
claim, sabotage, frammento/unita, disor-
der sono alcuni dei temi lanciati nelle call
precedenti.

CALL FOR ARTISTS 2020

" NEW DEAD LINE 24.05.2020

www.cheapfestival.it

........... Che‘ép‘ lamcia‘ra'sué'ottava'CAl'_Lf ................ .

for ARTIST rivolta iagli street
artist e agli artisti m generale

I per partecipare?

La call € aperta a tutti e tutte coloro che
vogliono proporre progetti di Poster Art
da affiggere nello spazio pubblico. La par-
tecipazione & gratuita e puo avvenire sin-
golarmente o in gruppo (collettivi artistici,
studi grafici..).

& Daniel Trudu

& Daniel Trudu

696

Partecipanti

279

Poster stampati

Cheap Feétival m

5339

& Flia Barbieri
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For Tomorrow

Poster For Tomorrow € un progetto nato
da 4 Tomorrow Association con sede a
Parigi ed & un'organizzazione senza sco-
po di lucro. Il progetto vuole incoraggiare
gli studenti, grafici o artisti di tutto il mon-
do del design a realizzare manifesti per
stimolare il dibattito su questioni che ri-
guardano tutte le persone.

In dieci anni hanno ricevuto piu di dieci-
mila manifesti e partecipanti da tutto il
mondo, ogni anno il tema viene cambiato
e segue le problematiche attuali della so-
cieta e dellambiente.

Foto di Hervé Matine, sono
raffigurati i dieci vincitori di “Do
The Right Thing", 2022

...................................................

Come nasce ¢ i cataloghi

Il contest € nato nel 2009 con l'intenzione
di raggruppare i designer e sensibilizzare
temi sociali e ambientali, che nel passare
degli anni e diventato un vero e proprio
movimento internazionale.

In alcune edizionii vincitori e i finalisti ven-
gono inseriti in un catalogo che raccoglie
tutti i manifesti del concorso. Il libro e rea-
lizzato in collaborazione con case editrici
sostenibili e pubblicato in diverse lingue.

...........................................................................................................

Perché?

Non c’e modo di sfuggire dalle notizie fal-
se, 0 chiamate anche fake news, locuzio-
ne inglese che & entrata nel nostro voca-
bolario per il suo fenomeno contaminante
fin dal passato. La disinformazione & un
fenomeno vecchio piu dellinvenzione del-
la scrittura, le persone hanno sempre di-
storto la verita, dicendo bugie per ottene-
re cio che vogliono, per creare tensione o
semplicemente per farsi ascoltare,

Con l'avvento diinternet le notizie scorro-
no pit velocemente e non & facile cogliere
quale sia la verita giusta. Per riconoscere
se le informazioni sono oggettive e cor-
rette bisogna essere in grado di verifica-
re la credibilita dei contenuti.

Fake News

Ricerca per argoment

ovome=a

Home page del Ministero della Salute
riguardo le Fake News durante il COVID-19




DlSthlUUGVG le notzzze false
da quelle vere

Su internet le pseudonotizie e le notizie
fasulle si diffondono sempre piu rapida-
mente, per distinguerle e importante
avere un controllo delle fonti, capire da
dove provengono e chi ha scritto la noti-
zia. Bisogna porsi altre domande come ad
esempio se la notizia diffusa ha l'intenzio-
ne di diffondere un determinato messag-
gio e in quale formato & stato pubblicato.

Altro indizio da analizzare ¢ il target a cui
& rivolto il messaggio, ma anche la grafica
del sito o giornale ci pud dare un'idea del-
la veridicita della notizia insieme allURL.

.....................................

L1 2020 21

Fdizione

FAKEN

[ giudici
La giuria € dialtissimo livello di nazionalita
italiana, troviamo Efrem Barrotta, grafi-
co, illustratore e membro fondatore di Big
Sur, Isabella Borrelli che € una attivista
femminista intersezionale e LGBTQ+ e la
digital strategist per Latte Creative. Poi
ancora Armando Milani, grafico italiano
di fama internazionale, Danilo Scalera
fondatore di PazLab e Francesco Poroli,
illustratore e art director freelance con
sede a Milano.

[ vincitori

Nell'undicesima edizione non ci sono sta-
ti premi in denaro, ma i poster vincitori
sono stati esposti in un evento chiamato
“Paris Poster Biennale”, che si e tenuto in
una serie di citta nel mondo. Per ridurre
limpronta di carbonio, le sessioni di valu-
tazione dal vivo sono state fatte in con-
comitanza con un evento internazionale
di design. La valutazione € stata svolta a
Lecce, in collaborazione con Conversa-
zioni sul futuro.

239

Finalisti

10

Vincitori

Copertina di Poster For Tomorrow
per 'edizione FAKE NEWS!

» Cbnver-
sazlonl

Festlval
‘ Vil Edlznone

uturot ) ...........

Copertina della settima edizione
di Conversazioni sul Futuro
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Perche?

La chiusura dei confini, la costruzione dei
mori per non fare entrare gli stranieri nei
paesi, si tratta di una violenta retorica di
odio e paura che si sta costruendo attor-
Nno a persone in cui l'unico “crimine” & na-
scere in un paese straniero.

Oggi nel mondo ci sono piu di 70 muri di
confing, dalla Corea del Nord con quella
del Sud, 'Ungheria per evitare I'arrivo dei
migranti e poi quello tra gli Stati Uniti e il
Messico. In Europa sta nascendo una sor-
ta di barriera invisivbile lungo il Mar Me-
diterraneo per bloccare le persone che
scappano da guerre e dittature del Nord
Africa. In questa edizione Poster For To-
morrow ha voluto alzare una discussione
su questo tema e vedere le opinioni dei
creativi a riguardo.

...........

Muro che divide il Messico dagli
USA, fortemente voluto da Trump

1l messaggin

Nel corso della storia, gli immigrati hanno
arricchito i loro nuovi paesi con le loro
conoscenze, tradizioni e culture. Non c'e
campo dell'attivita umana che non abbia
beneficiato di influenze esterne. Conti-
nuando a concentrarci verso linterno
escludendo gli altri paesi sifinisce per non
fare passiin avanti.

Non ci sono altri paesi ma solo noi: uomi-
ni e donne che sono nati in una parte del
mondo diversa dai nostri simili. Persone
di diverse nazionalita portano colore, va-
rieta e vita nel mondo, se vengono chiuso
i confini e alzati muri per tenerli fuori, si
faranno soltanto dei passi indietro.

CALL FOR ENTRIES
MARCH 10 - JULY 10

Banner rappresentativo dell'edizione

[vincitori

| dieci manifesti scelti fanno ora parte
della collezione permanente di Les Arts
Décoratifs a Parigi. Cinque di loro fanno
parte della collezione permanente del
Lahti Poster Museum in Finlandia. La se-
lezione dei vincitori & stata fatta prima
tramite una preselezione dei migliori cen-
to e in una successiva fase i dieci vincitori.

6993 291 10

Num. Poster Finalisti

Vincitori

Freedom of Movement
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.........................................................................................

Perché?

L'assistenza sanitaria € una questione che
tocca tutti i paesi del mondo, purtroppo
non tutti gli stati beneficiano di una sanita
equa e adeguata per tutti i cittadini. Milio-
ni di persone in tutto il mondo soffrono di
malattie che semplici vaccinazioni, anti-
biotici e istruzione potrebbero pervenire.

7

Edizione

L'accesso alla sanita puo aiutare le perso-

: ne in difficolta a pervenire anche la morte,
........... ... peresempioin Italia, Svezia e Gran Breta-
: gna predomina il welfare statale, mentre

in Asia e negli USA senza assicurazioni i
costi privati non tutelano le persone. L'as-
sistenza sanitaria e un dirtto di ogni uomo
e donna, cio significa usufruire dei servizi
di prevenzione e cura della salute come
I'assistenza di base, le cure specialistiche
o ricoveri ospedalieri, :

Universal

Ambiti e categorie

Poiche l'assistenza sanitaria &€ un proble-
ma cosli vasto, Poster For Tomorrow ha
deciso di affrontare il tema su tre aree:

4 Accesso universale all'assistenza
sanitaria

4 Eradicazione di malattie prevenibili

4 Accesso allacqua pulita

Il tema centrale che lega questi temi sono
l'accesso; quello ai servizi sanitari dei far-
maci possono aiutare a curare le malattie,
l'accesso all'acqua pulita che previene la
diffusione delle malattie e quello all'istru-
zione e ai servizi che possono aumentare
10 la consapevolezza delle malattie. Tuttavia
l'accesso ai servizi sanitari &€ inutile se non
si possono riceverli.

310

F inalisti

4980

Num. Poster

Anno

Right to healthcare

Universal access to healthcare now!

Banner rappresentativo
dell'edizione Right to Healthcare

Obamacare € una riforma attuata
da Barack Obama per aumentare la
copertura assicurativa sanitaria nel 2010

115
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Una casa per tutti

‘Casa” significa qualcosa di diverso per
tutti noi. Si tratta del luogo in cui siamo
cresciuti, il luogo in cui viviamo al momen-
to, il luogo in cui veniamo per rilassarci
o riposarci. Per altre e molte persone la
casa rimane un sogno lontano, un luogo
a cui aspirare mentre cercano di tirare
avanti un'esistenza in alloggi scadenti o
dormono per strada perche non hanno
nessun altro posto in cui andare.

Le Nazioni Unite hanno sancito il diritto di
ogni uomo, donna e bambino a un posto
dove vivere. Non un posto dove ripararsi
dalle intemperie, ma un luogo dove vivere
in sicurezza, pace e dignita.

Fdizione Anno

5 2013

A HOME TOR TVERVONE

A PLALE T UVE NOT T JLEEP

AHME s THETARY
OF A BETER FUIVEE

Obiettivo del contest

In questa edizione di Poster For Tomor-
row viene chiesto al creativo di rappre-
sentare una casa, piu di quattro mura e
un tetto. Si tratta di una opportunita per
interrompere il ciclo dei senzatetto, sfug-
gire dalla poverta, diventare membri a
pieno titolo della societa e vivere una vita
‘normale”.

| motivi per cui qualcuno non ha una casa
sono infiniti: poverta, sfortuna, dipenden-
za, malattia mentale e mancanza di allog-
gi a prezzi accessibili. Non importa se le
persone siano senzatetto, cio che conta e
che abbiano diritto a una casa e alla possi-
bilita che rappresenta per costruirsi una
nuova vita.

Banner rappresentativo della quinta
edizione di Poster For Tomorrow

Esposizione della quinta edizione di Poster
For Tomorrow a Ibarra, in Ecuador

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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Nedi poster per edizione

A Home For Everyone
Poster For Tomorrow 2013

Right to healthcare
------ Poster For Tomorrow 2015

Freedom of Movement
Poster For Tomorrow 2017

FAKE NEWS!
Poster For Tomorrow 2019

Free Patrick Zaki
Poster For Tomorrow 2021

Do The Right Thing
Poster For Tomorrow 2022

Un po’di dati

L'obiettivo del progetto e accendere ogni
anno il dibattito internazionale su temi di
interesse sociale e ambientale, in oltre
dieci anni di attivita hanno ricevuto oltre
40.000 poster da piu di 150 paesi e ospi-
tato piu di 1000 mostre in 5 continenti,

Poster For Tomorrow ha scelto i poster
percheg, a livello base, sono facili da realiz-
zare e da distribuire. A un livello pit ampio,
sono una piattaforma attraente e acces-
sibile per esprimere pensieri, coinvolgere
le persone in dibattiti e creare discussioni
attraverso l'intero spettro della societa.

S ----- 3461 poster
S - - - 4980 poster
N (993 poster
S - (078 poster

m--------- 984 poster

2?7 poster

Confronti

Con i dati raccolti di alcune delle ultime
edizioni & stato possibile notare come in
Poster For Tomorrow c'&€ stato un coin-
volgimento sempre pit ampio del pubbli-
co. C¢ stato un brusco freno soltato in
una delle ultime edizioni, causa dell'av-
vento del Covid. Confrontandolo con altri
contest, questo si tratta probabilmente di
quello piu partecipativo e tra i pit famosi
in tutto il mondo.
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Plaktivat Tam-Tam & un contest interna-
zionale sloveno che invita ogni anno arti-
sti e designer alla creazione di manifesti.
La competizione ha l'obiettivo di essere
un attivatore dei temi sociali indirizzando
adeguatamente designer e studenti.

| lavori vengono valutati da una giuria di
esperti, spesso composto da designer
riconosciuti a livello internazionale. | ma-
nifesti vincitori e finalisti vengono esposti
in giro per la citta di Ljubljana, sede dell'i-
stituto Tam-Tam.

Mostra Tam-Tam con
sovrapposto il gradiente del
colore che identifica listituto

[stituto Tam-"Tam

Listituto nasce dall'azienda Tam-Tam che
da 30 anni progetta e produce manifesti
pubblicitari per lo spazio pubblico e da
anni promuove diverse attivita nellambito
sociale e ambientale.

Negli anni le attivita di Tam-Tam sono au-
mentate portando alla nascita dell'istituto
che raccoglie ogni mese tutte le iniziative,
notizie, mostre collegate al mondo della
comunicazione e la grafica, tutta la ge-
stione e senza scopo di lucro. Dal 2014,
I'anno in cui € nato il progetto Plaktivat
Tam-Tam ha uno street gallery dedicato
ai manifesti del concorso.

Perche?

L'edizione mira a sensibilizzare sulla
discriminazione, seppure vietata resta
presente ad ogni angolo. Nonostante gl
sforzi per sradicarla, la disciminazione
rimane un problema ricorrente.

La disciminazione avviene quando una
persona riceve un trattamento irrispetto-
so e disagiante di quello che potrebbero
ricevere altre persone nella stessa sit-
uazione. Si viene discriminati per motivi
di genere, origine etnica, lingua, religione,
opinioni politiche o di condizioni sociali.

IVincitori

Questa edizione e stata una delle piu in-
teressanti perche il numero di parteci-
panti & stato molto piu elevato rispetto
alle edizioni precedenti, i quali sono stati
pienamente coinvolti dal tema e alla fine
della competizione non e stato annunci-
ato un vincitore assoluto.

Plaktivat #14-:

DISCRIMINATION AND |

14° 2022

Edizione Anno

éKako ne

| ieivme.sa,
ce si

od dol?”

Uno dei poster vincitori affisso
in giro per la citta di Ljubljana

Banner rappresentativo
dell'edizione 2022

.......................................................................
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Percheé?

La solidarieta & un sentimento che puo na-
scere da una persona o da una collettivita
ed awiene in seguito ad una reazione dopo
che accade qualcosa di spiacevole. In una
epoca con un notevole aumento di conflitti 13° 2021
tra persone e popoli, che vegnono ulterior-

mente rafforzati da populismi, radicalismi FEdizione Anno

e media, la nostra solidarieta viene messa
costantemente alla prova.

Obiettivo e regolamento

Attivare le persone a deliberare in modo

proattivo sul concetto sociale di solidar- SOLI DARITY

ieta, che & diventato ancora pit compro-

messo a causa della pandemia. L'azione

di Plaktivat mira a incoraggiare e raf-

forzare la solidarieta nella societa, apri-

re la discussione sui valori fondamentali

della solidarieta nello sviluppo di una so-

cieta migliore nel futuro. La partecipazi-

one & gratuita e aperta a tutti i creativi,

ogni candidato non pud presentare pill Banner rappresentativo
) . . . dell'edizione 2021

di 3 poster. La realizzazione dei poster

devono adattarsi al formato dei manifes-

ti cittadini presentati da TAM-TAM,

Vincitori

Il vincitore assoluto della tredicesima :
edizione spetta a Peter Zarbret, Rok i
Flego e Lenart Slabe che fanno parte :
dellagenzia Pristop. Saso Petek, diret-

tore creativo di Agecija 101 e presidente _

della giuria, ha descritto il loro lavoro, “ll - ooz
poster vincitore soddisfa tutti i criteri :
di un buon poster e allo stesso tempo
riesce a presentare il complesso tema
della solidarieta in modo originale, sem-
= plice e caloroso. La sua giocosita parla a
Poster vincitore della tredicesima § tutte le generazioni e ispira solidarieta a
edizione affisso in giro per Ljubljana tutti noi”.
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Percheé?

Il contest di comunicazione nella sua undi-
cesima edizione affronta il tema della vio-
lenza sulle donne. Si tratta di una delle for-
me piu diffuse di violazione dei diritti umani
e la campagna stessa si concentra sulla
violenza in una relazione con il partner. Per
quanto riguarda i dati che sono stati rac-
colti, una donna su due & vittima di violenza
psicologica, mentre una donna su quattro
e vittima di violenza fisica.

Le ragioni per cui le donne non riescono
ad uscire allo scoperto sono la paura, la
vergogna, i sensi di colpa, la dipendenza
economica e il tenere alta 'immagine della
“famiglia perfetta’. Molto spesso non han-
no un luogo in cui rifugiarsi e non conosco
altre realta e possibilita.

Stop alla violenza

La violenza non awiene solo al genere fem-
minile, la forma di violenza psicologica che
e la pit difficile da notare ed ¢ la piu diffusa,
chiunque la puo subire. Il maltrattamenten-
to inizia con‘la'possessivita, il controllo e la
manipolazione che porta agli insulti, le urla
e le minacce. Nei casi pit estremi la dalla
violenza psicologica, pud subentrare: an-
che quella fisica. Molte vittime attribuisco-
no a se stessi la colpa delle violenze e per
questo motivo il concorso vuole aiutare le
vittime ad uscire da questa condizione.

Banner rappresentativo
dellundicesima edizione

L1

Poster vincitore dell'undicesima

edizione affisso a Bisterza

2018

Anno

Plaktlvat (2018 ]

% ?W/W W:/WW

IVincitori

Il vincitore di questa edizione & stato
Blaz Ritmanic¢, dello studio Formitas. |l
titolo del manifesto deriva da un gioco di
parole: “Ljubil te bom” che si traduce in
“Ti amero”. Eliminando le prime due let-
tere il significato cambia in “Ti ammazzo”,
illustrando chiaramente la questione del-
la violenza contro le donne. Il presidente
della giuria di valutazione ha rilasciato:
‘Il manifesto vincitore intendeva rivol-
gersi sia alle vittime della violenza che al
pubblico in generale, mettendo in discus-
sione questo delicato argomento.
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Come nasce Golden Turtle

Il concorso fa parte del Golden Turt-
le Festival in Russia, organizzato dal MY
EQUATOR Charity Social Support Fund. Il
Golden Turtle Festival € il pit grande pro-
getto eco-educativo internazionale, che
riunisce fotografi, designer e artisti che
celebrano la bellezza della fauna selvati-
ca. Le categorie dei manifesti toccano |l
tema ambientale e sono variati nelle tre
edizioni dal 2015 al 2018,

Banner rappresentativo del
Golden Turtle Festival del 2021

30/10TAA ‘iEPéI’IAXA

XV MEXXOYHAPOOHbIWN MECTUBASb
AVKOW NPUPOIbI

MOCKEA

Hogas Tpel

Le premiazioni

Ciascun vincitore di categoria ricevera un
premio in denaro di 1.000 USD, mentre il
vincitore assoluto ricevera un premio in
denaro di 2.000 USD. Oltre al premio in
denaro i lavori verranno successivamen-
te esposti a Mosca e a San Pietroburgo.

15 6

Finalisti = Vincitori

“F Yanfei Chen
IFashion Style

e L

& Yanfei Chen
Save Animal

Ecological problems

F Yanfei Chen
Deforestation

+ N. Gareia Villegas

Future

Je. $vAis

& C. Grafico Onaire
Yaguarete

I

& Nahid Ghahamnfani
Full Of Plastic
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Cost Segunda Llamada?

Segunda Llamada e un progetto che mira
alla  progettazione grafica responsabi-
le. Si tratta di una competizione iniziata
nel 2009 fino al 2018 e ha toccato vari
temi attuali come il consumismo, l'acqua,
linquinamento, il sistema alimentare e il
cambiamento climatico.

| manifesti prodotti nel corso degli anni
sono stati esposti in mostre ed eventi in
Messico, Stati Uniti, Canada, Bolivia, Co-
lombia e lran.

Catalogo del 2013 sull'edizione "Gestione
responsabile dei rifiuti in plastica”

Comt organizzata?

La competizione viene organizzata non
secondo una certa cadenza e per ogni
edizione viene suddivise in tre categorie:
arte e design, scienza e ambiente. Le ope-
re dei partecipanti vengono valutate se-
condo i seguenti criteri:

4 Originalita del concetto
4 Qualita grafica
4 Trasmissione del messaggio

4 Precisione di fatti e informazioni

Come nasce

La temparatura della terra e inflluenzata
dai gas atmosferici, tra cui la CO2 che
contribuisce a generare il cosiddetto
effetto serra. Le concentrazioni di CO2
sono aumentate drasticamente a partire
dalla rivoluzione industriale, in particolare
a causa della combustibili fossili. Il piante
ha delle emissioni di carbonio piu alte ri-
spetto a qualche migliaio di anni fa e stan-
no causando un aumento della tempera-
tura globale della terra e degli oceani.

Da questo incipit nasce la quinta edizione
di Secunda Llamada, il quale si pone l'o-
biettivo di sensibilizzare e trattare i temi
del cambiamento climatico con liniziativa
di una competizione di poster.

THANK YOU!
iGRACIAS!

1239

POSTERS

92

COUNTRIES
PAISES

TR

Poster di ringraziamento sui
partecipanti dell'edizione




Climate Change

Perche preoccuparsi
del piancta?

Il cambiamento climatico &€ una questione
complessa, sociale, economica, politica
ed etica. | cambiamenti climatici interes-
sano tutte le regioni del mondo, le calot-
te polari si sciolgono e cresce il livello dei
mari. In alcune regioni i fenomeno mete-
reologici estremi e le precipitazioni sono
sempre piu diffuse, mentre altre sono col-
pite da siccita e ondate di calore,

Se non verranno controllate le emissioni
ci saranno forti precipitazioni e altri even-
ti climatici estremi che diventeranno
sempre piu frequenti. Segunda Llamada
ha invitato i creativi ad esporre la propria
opinione sul tema.

...............................................................................

5°

Fdizione

Num. poster

SEEUNDA LLAMADA POSTER COMPETITION

22 APRIL

23:59 GMT-6
MEXICO CITY TIME

lllustrazione della competizione, con
annessa la scadenza della consenga

[ vincitori

Nel corso delle varie edizioni non ha mai
dichiarato un solo e unico vincitore, ma
ne vengono scelti dieci che hanno raffi-
gurato meglio il tema del concorso. | dieci
manifesti migliori sono di: Naufan Noor-
dyanto, Hugo Garcia, Ceren Harova, Ray
Zhu, Yuan Li, Julia Hartnett, Abby Guido,
Shuting Jin, Yongkang Fu e Chen Zhen.

Segunda Llamada
m/z/w

..................................................................

La giuria

Giudici di livello internazionale molto rile-
vanti dall'ambito grafico e della sostenibi-
lita ambientale. Tra i nomi illustri troviamo
Agnieszka Ziemiszewska che partecipa
attivamente a mostre e rassegne di gra-
fica in Polonia, Claudio Gil che e un desi-
gner brasiliano e insegnante di calligrafia
e Coco Cerella, il grafico argentino € un
attivista sociale e ambientale che consi-
dera il design come uno strumento di tra-
sformazione sociale

TR

e

UBA International Poster Festival
organizzata da Coco Cerella
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----------- - Constesto delledizione

Sappiamo veramente cosa c'e nel cibo
che mangiamo? Ci soffermiamo mai a leg-
gere l'etichetta o la lista degli ingredienti?
Che cosa avviene nelllambito dei processi
di produzione del cibo? Le scelte alimen-
tari che facciamo ogni giorno hanno un
impatto sul’ambiente, un esempio & la
deforestazione in quanto I'acqua richiesta
per la produzione di un alimento (definita
come impronta idrica) oppure I'utilizzo di
fertilizzanti rispetto che lacidificazione
degli oceani e dei mari.

Ci sono quindi tante variabili che entrano
in gioco, quello che bisogna fare quando i :
si decide di acuistare un prodotto, &€ ini- . § :
ziare a valutare gli effetti a cascata che le § : ° :

nostre scelte determinano. 4 2015

..... Lagiuria

Giuria dilivello internazionale, proveniente
: : . : da diversi ambiti e non solo quelli del desi-
........... . gn e della grafica. Anna Lappé & un'autri-

ce bestseller americana, sostenitrice del-
e — : § : : la giustizia e della sostenibilita alimentare.

Frack Arbelo & un illustratore cubano e
-------------- Lauren Singer fondatrice di Trash Is For

: : Tossers, nato come blog personale che
y o Sters : documenta il viaggio personale di Lauren

per ridurre a zero i suoi rifiuti,

iGrac1as! [vincitori
Thank You! Il vincitore assoluto della quarta edizio-

ne & stato Andrea Paola Martinez, grafi-
co messicano con il suo lavoro intitolato

Paises

Countries

: Annuncio sul numero di poster *Houston, abbiamo un problema..”, & ri- —e

........... zooooeooprodottinelledizione del 2015 uscito a conquistare il favore da tutta la ,‘vw
: : o L N
11:27 1:2 :Z 50 giuria sul tema dell'edizione. ;

. .. - . Alcune delle pubblicazioni
Num. [OOSt(fi’ Finalisti Iincitort dellattivista Anna Lappé

]6() ......... ................ .............. m ]6]
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Processed foods make up 70% of our diet.
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Che cos’e Poster Stellars? La capsula del tempo

. Il contest e stato creato a New Jersey dal Tutti i poster vincitori vengono conser- :
---------- s designer Wesam Haddad, insieme ai suoi vati in una capsula di acciaio inossidabile oo
: collaboratori Kelly Chippendale, Bashar che sara sepolta nel terreno per 15 anni :

Rihani e Junaho Zhu. Nel 2020 e stato e sara riaperta nel 2037. La capsula puo

istituito il concorso con l'obiettivo di crea- : 5 : resistere alle condizioni estreme e dura

re pari opportunita per gli artisti di tuttcoit -~ My gl AR """""" fino a 200 anni.

mondo e per consentire ai nuovi designer : : :
ed esistenti di mettersi in gioco e farsi co-
noscere a livello internazionale.

| nomi di tutti i vincitori e dei membri del-

. _ : la giuria saranno incisi su una o piu lapidi

_________ monumentali che ricopriranno il luogo di

; : : sepoltura della capsula. Viene trasmessa

in streaming I'evento Time Capsule e suc-

cessivamente sul sito web saranno pub-
blicate le coordinate della location.

S SN WO

St
ob
%

0
QUSRS o
WST Y

W !

Poster e copertina della capsula
del tempo in acciaio inossidabile
sepolte nel terreno per 15 anni

Categorie e premi “Che_ tipo di messaggl
Allinterno del contest ci sono tre diverse vuoi davvero lasciare alle
categorie per ogni tipo di output grafico: 067’267/”azz'0niﬂzture?”
manifesto, spazi esterni o animazioni. S

Di conseguenza devno rientrare in cinque Poster Stellars

temi a scelta: politico, culturale, ecologico
o pubblicitario. Vegnono poi fatte diverse
premiazioni tramite trofei e attestati divisi
per premi professionali e studenti:

4 Grand Stellar (trofeo + attestato)
4 Gold Stellar (trofeo + attestato)

GALERIA WIT El 4 Silver Stellar (attestato)
30.09.-20.10.2021 =
EXHIBITION 2% e 4 Bronze Stellar (attestato) ..
@WIT ™ wd Edizione Num. Poster
SZKOLA WYZSZA www.posterstellars.com posterterritory | par’teCipaﬂti pOSSOnO essere anohe pr,67 o
. ‘ . miati secondo una divisione continentale 1 397 :

T Manifesto di esposizione o . . e o SR S vl OUURRRRRRRRRRRE! SUNNRD” <fOO
della prima edizione di Poster pe‘r" origine di provgmenza. Africa Stellar, . 5 : 5 5
Stellars nel 2021 Asia Stellar, Australia Stellar, Europe Stel- 2 448 :

lar, North Amerca Stellar, South America :
Stellar e Antartica Stellar. Edizione




Posterstellars 2022

‘ n Lukasz Zwolan
Canada Day 2021
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& Lukasz Zwolan
Flower

& Lukasz Zwolan
Criminal

& Zhiming Fan
Freedom of Speech

¥ Hung Chang Lin
Give Peace A Chance

Poster Stellars
/ V.9 éﬁ/&Z'W'

& Alireza Nosrati
Reflection

 Toyotsugu Itoh
Exceed
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Freedom
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Poster Stellar's (2021]
?Maﬂ/ M/OZW

¥ Hung Chang Lin
Regeneration
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Biophilia
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“TWP contest
=

Type With Pride Contest “‘Come out with joy, Speak
Out with Justice.”

Motto di San Francisco del ‘78

Nel maggio 201/, Fontself con laiuto di
altri partner promozionali come Adobe,
Ogilvy & Mather , NewFest , NYC Pride
& Kinetic hanno invitato artisti, designer,
grafici e illustratori a progettare banner,
poster, video e collage per celebrare il

Pride Month. L'unica regola da rispettare % P %& .
& di usare nei propri lavori il font dedicato y/ f , Font Gilbert
a Gilbert Baker. W ?/W/& A
Per onorare la memoria di Gilbert Baker,

NewFest e NYC Pride hanno collaborato
1° 2017 con Fontself per creare un font gratuito
ispirato alliconica bandiera arcobaleno.
Edizione Anno Sul sito di Type With Pride € presente una
versione gratuita facilimente scaricarica-
bile. | partecipanti del contest sono stati
invitati ad utilizzarlo ed esprimere la pro-
pria creativita in qualsiasi forma.

cecesgees R L L N L L T

L.a selezione

............. Per la competizione sono stati scelti tre

g ; : vincitori per tre categorie differenti, i quali
l e I a d , I : § § . hanno ottenuto oltre ai premi in denaro,
: § g licenze dei programmi Adobe e Fontself. |

Y A AE= e ---------------- S ---------------- progetti dei selezionati sono stati mostra-
]9 5 = 2 0 ] 7 : § : ti nei grandi schermi del Time Square du-
: : : : rante il Pride Month nel 2017.

............ 9 3

Finalisti Vincitori

Realizzazione del font Gilbert per onorare
la morte dellattivista Gilbert Baker

Il Pride Month

Il mese di Giugno e ormai ricnosciuto
come il “Pride Month” dedicato alla co-
munita LGBTQ-+, in onore delle rivolte di
Stonewall nel 1969, La rivolta scolvose |l
mondo intero, perche le persone erano
stanche di sentirsi fuorilegge e non liberi.
Una folla dello Stonewall decise di andare
contro la polizia che non riuscirono a con-
tenere il moto. La polizia fu cosi costretta
a rintanarsi nel locale, mentre fuori la fol- !

la urlava la propria liberta e rivendicava i F Judith+rolfe F Jean Yu & Nowy Aratan
propri diritti. Cat. Freeform Cat. Print Cat. Motion
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El Ecuador Poster Bfenal m

Glfira P
Ogni due anni, 'Ecuador Poster Biennial : :

----------- celebra i poster pit creativi del mondo. |l ;
: contest € composto da una giuria inter- ' : : ' :
nazionale che seleziona le migliori opere
che rappresentano i valori di un settore
in continua evoluzione come la comuni-
cazione, social, cultura, politica, scienza,

motion design..

Lavorano duramente per rendere omag-
gio a ottimi professionisti nel settore del
design, in modo che le nuove generazioni
di creativi possano mostrare il loro talen-
to a un pubblico mondiale e indirizzare la
loro carriera nel campo professionale.

i

SA@MEW@T;E_E_ ‘ 4 & Patryk Hardzicj & Chiaki Kataoka

Proximamente.en’Ecuador

Banner rappresenftativo dell'edifzione
di Ecuador Poster: Bienal 2022:

Categorie

All'interno del concorso i finalisti e i vinci-

tori vengono suddivisi in diverse catego- & [atemeh Moradi & Claudio Sotolongo 4 Berzah
rie in base al tema:

4 Pubblicita
4 Socio/politico/culturale

4 Studenti 11672 317 50

4 Animazione Partecipanti Finalisti Paesi
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ITIS OUR END,
ACTUALLY.

HOW WILL WE BE REMEMBERED?




........................................................................................................................................

- 2 Poster For 2018
Come nasce Poster Fm : ?W w/ww

. Il contest e nato senza scopro di lucro ed
~~~~~~~~~~~ = e famoso a livello internazionale fondato
: e tenuto da Shanging Wang, illustratore
e creativo di New York, che si occupa di
branding design, web design, poster desi-

gn e illustrazioni,

.................................

| temi del progetto si concentrano sugli
obiettivi di sviluppo sostenibile (SGD)
delle Nazioni Unite. Il concorso era gratu-
ito ed & durato per una singola edizione. |
vincitori sono stati pubblicati su facebook
e sul sito ufficiale, inoltre sono stati espo-
sti in varie mostre internazionali e sul ca-
talogo progettato dallo stesso creatore.

.......................... o
Categorie

Allinterno del concorso i finalisti e i vin-
citori sono statl scelti per ognl categoria

Categories: & ;Camblamentl CllmatIC[

A. Poster for Climate Change : L :

B. Poster for Child 4 Bambini _ :

C. Poster for Ocean Protection || P

D. Poster for Education & Protez|one degh oceanl
E. Poster for Water

& IstPu2|one

Copertina e manifesto del
Poster For __ 2018

La pr’og{ettamone di mamfestl e o||ventata
sempre piu mﬂuente nellappor’tare mo-
difiche e mﬂuenze nel nostro mondo che

Patners e collaborazioni Sta Sta"SEHHpS CAMBHANG 4 CAUSE Ger —
Il progetto ha avuto una partnership ono- problemi cmtlcl che sta subendo | desi- :
revole con ARTFIRE che & la pitl grande gner di tutto il: mondo, compresi gli stu-

................... piattaforma di educazione artistica online denti, sono stati invitati a partecipareal  ©
in Cina. Altri sostenitori che hanno per- Cconcorso per dar’e la pr’opha OIOIWOHe

messo la realizzazione di questo contest
sono stati Graphicart-news.com e COW : : : :
Y International Design Festival. RTINS AAAAAAAAAAAAAAA

...........................................................................................................................................

5863 114 40

Num. Poster [ malzstz Vmcltorl




Poster For

»
More education
Less violence

-

..............................................................................................................................................

child job is playing

: ,_{ Bahram Mirzaei

DaNG LRl Nvwers

- B REE




Rapporto partecipanti - Poster For __ @RI |
. . . . . DW :
[finalisti - vincitori Phire M/ |

Finalisti 1,9%

@ Vincitori 35,1%

peclictfarl 2

; 7 . :
; ' ceeceenceas Seeecncncns
s : :

Legenda

— ........... ................ ...........
+di5 +di 10 +di20  +di50 : 5 : s

et m et e e T Y ST

Naczioni di provenienza
dei 40 vincitori

T R R R R L T T T N IEEIERRRRRPPPpRRRRTS=Y * @y N Ty T

Cina 14 = SA1 = Ungherial
""""" = lran b = Germanial am Australia 1
= Polonia 4 = Spagnal = Costa Rical
Il Messico 3 B Belgiol m Azerbaijan 1
== Colombial B Portogallo 1 Singaporel 1T A Y

ma [scuador1 == Russia l i= Danimarcal

......................................................................

Portogallo 2 p.

Legenda

...............................................................................................................................
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STOP
ORGAN
IN CHINA

HILER ATE
ERmEMES

d ond this e

PRISONER,
FORCED
ORGAN DONOR

Swipe Out

0000 3700 0000 0000

fae ]

TR T

>+ 4 B = m 2 I e

STOP ORGAN HARVESTING

IN CHINA

Bloody Harvest,
The killing of Falun Gong for their organs

104




: Poster Award & un concorso nato dall'as-
~~~~~~~~~~~ z--sociazione organiche di Taiwan, che si
: dedica per la cura internazionale dei tra-

pianti d’organo.

L'obiettivo e quello di proteggere i dirit-
ti delle persone e di poter conoscere le
valutazioni che precedono i trapianti di
organi, la disponibilita e trasparenza delle
loro relative informazioni.

HARVESTING
in

—,
—
—

=

POSTER AWARD 2020

stopgforced live in china

IN CHINA

Copertina e manifesto del
Poster Award 2020

Problematiche

Sebbene il traffico di organi sia quasi visto
da tutti gli stati del mondo come un'azio-
ne illegale e penale,lnoln vengono.appllcaf 5 Ve dcsign studio
te abbastanza sanzioni e controlli su que-

sto problema.

B

Per traffico di organi, secondo quanto
: 3 : : stabilito al vertice di Istanbul si intende:
........... feeof - ‘il reclutamento, il trasporto, il trasferi-
: ; : ' : mento, l'occultamento o la ricezione di
persone viventi o decedute o dei loro or-
gani attraverso la minaccia, I'uso della for-
za o di altre forme di coercizione oppure
mediante il rapimento, la frode, l'inganno,

I'abuso di potere o lo sfruttamento di una 1049 204 51
posizione di vulnerabilita”. Num. poster Finalisti Vincitori

4 Kepakiano




........................

Africa I p.

Sud America 7 p. b

h Y Oceania 0 p.

—

Legenda

T
+di5 +di20  +di50  +dil00

Nazioni di provenienza
dei 51 vincitori

Taiwan 16 B-n Messicol
= lran 8 wma Polonial
== Russia S = [USA1

= ndonesia 3 = (ermanial
== Colombia 2 1 Canadal
Cina?2 = Olanda 1
Corea del Sud 2 B Brasile 1
= Cilel = Libano 1

s= Regno Unitol  mel Repubblica Ceca
= Filippine 1 Vietnam 1

10Q

Poster Award 2020

Wﬂ/ (rirt

Rapporto partecipanti -
finalisti - vincitori

/(; Finalisti 204 %

N

Vincitori 25,0%

Finlalisti europei

+di 10

ST ——
: { Spagna 3p. PP

P

Legenda

100
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Finalisti mondiali

.............................

Poster Award @leyle)

Wﬂ/ M/&W

R R R R R R R LR BRI R

Organ Harvesting

‘ ............ AR | 2 Iran 33p. § . eeem &y . . R

EgittoIp. p
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