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1/ typography

La parte tipografica del brand utilizza principalmente 2 font che dialogano 

efficacemente tra di loro: Monotalic e Blogger Sans.

Il primo, viene utilizzato in due pesi specifici, ovvero Bold e Medium, ma è 

consentito l’utilizzo anche degli altri per motivi di leggibilità ed estetica. Il secondo 

invece viene utilizzato nel peso Light, in modo da creare un contrasto con le grafiche 

e le parti tipografiche restanti. Per evidenziare parti importanti, Light Italic è 

l’opzione migliore, ma anche questo può essere utilizzato nei diversi pesi in caso di 

necessità diverse.
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Monotalic Bold

Monotalic Medium

Blogger Sans Light

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm
Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm
Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm

Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
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titolo
sottotitolo

Testo, ilius accis; is Catqua intrehe batqua tuidiis cut Catum iacemus rei 

publistroxim publicae atur. Atusa tabes essolum diem omanteribus intiu me tuam 

ore rebata rebatrae nontemursula vertum quam ceponsum publis facerte convo, tu 

cum et, no. Senimmorum se med cus, nos, de aurit iam hortebemei satu mactelis, 

convoltum et vis, Cast publius, vatiosti, conesimius intraet viventerum mentravolus 

sente fur, scem adhui patiam se portem conlocaedi furebes, contebatus. Vero actui.

Ice factusquis. Deo, quo cula Serces hum adductum senihilina, Caterfe cupios 

pultorem is, ninimus; nos ater la dem ingulin dissedem.
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2/ logo

Il logo dell’associazione è composto da pittogramma e logotipo, che dialogano tra di 

essi armoniosamente. Essi possono però essere separati secondo le necessità, poiché 

entrambi comunicano efficacemente anche nel singolo e non necessitano dell’altro 

per completarsi. Manifesti, volantini e altri supporti fisici presentano spesso la 

tipografia, mentre supporti più digitalizzati come social network e altri hanno 

impresso il pittogramma.
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pittogramma

Il pittogramma è la composizione di due elementi principali: un libro e un germoglio 

di tè. Il libro sta ad indicare la parte formativa dell’associazione, che si occupa 

infatti di formazione sia per professioinisti che per appassionati, e il tè invece ne 

simboleggia il cuore. Il tutto è strettamente legato, e qui viene tenuto insieme da un 

cerchio, simbolo di completezza e natura.
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logotipo

Per il logotipo dell’associazione è stato scelto il font Monotalic nel suo peso Bold. 

Distanze e misure sono state modificate fino a raggiungere un’armonia compositiva 

che lo rende adatto ad ogni tipo di supporto ed elemento grafico.
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griglie

La composizione del logotipo segue una griglia composta da quadrati dal valore di 

1. Questo occupa infatti uno spazio di 6, come dal font monotype, e ha un ingombro 

pari a 1 che lo rende leggibile su qualsiasi supporto esso venga posto.
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griglie

Anche la griglia del logo in toto segue quella della parte tipografica, mantenendo le 

stesse proporzioni e le stesse distanze: anche qui l’ingombro minimo è di 1.
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3/ palette

La palette del brand è composta principalmente da 5 colori oltre al bianco e al nero.

Questi 5 verdi simboleggiano la natura e il tè nello specifico, andando ad evidenziare 

quasi le fasi di crescita della pianta: dal verde meno saturato (whitey) che indica 

le prime fasi di crescita della pianta, si passa a un verde più scuro (forest) a 

riprendere il colore delle foglie mature al sole.

Questi colori sono indicati sia nel loro valore HEX che CMYK, il che li rende perfetti 

sia per un utilizzo digitale che di stampa.
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#dad7ce

C 15%

M 10%

Y 20%

K 0%

whitey

#a3b28c

C 40

M 20

Y 50

K 0

greeney

#598257

C 70

M 30

Y 80

K 15

green

#344e40

C 75

M 50

Y 70

K 45

forest

#3b5a41

C 75

M 45

Y 80

K 35

foresty
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È possibile utilizzare il logo nelle sue varianti monocromatiche: bianco e nero.

Questa regola vale per logotipo, pittogramma e logo in toto.

monocromo
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4/ logo guidelines

È importante che il logo venga riprodotto secondo i criteri stabiliti.

Di seguito alcuni esempi di errori nell’utilizzo del logo.



25

non tagliare non allargare

non modificare la 

trasparenza
non accorciare

non modificare i colori non utilizzare ombre
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non tagliare non allargare

non modificare la 

trasparenza
non accorciare

non modificare i colori non utilizzare ombre
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non utilizzare in 

proporzioini diverse

non utilizzare con

font diversi
AssoTè
Infusi

non cambiare i colori non ruotare gli elementi

non usare outline
non cambiare posizione 

degli elementi
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5/ voice & tone

Per l’associazione è importante tenere un tono serio la parte dei post più 

promozionale e che rimandano alla parte formativa: questo per comunicare 

efficacemente l’attività svolta e fare informazione su tè e infusi.

Per quanto riguarda invece i post informativi è possibile scegliere se adottare 

un linguaggio più colloquiale e dialogare con i propri utenti, oppure riportare 

informazioni sul tè da basi scientifiche e dunque più formali.
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alla prossima
tazza di tè!





Associazione Italiana Tè & Infusi


