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Roadmap
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Sviluppo di
servizi per la
gestione dei

La roadmap presentata ha lo scopo di definire

la sequenza temporale delle azioni che Mappatura degli materiali
compongono la strategia per i musei e gli strumenti e delle , .
archivi d'impresa, in risposta alle sfide e alle competenze esistenti d’archivio

opportunita identificate in precedenza. La
struttura si articola in tre macro-fasi tra loro
sequenziali, che si ripetono in modo ciclico: la
prima riguarda le strategie per aumentare la . Centro Studi sulla Storia
visibilita di musei e archivi d'impresa e ampliare del Design in Piemonte
il loro pubblico; la seconda prevede la raccolta - Ai4culture
di dati e metriche relativi ai visitatori e - Archivio.com
all'istituzione museale; la terza consiste in una
serie di proposte per ampliare il portfolio di
servizi e attivita, elaborate sulla base dei dati
raccolti nella fase precedente.

- Musei e Archivi d'impresa

sB NN,
“‘ cwategico Yo

. Definizione di -
= linee guida per
o la gestione e la
« digitalizzazione
’. archivistica
* *

@\aziona/q

Avvio di
collaborazioni
con enti
d’istruzione

M TTT

- Centro Studi sulla Storia
del Design in Piemonte
- Musei e archivi d'impresa

* *
O.. -‘$

- Istruzione terziaria
- Istruzione secondaria

Connettere musei e archivi
al fine di offrire al visitatore
un'esperienza personalizzata
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- Espertiin social e
comunicazione

- Graphic designer

- Web designer (UX & Ul)

- I-MUSE

+ Centro Studli sulla Storia
del Design in Piemonte
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Legenda

Intervento fondamentale a
priorita assoluta, indispensabile
per garantire la sostenibilita
dell'ecosistema e sbloccare tutti i
nodi successivi.
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primaria
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gerarchica degli asset territoriali

. . . - Visit Piemonte
Definisce la natura e I'ambito di

« Turismo Torino
\wello azione attraverso lenti tematiche - ATL
diverse che chiariscono quale
aspetto del sistema viene attivato.
. Rappresentano i passaggi e
dettagli operativi necessari per
Snodo garantire un avanzamento fluido
operativo del progetto.
“ Iniziativa sperimentale non vitale
per l'ecosistema, ma in grado di
Azione accelerarne l'evoluzione in
opzionale presenza di condizioni favorevoli.
Attori chiave che influenzano o
O sono impattati dall'ecosistema,
fondamentali per lo scambio di
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risorse o espandere la propria rete. . .
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della Regione Piemonte
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Sequenza delle azioni

_ imprescindibili per lo sviluppo e

l'avanzamento del sistema.

Flussi complementari che
| I I I I | arricchiscono il progetto senza
vincolarne I'evoluzione di base.

Tipologie di livello

Esperienziale

Definisce l'interazione spaziale e sensoriale
attraverso dinamiche partecipative per una
fruizione immersiva e coinvolgente.

Tecnologico
Raggruppa infrastrutture, software e strumenti
operativi per la gestione dell'informazione.

Narrativo
Struttura contenuti e storytelling attraverso
percorsi tematici e curatela dell'informazione.

Relazionale
Gestisce le connessioni favorendo reti di
collaborazione e senso di appartenenza.

Strategico

Definisce governance, sviluppo e rilevanza del
progetto nel tempo.

Macro-obiettivi

Aumentare la visibilita di
musei e archivi d’impresa

Raccogliere dati e metriche
sui visitatori e sull’ente stesso

i Presente
Ampliare il portfolio di servizi e attivita Annl

dei musei e degli archivi d’impresa
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Elaborazione
di itinerari
turistici e
culturali
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Condividere le competenze
e gli strumenti di gestione
archivistica a soggetti terzi

Predisposizione per

cataloghi digitali pubblici

Stabilire un legame con le
nuove generazioni attraverso
i percorsi formativi

Coinvolgimento
degli studenti in
attivita di co-design
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Analisi sullo stato
delle piattaforme
digitali
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Connettere pe
frammenti isol:
sistema narrati

Per area geografica

Per tempo a disposizione

Per tematica museale

Per interessi personali (Al based)

Possibilita di scegliere il
percorso con meno emissioni
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Sessioni di coworking
e progettazione

Valorizzare il patrimonio
archivistico e il rapporto col

pubblico tramite media digitali .
Il musea come spazio

polifunzionale al
servizio della societa

Sviluppo di
progettualita
legate a musei
e archivi

cxrategicy

Allestimento
di spazi
accessibili
alla comunita

Tirocini per PCTO o per
giovani professionisti

+ Musei e Archivi d'impresa
- Enti d'istruzione

- Architetti e Designers
(imprese e/o universita)
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- Centro Studi sulla Storia
del Design in Piemonte
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Connettere patrimonio
fisico e digitale.

cxrategico Raccogliere dati e metriche

Elaborazione
dei dati e
stesura del
report

Distribuzione dello strumento
ai musei e archivi del circuito

« I-MUSE
+ Musei e Archivi d'impresa

Connettere patrimonio
fisico e digitale.
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“Passaporto” del circuito - Circolo del Design an
- I-MUSE con raccolta timbri - Torino Design City
- Musei e Archivi d'impresa - (gamification) e - Musei e Archivi d'impresa
- Ingegneri e designers - questionario dati
(imprese e/o universita) - integrato.
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- Ingegneri e designers
(imprese e/o universita)
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Il museo come spazio
polifunzionale al
servizio della societa

Sessioni di coworking

Partnership con
istituzioni e imprese nel
settore cultura e turismo
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Iniziative per team
building aziendali

Hackaton e contest sui
contenuti d'archivio
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Eventi ibridi all'interno Offrire spazi per il
dello spazio museale coworking/aule studio

- Studenti
- Professionisti
e creativi
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Gamification
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- Scuole

- Associazioni culturali PantnershipiScolastiche

(summer school e PCTO)

10° anno



