RE-DESIGNING
A COMMUNITY

Progettazione dell'identita visiva e della
strategia di comunicazione di IGDA ltaly
Un progetto di Alexandra Ragolia Relatore Luca Catta
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Di cosa ha bisogno, secondo te, IGDA Italy?

“C'e da creare una coerenza visiva.
tra gli eventi. Quindi € una
cosa da fare sicuramente.”

Tiziani Giardini
Co-Chaiman




Cosa pensi dell’espansione di IGDA Italy negli ultimi anni?

‘““Avere tanti chapter diventa una bella sfida a livello
organizzativo. Immagino un coordinamento
nazionale piu forte, un brand piu forte ha
sicuramente piu traino’

; lvana Murianni
Referente IGDA Milan
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Quali sono le difficolta dei nuovi capitoli?

‘“Non si sono ben capite propno le vere e propne
guideline, [...] secondo me sarebbe importante
amvare a delle linee guida dove tutti sanno.”

S ’*_ Matteo Stefanini
- Referente IGDA Genova




Cosa pensi dell’attuale comunicazione social?

“C'e molta comunicazione, a mio
parere, frammentata.
lo guardo IGDA e

Gabriele Gallo
Preside Scuola Nash




Cosa pensi non venga messo in luce di IGDA?

“C'e poca comunicazione di quello che sono
gl altn capitoli e di quello che succede dalle
altre parti. Forse cercherel di far capire che

- Maya Tardito
' ly Business developer e
producer per Futurats
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> Un brand manual

‘ > Tre template grafici
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Your friendly neighborhood IGDA chapter.
Hailing from the beautiful Italy!

campsite.bio/igdaitaly
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IGDA Italy

Brand
Guide

Guida ufficiale per I'identita visiva

IGDA ITALY

Tipografia
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IGDA ITALY

Guida al copy perfetto

rendere, atluale e rente.
2 il nostro tono, permeati dalla nostra
isogna essere:

Motivazionali
» Lacomunicazione promuove il pensiero innovativo e il progresso, generando positivita
= Si deve comunicare con passiong
+ Si deve incoraggiare I'azione

Positivi
+ Questo tono trasmette entusiasmo e piacere
« [ importante mantenere apertura e cordialita
+ Deve esserci un equi il tono non deve risultare forzato, commerciale o
eccessivamente entusiasta.

Sicuri di sé
« Utiizzando termni gia familiari ai membri
* Siraccomanda di essere intuitivi, accessibil e diplomatici
| concetti devono essere espressi in modo chiaro e diretio all utente
+ E fondamentale aiutare a chiarire eventuali complessita sottostanti
» Lacoerenza & imprescindibile
Si deve evitare I'uso di espressioni gergali o colloquiali {es. “FTW!", “Asap”)
Si consiglia di evitare battute o umorismo che richiedano un contesto particolare

11 veloci e pratici consigli

« Crea titali brevi e concisi senza punto finale [.)
Scrivi frasi bravi
Per ogni frase, chiediti se ¢'é un modo pit semplice per dirla
Usa call to action, etichetts e direttive chiare e dirette
Usa un linguaggio umano e globale come “n |

* Organizza le informazioni in modo cf
Evita lunghi blocchi di testo esplicativi—usa elenchi puntati
Evita linguaggio formale o e sivamente promozionale
Usa parole chiave e punti esclamativi con moderazione
Usa una nomenclatura coerente
Attento al genere!
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GRAZIE PER
L’ATTENZIONE!




