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Si tratta di un lavoro in divenire,

un modello di applicazione in continua
definizione e trasformazione, che evolva
parallelmente alle realta seguite verso
una comune, felice e corretta transizione.







Abstract

Il percorso di ricerca si ¢ articolato su una indagine a livello storico, teorico, e pro-
gettuale del tema della sostenibilita ambientale in rapporto con il vivere quotidiano.
In principio ¢ stato effettuato un excursus storico sulle principali tappe della sosteni-
bilita nel mondo, dai congressi globali ai Sustainable Development Goals.

Alla fine del 2015, 196 paesi hanno negoziato l'accordo di Parigi sui cambiamenti
climatici: uno storico consenso politico internazionale per l'azione globale sul clima
che si impegna a mantenere il riscaldamento a un massimo di 2 ° C, puntando a 1,5 °
C, al di sopra dei livelli preindustriali.

Riuscire a raggiungere questo obiettivo richiedera un ripensamento completo e ur-
gente di come produciamo e utilizziamo lenergia in tutti gli aspetti della vita: ridu-
cendo i consumi, aumentando lefficienza, generandola da fonti rinnovabili ed elimi-
nando gradualmente i combustibili fossili nei prossimi decenni.

Ma per poter comprendere pienamente quali aspetti potessero essere validi e che de-



finizione potesse assumere lapproccio della sostenibilita a livello del quotidiano &
stato necessario analizzare che esigenze ha la societa attuale e come funzionano i
processi e i servizi che sono necessari al vivere secondo tale visione.

Il modo pit efficace per studiarli e testarli ¢ stato quello di definire dei confini geo-
grafici e temporali, per questo ¢ stato scelto come espediente progettuale il festival
culturale.

11 festival & stato dunque considerato come un grande sistema, osservabile attraverso
un inseme di categorie di interesse: comunita, economia, servizi, comunicazione e
educazione, in cui tutti gli elementi di diversa natura e tipologia sono interconnessi.
E stato riscontrato che ognuna di queste categorie, presa in esame con i rispettivi casi
studio analizzati, ha le fondamenta su cinque valori comuni a tutte le altre, che sono
scaturiti spontaneamente come proprieta emergente del sistema stesso. Una volta in-
dividuati i valori, & stato possibile creare delle linee guida da seguire durante la pro-

gettazione e redigere uno strumento di valutazione delloperato.

Oggi, piti che in qualsiasi altro periodo storico, viene data una grande responsabilita
alla progettazione sostenibile, perché veicolo di sensibilizzazione e di comportamenti
ecologici; il festival a tema artistico qui viene interpretato come catalizzatore di per-
sone, aggregazione spontanea di individui. I festival sono un settore con pubblico
di milioni di clienti, devono quindi avere la capacita di contribuire materialmente
a questa transizione gestendo lenergia in modo piu intelligente, ma anche svolgere

un prezioso ruolo di leadership in fare cambiamenti verso un futuro pil sostenibile.

II ruolo del designer come progettista sistemico & quello di assumere una funzione
significativa nella mitigazione dei cambiamenti climatici e di usare le sue competenze
per evidenziare problemi, identificare opportunita e contribuire a introdurre, rendere
attraenti e normalizzare le idee di sostenibilita, utilizzando la creativita come punto di
forza. Lesperienza ¢ uno strumento di comunicazione ed educazione fondamentale,
per questo viene qui sostenuto che dare la possibilita di sperimentare delle innova-
zioni in campo di sostenibilita sia una occasione unica per i partecipanti dei festival
per imparare che uno stile di vita piti responsabile & necessario ma anche facile da

raggiungere.
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Premessa
e Antefatto

Con l'avanzare del secolo e la democratizzazione dei mezzi di comunicazione, ci si
sta scontrando sempre pit spesso con i temi legati alla sostenibilita, che rivendicano
la loro centralita nella scena globale e mostrano sempre pill evidenti ricadute sulle
economie e sulle politiche mondiali.

Quando trattiamo di sostenibilita, & giusto considerarne i suoi tre diversi aspetti: am-
bientale, sociale ed economica.

La sostenibilita ambientale riguarda la tutela degli ecosistemi naturali e del loro equi-
librio attraverso un approccio che tiene conto dell'impatto delle nostre azioni su di
essi. Ogni nostra azione infatti, ha effetti sullecosistema che abitiamo finendo per
modificarlo, anche solo in minima parte, a volte in modo irreversibile.

All'interno dellambito sociale della sostenibilita stanno invece tutti i temi che ri-
guardano le relazioni e le comunita, dai comportamenti volti a preservare gli usi ed i

costumi locali, alla protezione delle minoranze, passando anche dai temi dell'integra-



zione fino ai diritti fondamentali dellessere umano.

Infine, quando si parla di sostenibilita economica si intende un modello economico
che escluda I'abuso delle risorse globali, valorizzi le potenzialita locali, minimizzi gli
sprechi e le perdite, mantenendo tuttavia crescita e guadagno. Con il fine ultimo di
ridistribuire la ricchezza mondiale e ristabilire un equilibrio equo e sostenibile.
Queste tre tematiche sono strettamente correlate tra loro in un unico sistema di rela-
zioni socio-economico-ambientali che definiscono e influenzano, spesso inconscia-
mente, il nostro vivere quotidiano.

II design sistemico ¢ la disciplina che si occupa di studiare questo sistema fatto di
relazioni tra energia, risorse e persone. Individuare in esso in che punto ci possano
essere eventuali dissipazioni, sprechi o semplicemente dei malfunzionamenti ed infi-
ne mettere in atto una serie di azioni progettuali che non solo possano ristabilire un

equilibrio, ma che siano parallelamente creatrici di nuovo valore.

I problemi che affliggono la nostra societa sono molti e sono il risultato di uno stile di
vita egoistico che ha caratterizzato il modo di fare degli esseri umani sin dall’antichita.
Questi si sono notevolmente aggravati con l'avvento della Rivoluzione Industriale,
che ha generato un processo di distaccamento e conseguente disinteressamento per
lecosistema naturale e una tendenza alla continua crescita economica volta all’arric-
chimento di pochi a discapito dei molti di classe sociale inferiore.

Gia dagli scritti ottocenteschi di Marx' emerge come il sistema capitalistico delle ri-
voluzioni industriali non rispetti nessuno dei tre ambiti della sostenibilita. In primo
luogo, la teoria del consumo che porta all'utilizzo inconsapevole e spropositato di
risorse, considerandole infinite e al servizio dell'uomo, ¢ da considerarsi tra le mag-
giori cause dei disastri ambientali che sempre pill frequentemente si manifestano.
Inoltre, la crescita del divario economico nella societa ha ricadute altamente dannose,
creando stratificazioni sempre pill nette e sempre piu pesanti. Infine, il modello ca-
pitalistico si basa su una continua crescita economica, resa impossibile dalla natura
stessa della nostra esistenza.

Come ¢ spiegato nella famosa “teoria della decrescita’, ampiamente giustificata nel
pensiero di Serge Latouche’, non € possibile immaginare una crescita illimitata in un
sistema limitato quale ¢ il nostro pianeta terra.

Proprio su questo concetto si basa il design sistemico, che prende forma dalla teoria
dei sistemi.

Allinterno del libro “Vita e Natura™, di Fritjof Capra e Pier Luigi Luisi, viene espressa



una visione sistemica dell’'universo, dove ogni organismo vivente ¢ definibile come un
sistema aperto. Questo significa che ogni sistema che possiamo immaginare scambia
energia con gli altri attraverso I'introduzione e lespulsione di input e output. Se imma-
giniamo di circoscrivere un qualsiasi insieme di singoli componenti che concorrono
tutti ad uno stesso scopo e definiamo questo “sistema’, allora sara facile capire come
avviene questo scambio di energia e materia. Per esempio, se pensiamo ad un essere
umano, per semplificazione si puo affermare che lenergia viene introdotta come in-
put all'interno del corpo attraverso il cibo, che viene modificato dagli organi interni
al solo scopo di trasformare i nutrienti in energia necessaria per la sopravvivenza ed
infine viene espulso attraverso le deiezioni, che corrispondono alloutput. In questo
esempio, gli input provengono dal sistema animale o vegetale, a seconda dellorigine
del cibo, mentre loutput & input per il sistema terra, che lo riceve e lo decompone per
reintrodurre i nutrienti nel terreno, dal quale nascera nuova vegetazione e cosi via.
Questo continuo interscambio di input e output & concatenato e funziona attraverso
una serie di feedback, che permettono ai sistemi di auto-regolarsi. In questo modo
appare comprensibilissima la famosa affermazione del chimico Lavoisier, divenuta

poi legge in fisica, “Nulla si crea, nulla si distrugge, tutto si trasforma”

Quello che dalle rivoluzioni industriali in poi & accaduto al nostro pianeta & stato un
processo di continua emissione di un output nocivo da parte del sistema industriale,
che ¢é stato comunque re-immesso come input nellecosistema Terra. Cio ha causato
dei mutamenti irreversibili delle componenti del sistema, volti a salvaguardare la vita
dai danni inferti dai nuovi input nocivi.

Questa situazione, che come si pud immaginare, ha delle ricadute su tutti i sistemi
correlati, esseri umani compresi, si sta intensificando sempre di piti, portando a gravi
conseguenze non solo per la nostra salute ma per 'intero ecosistema Terrestre, che si
ritrova ora a dover fronteggiare una critica situazione di emergenza.

Dalla prefazione di Vita e Natura silegge: “Le soluzioni ai problemi cruciali del nostro
tempo esistono e alcune di esse sono persino semplici, ma richiedono un mutamento
radicale di percezione” Tale affermazione rappresenta il cuore concettuale di questa
tesi. Le problematiche relative ai temi cruciali della nostra esistenza hanno infatti
tutte gia una soluzione, ma € necessario un vero e proprio cambiamento di paradigma

per riuscire ad adottarle.

Il lavoro di tesi che segue vuole inserirsi in modo continuativo e pro-attivo in questa
spinta globale verso il cambiamento, per dimostrare che questo ¢ possibile e felice

anche nel nostro quotidiano.



Lelaborato e di conseguenza I'approccio utilizzato, si & sviluppato dunque su due piani
paralleli: da una parte, l'applicazione della metodologia sistemica, per andare a indi-
viduare la criticita delle realta analizzate e formulare nuove opportunita progettuali;
dallaltra, ispirandosi alle teorie educative di John Dewey*, l'attenzione alla valenza
educativa, alla creazione di unazione di sensibilizzazione basata sullesperienza in
prima persona. Solo tramite lesperienza diretta ¢ infatti possibile modificare alcune
azioni nocive che attualmente vengono svolte inconsapevolmente, poiché derivanti
da un retaggio socio-culturale che ha dettato la nostra conoscenza pregressa.

Ed é proprio sul valore dellesperienza diretta che si € basata 'intera realizzazione del
lavoro di tesi stesso, dalla ricerca all'applicazione.

La ricerca ¢ iniziata da unanalisi approfondita di casi studio che ad oggi rappresenta-
no unalternativa sostenibile agli atteggiamenti pitt comuni nella vita di tutti i giorni.
Selezionati in base alla sensibilita degli autori e ad una loro personale esperienziazio-
ne della maggior parte di essi, i casi sono stati utili ad una pitt chiara visualizzazione
degli aspetti positivi e negativi dell'attuale sistema di comportamenti che nella vita di
tutti i giorni sono considerati pill sostenibili. Questo, ha permesso di avere una chiara
fotografia dello stato dellarte, dal quale poi, attraverso il metodo sistemico, si ¢ arri-
vati a delineare delle linee guida progettuali che ambissero da un lato alla riduzione
degli impatti ambientali, dall’altro alla sensibilizzazione degli utenti verso una nuova

etica ambientale.

Tali linee guida progettuali, hanno trovato applicazione all'interno dei festival mu-
sicali, che svolgono un ruolo fondamentale nella diffusione della cultura di massa.

Il festival € un esempio su piccola scala di un vero e proprio modello socio-economi-
co di comunitd, presentando tutte le caratteristiche necessarie per essere un ottimo
banco di prova per l'attuazione di nuove progettualita.

Il festival in transizione sostenibile ¢ quindi stato scelto come strumento di divulga-
zione di nuovi valori e soluzioni, che guidino i partecipanti verso il cambiamento e

l'adozione di un stile di vita consapevole e rispettoso del pianeta.

Il seguente elaborato si pone come un punto di partenza verso un nuovo approccio
alla sostenibilita e alla diffusione di conoscenze condivise per la societa, lasciando
spazio a delle riflessioni finali su ogni progetto, che permetteranno in futuro di raffi-

nare e migliorare l'applicazione della teoria dei sistemi alla vita di tutti i giorni.
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Parte 1

Le tappe

fondamentali dello

sviluppo sostenibile

La sostenibilita ¢ diventata un tema chiave nelle conversazioni ambientali, essendo
potenzialmente applicabile a tutto, dai servizi, allenergia, all'agricoltura. Ma da dove

viene la parola “sostenibilita”? Cosa significa in realta per qualcosa essere sostenibile?

11 concetto di sostenibilita & un concetto antico quanto I'uomo: una preoccupazione
per il futuro delle nostre risorse. Cibo e acqua dovevano essere reperiti da qualche
parte per garantire la sopravvivenza dell'uomo, e anche le prime comunita dovevano
preoccuparsi di cosa fare nei periodi di magra, cosa sarebbe successo se gli animali o
le piante da cui dipendevano fossero scomparse?

La parola stessa, tuttavia, ha origini piti recenti. Coniato in tedesco, il termine origi-
nale era “Nachhaltigkeit”, che significa “resa sostenibile” Apparve per la prima volta
in un manuale di silvicoltura pubblicato nel 1713 e fu usato per affermare che non era
mai raccomandabile raccogliere piti di quanto la foresta fosse in grado di rigenerare.

Il termine tradotto apparve in inglese a partire dalla meta del XIX secolo.’

Ma il precursore del concetto di sviluppo sostenibile come lo intendiamo adesso
va ricercato nelle teorie di Thomas Robert Malthus (1766-1834). Fu uno dei primi
pensatori a studiare la crescita della popolazione in relazione al benessere generale:
Malthus suggeri che la popolazione aumentasse ogni venticinque anni al ritmo geo-
metrico di 1, 2, 4, 8, 16, 32, 64,128, (etc...), mentre lofferta di cibo aumentava nello

stesso tempo alla velocita aritmetica di 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8, 9, (etc...) formulando cosi

5 - Saadatian, O., Mat, S.
bin, Lim, C. H., Dane-
shmand, S., & Sopian,

K. (2012). The Birth of
Sustainable Development
(Ed. riv.). Disponibile da
http://www.naun.org/
main/NAUN/energyenvi-
ronment/16-169.pdf



la teoria che la pressione demografica fosse la causa principale della diffusione della

poverta e della fame nel mondo.

Nel corso del XX secolo, la consapevolezza dell’'uso eccessivo di risorse e la via via
maggiore dipendenza dai combustibili fossili porto alla costituzione del movimento
ambientalista che ricevette una spinta determinante dopo la pubblicazione, nel 1972,
del rapporto sui limiti dello sviluppo a cura del Club di Roma “The Limits to Growth”
pubblicato da Donella H. Meadows, Dennis L. Meadows, Jorgen Randers e William
W. Behrens III.

11 rapporto prediceva disastrose conseguenze sullecosistema terrestre e sulla stessa
sopravvivenza della specie umana a causa della crescita della popolazione mondiale e

dello sfruttamento di risorse correlato.

In questo stesso periodo, negli anni Settanta, avvenne la Conferenza internazionale
del’ONU tenutasi a Stoccolma, il 16 giugno del 1972, dove venne approvata dai capi
delle 110 delegazioni la “Dichiarazione di Stoccolma sullambiente umano”

11 principio ispiratore di tale atto fu la raggiunta consapevolezza di essere arrivati ad
un punto in cui si dovevano tenere in considerazione quali fossero le conseguen-
ze delle azioni dell'uomo sullambiente in tutto il mondo. Difesa e Miglioramento
dellambiente dovevano diventare “uno scopo imperativo per tutta 'umanitd” con-
temporaneamente con pace e sviluppo economico e sociale mondiale.®

Negli anni Ottanta prese piede lesigenza di dover accordare crescita economica ed
equa distribuzione delle risorse in un nuovo modello di sviluppo: venne cosi indivi-
duato il concetto di “sviluppo sostenibile” con cui venivano affrontati trasversalmente

tutti i campi dell’attivitd umana in una prospettiva a lungo termine.

Da una parte ci fu “La Strategia Mondiale per la Conservazione” (1980) “Per affronta-
rele sfide di una rapida globalizzazione del mondo una coerente e coordinata politica
ambientale deve andare a pari passo con lo sviluppo economico e 'impegno sociale”.

Vennero presentati i seguenti propositi:

o mantenimento dei sistemi vitali e dei processi ecologici essenziali;
o  conservazione della diversita genetica;

« utilizzo sostenibile delle specie e degli ecosistemi.

Dall’altra, nel 1987, Gro Harlem Brundtland, presidente della Commissione mondia-
le su Ambiente e Sviluppo (World Commission on Environment and Development,
WCED), presento il rapporto «Our common future», formulando linee guida per lo
sviluppo sostenibile ancora oggi valide. Il rapporto Brundtland metteva in evidenza

che i problemi globali ambientali sono dovuti essenzialmente alla grande sperequa-

PARTE PRIMA
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zione tra la poverta del sud e ai modelli di produzione e di consumo non sostenibili
del nord. Il rapporto constatava cosi lesigenza di attuare una strategia che integrasse

le necessita dello sviluppo e dellambiente ovvero di «sviluppo sostenibile».

«Lo sviluppo sostenibile ¢ quello sviluppo che consente alla generazione presente di
soddisfare i propri bisogni senza compromettere la possibilita delle generazioni futu-

re di soddisfare i propri»’.

Successivamente, un altro gradino fondamentale della storia dello sviluppo sostenibi-
le fu la Conferenza delle Nazioni Unite sulle tematiche di ambiente e sviluppo (UN-
CED) che si svolse a Rio de Janeiro nell’'anno 1992.

In questa ottica il concetto di progresso cambia i connotati e si pone lobiettivo di es-
sere lo strumento per raggiungere un equilibrio fra uso attento delle risorse naturali,
limitando il consumo di quelle non rinnovabili,e la produzione di rifiuti.

Per la prima volta il concetto di sviluppo sostenibile ricopri il ruolo di integrazione

fra i valori Ambiente, Economia e Societa. I risultati del vertice furono:

o la Dichiarazione di Rio su ambiente e sviluppo;
o la Dichiarazione sui «Principi delle foreste» ;

o I'Agenda21®

11 protocollo di Kyoto fu adottato a Kyoto, in Giappone, I'11 dicembre 1997 ed entrod
in vigore il 16 febbraio 2005 in Europa. Attualmente 192 nazioni lo hanno sottoscrit-
to (il Canada si ¢ ritirato dal protocollo, con effetto a dicembre 2012). Il Protocollo
di Kyoto ha implementato lobiettivo del'UNFCCC di ridurre riscaldamento globale
riducendo le concentrazioni di gas serra nellatmosfera a “un livello che eviterebbe
pericolose interferenze antropogeniche con il sistema climatico” (articolo 2). Il pro-
tocollo di Kyoto si applica ai sei gas a effetto serra: anidride carbonica (CO2), metano
(CH4), protossido di azoto (N20), idrofluorocarburi (HFC), perfluorocarburi (PFC)

e esafluoruro di zolfo (SF,).

Nel 2002, unaltra riunione sullo sviluppo sostenibile avvenne a Johannesburg, la ca-
pitale del Sudafrica. Questo incontro fu collegato alle agenzie delle Nazioni Unite nel
tentativo di valutare i progressi della dichiarazione di Rio. Il vertice di Johannesburg

offriva tre punti chiave:

1. Dichiarazione politica;
2. Piano di implementazione;
3. Gamma di iniziative di partnership su consumo e produzione sostenibili,

acqua, servizi igienico-sanitari ed energia.



Il vertice di Johannesburg chiamo alle armi uno sforzo globale per consentire la tran-
sizione verso economie a basse emissioni di carbonio e miglioramento delle capacita
di sostenibilita delle comunita vulnerabili attraverso meccanismi di finanziamento e

risorse tecnologiche.

Nel settembre del 2000 tutti i membri delle Nazioni Unite si impegnarono a raggiun-
gere otto obiettivi entro il 2018, gli obiettivi di Sviluppo del Millennio (Millennium
Development Goal o MDG):

1. sradicare la poverta estrema e la fame nel mondo;
rendere universale 'istruzione primaria;

promuovere la parita dei sessi e 'autonomia delle donne;
ridurre la mortalita infantile;

ridurre la mortalita materna;

combattere THIV/AIDS, la malaria e altre malattie;

garantire la sostenibilita ambientale;

® N Yy WD

sviluppare un partenariato mondiale per lo sviluppo.

Ciascun punto ha date e target di raggiungimento specifici. Al fine di incentivare
il raggiungimento degli obiettivi i ministri delle Finanze dei paesi del G8 decisero
nel giugno 2005 di fornire fondi sufficienti alla Banca Mondiale, al Fondo moneta-
rio internazionale (FMI) e alla African Development Bank (ADB) per incentivare
lannullamento del debito da parte dei Paesi poveri fortemente indebitati (HIPC) e
consentir loro di destinare nuove risorse ai programmi sociali per migliorare la salute

e l'istruzione e per alleviare la poverta.

Nel 2015 i Capi di Stato firmarono il documento redatto in occasione del Summit
sullo Sviluppo Sostenibile: “Trasformare il nostro mondo. Lagenda 2030 per lo svi-
luppo sostenibile.”

11 documento fissa gli impegni che dovranno essere realizzati entro 'anno 2030, 17

obiettivi globali, Sustainable Development Goals (SDGS):

1. Porre fine alla poverta in tutte le sue forme;

2. Azzerare la fame, realizzare la sicurezza alimentare, migliorare la nutrizio-
ne e promuovere l'agricoltura sostenibile;
Garantire le condizione di salute e il benessere per tutti a tutte le eta;

4. Offrire uneducazione di qualita inclusiva e paritaria e promuovere le op-
portunita di apprendimento durante la vita per tutti;

5. Realizzare 'uguaglianza di genere e migliorare le condizioni di vita delle

donne;

PARTE PRIMA
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Garantire la disponibilita e la gestione sostenibile di acqua e condizioni
igieniche per tutti;

Assicurare l'accesso allenergia pulita, a buon mercato e sostenibile per tut-
ti;

Promuovere una crescita economica duratura, inclusiva e sostenibile, la
piena e produttiva occupazione e un lavoro decoroso per tutti;

Costruire infrastrutture resistenti, promuovere 'industrializzazione soste-
nibile e inclusiva e favorire 'innovazione;

Riduzione delle disuguaglianze tra i Paesi;

Rendere le citta e le comunita sicure, inclusive, resistenti e sostenibili;
Garantire modelli sostenibili di produzione e di consumo;

Fare un'azione urgente per combattere il cambiamento climatico e il suo
impatto;

Salvaguardare gli oceani, i mari e le risorse marine per un loro sviluppo
sostenibile;

Proteggere, ristabilire e promuovere I'uso sostenibile degli ecosistemi ter-
restri, la gestione sostenibile delle foreste, combattere la desertificazione,
fermare e rovesciare la degradazione del territorio e arrestare la perdita
della biodiversita;

Promuovere societa pacifiche e inclusive per lo sviluppo sostenibile, ga-
rantire a tutti 'accesso alla giustizia, realizzare istituzioni effettive, respon-
sabili e inclusive a tutti i livelli;

Rinforzare i significati dell'attuazione e rivitalizzare le collaborazioni glo-

bali per lo sviluppo sostenibile."
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Parte 1

La Sostenibilita
come approccio al
quotidiano

«La quotidianita ¢ il mondo visto e praticato da un soggetto collocato nei suoi nor-
mali contesti di vita, quelli in cui avviene, ‘cio che si fa tutti i giorni’ E che proprio per
questo sono i contesti cui ciascuno si riferisce per giudicare la qualita della propria
vita, per confrontarla con le proprie aspettative di benessere e, nel caso, per decidere

se e come agire per migliorarla.»"

11 tema delle comunita sostenibili puo essere affrontato da diverse prospettive. In que-
sto contesto ci riferiamo alla dimensione quotidiana dellesistenza, e da un punto di
vista progettuale a quel processo di cambiamento dal basso, che parte proprio dal
microcosmo di chi il mondo lo abita.

Riferirsi alla quotidianita non vuol dire tracciare una scala dimensionale o un limite
geografico, dal momento che il vivere sostenibile presenta dei requisiti universali e
trasversali e, allo stesso tempo, nella nostra societa contemporanea, il ventaglio di
possibilita di azione del singolo & strettamente interconnesso a un sistema socio-tec-
nico globale.

Inoltre, come scrive Laura Balbo, «quotidiano non ¢é... 'ambito del ‘familiare’ nel sen-

so della routine, di cid che si da per scontato, dell'irrilevante. E piuttosto la dimen-

11 -Manzini, E., & Jégou,
F. (2003b). quotidiano
sostenibile, pp 32. Milano,
Italia: Edizioni Ambiente.



sione spazio-temporale di ciascun attore sociale che concepisce, articola e realizza
strategie, sommando momenti inventivi a momenti adattivi. Di questo ¢ fatto in larga

misura il progetto di vita di ciascuno di noi»** (Balbo, 1993, p.16)

E proprio per questo motivo che la quotidianita tanto centra con il design, poiché si
tratta di una progettazione di soluzioni, indotta o auto-determinata, per il consegui-

mento di bisogni primari.

Come efficacemente espresso da Ezio Manzini e Francois Jégou nel loro libro Quo-
tidiano Sostenibile'® , la nostra quotidianita si basa sulla continua attivita di costru-
zione di reti per la produzione di valore. Reti di persone, cose e luoghi orientate al
raggiungimento di un obiettivo, o meglio un risultato.

Ognuna di queste reti finalizzate a un risultato ¢ da considerarsi una soluzione. La no-
stra vita ¢ un continuo processo di creazione di soluzioni per raggiungere gli obiettivi
che ci poniamo, per arrivare a essere chi vorremmo essere e fare quel che vorremmo
fare. Nella creazione di tali soluzioni intercorrono prodotti, servizi e conoscenze che

vengono messi a sistema come facilitatori o strumenti.

Secondo questa visione, dunque, la quotidianita sostenibile dovra basarsi sulla pro-
gettazione di un nuovo set di soluzioni, sulla messa in discussione di alcuni bisogni e

dunque sulla creazione di nuove forme di quotidianita.

Non basta una modifica parziale, un’innovazione incrementale delle tecnologie, uno-
perazione di re-design dellesistente. E necessario un vero e proprio cambiamento
di paradigma, quello che da E. Manzini e E. Jégou ¢ definito brillantemente una «di-
scontinuita sistemica» (Manzini & Jégou, 2003b, p. 54). Ovvero una forma di cambia-
mento che modifichi strutturalmente il sistema socio-tecnico su cui si basa il nostro

modello di realta industrializzata.

E necessario fermarsi un attimo a riflettere su quanto le nostre scelte di vita quotidia-
na siano effettivamente immerse nelle pratiche di uso e consumo dettate dal sistema
socio-economico attuale e dalle possibilita che esso ci offre in termini di offerta e
servizi.

Spesso, la maggior parte di queste azioni sono abitudinarie, inconsapevoli e per que-
sto motivo il loro ruolo nel processo di transizione sostenibile & sottovalutato.
Inoltre, ¢ bene sottolineare che la nostra sequenza di comportamenti ordinari & pro-
fonda espressione di motivazioni e ideologie e criteri di scelta, troppo spesso incon-

sapevoli, ma mai isolati.

Tuttavia, anche il cittadino pill volenteroso e impegnato nel tema ambientale trovera
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difficolta a compiere azioni virtuose, se i servizi e le infrastrutture vigenti non sono
allineati ai suoi valori.

E evidente infatti che 'habitat in cui si vive, in particolar modo se si tratta della citta,
svolga un ruolo determinante in questo discorso, delineando una serie di fattori e
condizioni che il singolo cittadino non puo arrivare a modificare e che per lui appa-
iono come una cornice di vincoli e possibilita che puo accettare o non accettare ed

entro i quali puo maturare i propri obiettivi e le proprie strategie di vita.

Per creare una societa sostenibile & necessario dunque un duplice processo, da un lato
bottom-up, che parta dal basso, quindi da una presa di coscienza sui retroscena e le
tendenze che guidano le nostre azioni quotidiane per arrivare a dominare un’attiva e
consapevole transizione.

Dallaltro, top-down, ovvero una trasformazione dallalto, vista nellottica di nuove
policy, cambiamenti alle infrastrutture e servizi verso un approccio sostenibile. Tutto
cio6 deve essere accompagnato da un lento processo di cambiamento sociale che porti
alla creazione di nuovi valori, ma soprattutto allemergere di una nuova concezione di

benessere, non pit collegato all'idea di possesso di beni materiali.

In questo contesto ci focalizzeremo sulla prima tendenza, in primis poiché forte nel
design é il carattere comunicativo e forte ¢ il ruolo di mediatori che nella nostra pro-
fessione ci troviamo a ricoprire. Il design, come l'architettura o I'urbanistica e tutte
le discipline a sfondo progettuale, ¢ uno strumento di consapevolezza, finalizzato a
svelare alla popolazione il contesto fisico e culturale in cui viviamo, il modo in cui sta
cambiando e quello in cui, auspicabilmente, potrebbe cambiare .** (Davide Rampello,
2003 p. 8)

In secondo luogo, poiché crediamo in quel filone della nuova pedagogia che fa delle-
sperienza personale il vettore massimo di apprendimento.

In questo senso levento si pone come catalizzatore di nuove forme di quotidianita,
esperienziate direttamente dai partecipanti.

In modo tale da facilitare questo cambiamento culturale che siamo tutti chiamati ad
affrontare, percependolo come la migliore scelta di vita possibile e non, in extremis,

come urgente costrizione riparatrice.
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Gli ecovillaggi sono comunita di persone che si im-
pegnano a mantenere uno stile di vita sostenibile,
in armonia con gli altri individui della collettivita e
con 'ambiente. Lo scopo di questo tipo di comunita
e quello di unire un ambiente che possa soddisfare
ai bisogni primari della vita con I'approccio del bas-
so impatto. Gli ecovillaggi rappresentano dunque un
modo di vivere in cui vi & una profonda comprensione
che tutte le cose e tutte le creature sono intercon-
nesse, e che i nostri pensieri e le nostre azioni hanno
un impatto sul nostro ambiente. Su queste basi, sono
molti gli esempi di ecovillaggi in tutto il mondo che
vantano una lunga storia ed ancora oggi sono attivi.

RUMPAN VILLAGE
SUNDSVALL
ECOVILLAGGIO

ve del posto, con particolare
attenzione al riutilizzo dei
materiali evitando gli sprechi.
Le case sono studiate per
essere completamente auto-
sufficienti. Alcune innovazioni
tecnologiche studiate dallo
stesso Nyquist, permettono
la depurazione delle acque e
il ricircolo costante dell’aria
all’interno delle abitazio-

ni. Inoltre, le compost toilet
permettono di massimiz-

Il Rumpan Village € un esem-
pio di architettura sostenibile
progettata da Anders Nyquist
e da sua moglie. Il villag-

gio nasce su diciotto ettari

di terreno vicino all’oceano,
adibiti a terreno agricolo. Gli
spazi sono stati distribuiti per
poter ospitare un massimo di
trenta famiglie. Al villaggio, la zare gli scarti, che vengono
costruzione delle case avviene successivamente gettati

nella compostiera per esse-
re successivamente utilizzati
come fertilizzanti. L'applica-
zione della visione sistemica al
progetto del villaggio compor-

ta benefici anche dal punto di

autonomamente, sono infatti
gli abitanti del villaggio a repe-
rire il materiale e creare la
propria abitazione, partendo
dalle indicazioni dell'architet-
to. Viene utilizzato legno locale
vista economico poiché dalla
vendita di queste abitazioni

e soprattutto vengono sfrut-
tate le tecnologie costrutti-
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si ricava denaro utile all’lam-
pliamento e manutenzione del
villaggio. Nyquist ha curato

in particolare 'aspetto este-
riore delle case, in modo da
creare un villaggio visivamente
omogeneo, mentre gli interni
sono a discrezione dell'utente
e possono essere progettati ed
adibiti in autonomia.

PRO

e Completa autonomia delle
abitazioni;

e Bassi costi di manutenzione;
e Ciclo chiuso;

e Impatto ambientale minimiz-
zato;

e Approccio comunitario degli
abitanti del villaggio;

e Alta qualita della vita;

e Possibilita di reperire cibo
localmente.

CONTRO
e | ontananza dal centro citta.

TORRI SUPERIORE
IMPERIA
ECOVILLAGGIO

Torri superiore & un piccolo
borgo a pochi chilometri da
Ventimiglia. Rimasto a lungo
in stato di totale abbandono
viene fatto oggetto, negli anni
'80, di un'iniziativa di recupero.
Se ne ricavano appartamen-
ti privati e locali comuni. La
comunita residente di € inse-
diata nel 1993 con un piccolo
gruppo, che ora conta circa 20
membri permanenti, tra cui 8



bambini. La mission di questa
micro-comunita e strettamen-
te legata alla riqualificazio-

ne di un luogo in abbandono,
all’educazione e alla vita a
basso impatto. Sebbene ogni
abitazione abbia una propria
cucina, la maggior parte dei
pasti prende luogo nelle zone
comuni come la foresteria.

Le strutture abitative vengo-
no restaurate dalla comunita,
utilizzando pietra naturale
locale, calce e materiali isolan-
ti naturali come sughero e
fibre di cocco. Vi sono diver-

si orti e frutteti, ispirati ai
principi della permacultura,

5 y ¥

RUMPAN VILLAGE, SVEZIA

per la coltivazione di frutta e
verdura. Inoltre, I'allevamento
di galline permette il consumo
di uova e molti altri alimenti
vengono prodotti internamen-
te. Tra questi abbiamo olio
d’oliva, pane, pasta fresca,
miele, marmellata, yogurt,
gelato e tisane di erbe locali.
Alllinterno del villaggio vi sono
cinque automobili condivise tra
tutti gli utenti, che vengono
invece incentivati all'utilizzo di
mezzi di trasporto pubblici o
alternativi, come il trasporto
animale che avviene grazie a
due muli.

PRO

e Nato dalla cooperazione di
individui singoli

e Vicinanza alla citta

e Ristrutturazione delle case
per il minimo impatto

e Insegnamento della perma-
cultura

e Possibilita di lavorare nel
villaggio

e Struttura ricettiva che
educa ad uno stile di vita
sostenibile

CONTRO

e Poco conosciuto

e Difficile da riprodurre su
scala territoriale estesa.

4'
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Nella transizione verso un futuro a zero impatto dei grandi centri urbani & sem-
pre piU centrale il dibattito sui quartieri sostenibili. Di progettazione di zone
della citta a basso impatto si trovano diversi esempi in tutto il mondo, Italia
compresa. Tuttavia, non esistendo una ricetta gia pronta ogni quartiere pre-
senta delle peculiarita uniche e spesso risulta essere il banco di prova per nuove
soluzioni innovative. Quello che rimane invece invariato nella progettazione di
qgueste nuove aree urbane é I'approccio stesso, che mostra profonda attenzione
allo stile di vita degli abitanti, alla massiccia presenza di aree verdi e all’ottimiz-
zazione dei flussi di energia e rifiuti. Tra questi sono stati selezionati due casi
virtuosi che partono entrambi dalla riqualificazione di una vecchia zona indu-
striale (in questo caso due aree portuali): Hammarby, un quartiere di Stoccolma

e Nordhavn, a Copenhagen.




HAMMARBY
STOCCOLMA
QUARTIERE SOSTENIBILE

Hammarby € un quartiere nella
prima periferia di Stoccolma.

| progetto di costruzione di
Hammarby Sjéstad & del 1996,
con la candidatura di Stoccolma
ai giochi Olimpici del 2004.
L'idea iniziale era quella di riqua-
lificare questa zona insalubre

e malfamata per installarvi il
villaggio olimpico, dandogli cosi
nuova vita. In seguito all’attribu-
zione del comitato olimpionico
del mandato alla citta di Atene,
il progetto fu modificato a favo-
re dei cittadini.

Il cantiere fu avviato su questo
vecchio sito portuale, che era
necessario prima di tutto pulire
da 300 tonnellate di petrolio e
residui di metalli pesanti.

Nel 1998 vide la luce il primo
palazzo, parallelamente alla
possibilita di condividere i
trasporti trairesidenti ed a

un sistema pneumatico per la
raccolta dei rifiuti. Inoltre, le
acque reflue vengono raccolte

e contribuiscono al riscalda-
mento delle case. Lo scopo del
progetto e quello di arrivare ad
un consumo di energia dimez-
zato rispetto alla media degli
altri quartieri svedesi. Obiettivo
molto ambizioso e parzialmen-
te raggiunto. Infatti, attual-
mente, I'impatto energetico

del quartiere € di quasi il 40%
inferiore alla media nazionale.
Abitare in questo quartiere a
basso impatto ha molti benefi-

ci, ma viene richiesto di seguire
alcune regole. Per esempio, lo
scopo € mantenere la quantita
di autovetture di proprieta al di
sotto della media di 0,7 auto per
persona. Le scuole del quartiere
hanno programmi che vedono la
partecipazione dei genitori ad
alcune lezioni e I'insegnamento
del rapporto con la natura.

PRO

e Quartiere autosufficiente

e Sistema di smaltimento rifiuti
innovativo

e Organizzazione scolastica
legata all'insegnamento dei
principi di sostenibilitd e rispet-
to per la natura

CONTRO
e Costo della vita piv alto rispet-
to alle zone limitrofe della citta

NORDHAVN
COPENHAGEN
QUARTIERE SOSTENIBILE

Nordhavn € un quartiere della
citta di Copenhagen nel quale
dal 2009 ¢ partito il piv grande
progetto di riqualificazione e
sviluppo urbano del territorio
scandinavo. Il progetto, chiama-
to “The Sustainable City of the
Future” € un’opera di conversio-
ne del quartiere, da area portua-
le a spazio abitativo che mira
all’labbattimento totale delle
emissioni entro il 2060.

Per fare questo sono state
studiate soluzioni basate inte-
ramente sui trasporti pubblici

e mobilita green. Il quartiere e
diviso in undici isole collegate
tra loro da canali navigabili e
balneabili. Ciascuna di queste
isole € autonoma ed ha una
precisa identita, che € comuni-
cata attraverso gli edifici che
saranno costruiti e gli spazi che
verranno progettati. La mobilita
e stata studiata per garantire
principalmente gli spostamenti
attraverso la metropolitana e

la bicicletta, grazie anche alla
costruzione di una nuova linea
della metro e di piste ciclabili in
grado di collegare le varie zone
del quartiere. Nella progettazio-
ne dei canali e delle aree verdi e
stato studiato anche un sistema
di abbattimento delle emissioni
attraverso la piantumazione

di alghe in grado di assorbire
CO2. Infine, la raccolta dei rifiuti
avviene attraverso centri di
smistamento che fungono anche
da aree di scambio per oggetti e
materiali che & possibile riutiliz-
zare direttamente, diminuendo
gli sprechi e creando nuovo valo-
re per gli oggetti inutilizzati.

PRO

e Quartiere riqualificato con
progetto a lungo termine

e Sistema di smaltimento rifiuti
innovativo

e Organizzazione pianificata di
crescita sia sociale che econo-
mica

CONTRO

e Alto costo della vita

e Attualmente poco collegata
con il centro della citta.
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Le Transition Towns o Citta di Transizione, sono
un movimento fondato all’inizio degli anni 2000
dall’ambientalista Rob Hopkins™. Lo scopo del
movimento €& preparare le comunita ad affrontare
le sfide climatiche dei prossimi decenni. Il saggio
Energy Descent Action Plan, frutto dello studio
di Hopkins e di un gruppo di lavoro del Kinsale
Further Education College esprime il concetto di
“transizione” come un nuovo approccio creativo,
multidisciplinare e resiliente ai temi energetici, di
benessere e salute, di educazione ed agricoltura
nell’ottica di sviluppare un nuovo modello di citta
sostenibili del futuro. Le transition town sono oggi
molto diffuse in tutto il mondo. In Italia, ne & un

esempio la citta di Monteveglio.

15 - Hopkins, Rob - attivista e scrittore inglese (1968, Chiswick; - )

MONTEVEGLIO
BOLOGNA
TRANSITION TOWN

Monteveglio, in provincia di
Bologna, € la prima Transi-
tion Town italiana. Lo sco-

po principale delle “citta di
transizione” € quello di elevare
la consapevolezza rispetto a
temi di insediomento sosteni-
bile e preparare alla flessibi-
lita richiesta dai mutamenti
in corso. Le comunitda sono
incoraggiate a cercare me-
todi per ridurre I'utilizzo di
energia ed incrementare la
propria autonomia a tuttii
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livelli. La comunita che parte-
cipa attivamente alle attivita
di Monteveglio si € costituita
associazione con lo scopo di
tutelare, preservare e valoriz-
zare il patrimonio ambientale
e naturale. Tra i punti chiave
di questa associazione vi sono
la promozione di attivita in
ambito culturale, ricreativo
ed aggregativo, diffondere
un'idea di benessere legata
alle relazioni tra persone ed
infine facilitare e consolidare
un’economia di tipo locale e
circolare. Il carattere edu-
cativo che sta alla base delle
attivita che prendono luogo

a Monteveglio si rivale della
condivisione delle conoscen-
ze per la creazione di valore
condiviso. Tra queste attivi-
td vi sono la creazioni di orti
comuni che seguono i principi
della Permacultura, il riciclag-
gio di materie di scarto come
materia prima per altre filiere
produttive, o semplicemente
la riparazione di vecchi ogget-
ti non pit funzionanti in luogo
della loro dismissione come
rifiuti.

PRO

e Nuovo modo di vivere soste-
nibile

e Approccio sistemico

CONTRO

e Poco conosciuto

e Difficolta nell'implementa-
zione delle soluzioni studiate
all’interno dei grandi centri
urbani.



e
i
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Il cohousing & un modello abitativo nato in Danimarca negli anni ‘60 che ha
successivamente riscosso un grande successo in tutto il mondo. In Italia il
cohousing € una pratica abbastanza recente, che ha preso piede grazie al lavoro
di Innosense, la prima agenzia di innovazione italiana, che ne ha mostrato i
benefici per I’economia e la societa. Alla base della coabitazione stanno i principi
didivisione degli spazitra spazi comuni e privati. Questo permette la condivisione
dei servizieincentiva le relazioni sociali tra gli utenti. Trai vantaggi del cohousing
vi € la possibilita di abbattere i costi di mantenimento delle abitazioni nei grandi
centri abitati e quella di condividere servizi con una micro comunita. In questo
modo si instaurano nuove relazioni abitative, che migliorano il rapporto tra i
coabitanti e allo stesso tempo hanno ricadute sulle dinamiche sociali.

| PORTO 15, ITALIA
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PORTO 15
BOLOGNA
COHOUSING

Porto 15 € un progetto di
cohousing che e stato inau-
gurato a Bologna nel 2017 e
consiste nel recupero di 18
alloggi all'interno di uno stabi-
le di proprieta delllASP — Citta
di Bologna situato in pieno
centro storico della cittag, a
ridosso del distretto cultura-
le denominato Manifattura
delle Arti; esso ha I'obiettivo
di sperimentare una nuova
forma di abitare collaborativo
rivolta a giovani al di sotto dei
35 anni. | lavori di ristruttura-
zione edilizia, sono stati avvia-
ti a settembre 2015 e conte-
stualmente e stato attivato

il percorso di auto-selezione

e formazione del gruppo di
beneficiari con la definizione di
una “carta di valori” che rego-
lera la gestione degli spazi, dei
tempi e delle attivitad comuni.
Attualmente I'abitazione di Via
del Porto conta 34 coabitanti,
di cui 27 adulti e 7 bambini.
Quella di Porto 15 € una comu-
nita aperta ed eterogenea
formata da persone prove-
nienti da realtd diverse e con
esperienze diverse. Questo
rende possibile un’apertura
collettiva alle sfide intercul-
turali. Esistono una carta dei
valori e un regolamento del
cohousing che sono gestiti e
discussi in un’assemblea che
conta tutti i partecipanti al
progetto, comprese le istitu-

zioni che ne hanno garantito
e sostenuto lo sviluppo. Porto
15 rappresenta una vera e
propria innovazione sociale,
non solo perché risponde ai
bisogni di autonomia dei giova-
ni, ma soprattutto perché
offre loro le condizioni per

un abitare diverso che ha nel
cuore le relazioni, la collabo-
razione e il fare insieme. Una
piccola comunita che puo
attrarre e generare tante e
diverse esperienze di coesione
sociale nel quartiere e nella
citta intera.

PRO

e Primo progetto di Cohousing
in Italia attivato in collabora-
zione con enti pubblici

e Gli spazi vengono co-proget-
tati con gli abitanti

e 'assegnazione degli alloggi e
fatta attraverso una selezione
che considera fattori economi-
ci e sociali del candidato.

CONTRO

e || contratto per 'alloggio ha
un tempo determinato e non &
stipulabile una seconda volta.

TOMTEGATAN 3
GOTHEMBURG
COHOUSING

La BRF Tornhuset, situata in
Tomtegatan 3, nel quartiere
Garda di Gothenburg in Svezia,
€ un'abitazione condivisa nata
nel 1986 con lo scopo di acco-
gliere persone con eta superio-

re ai 55 anni. Il funzionamento
€ molto simile a quello di un
cohousing tradizionale. Le
case, che possono tenere una
o due persone, sono dotate al
loro interno di tutto il neces-
sario per garantire il massimo
della privacy. Molti servizi pero
sono in comune.

Vi sono quindi una lavanderia,
delle zone ristoro e delle aree
dedicate agli incontri tra le
persone che vivono in questi
appartamenti. Le diverse unita
abitative, alte dai tre ai sei
piani, sono disposte a ferro di
cavallo ed ogni appartamento
ha a disposizione un balcone
esterno. Il risultato e la crea-
zione di una micro comunita
abitativa per persone anzia-
ne, dove viene garantito un
supporto e uno scambio tra
tutti i partecipanti alla collet-
tivita. In questo modo, si ha

un supporto sia da punto di
sociale che economico. Infatti,
grazie alla riduzione degli spre-
chi dovuta dalla condivisione di
molti servizi, le case hanno un
costo inferiore alla media.

PRO

e Spazio studiato per un target
definito;

e Bassi costi di affitto;

e Servizi condivisi;

e Creazione di una comunita.

CONTRO

e Molti servizi rimangono
privati;

e Dedicato ad un target molto
ristretto.
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Capitolo 2

I Servizi
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L'alimentazione & uno dei fuochi fondamentali della nostra sopravvivenza. Pro-
prio per questo, essa rappresenta sicuramente uno degli aspetti che ci coinvolge
maggiormente nella vita quotidiana. Quasi un terzo dell’impronta ecologica che
produciamo sul pianeta & dovuta all’alimentazione. In particolare, circa il 30%
delle emissioni di gas serra € dovuto a come produciamo, distribuiamo e consu-
miamo il cibo. Di seguito sono elencati alcuni esempi che mirano non solo ad una
riduzione del carbon footprint derivante dal settore alimentare, ma anche ad
una produzione di sostenibile di vivande. Per alimentazione sostenibile si inten-
dono quindi delle scelte che cercano di individuare le strade migliori per limitare
gli impatti sul’lambiente e per tutelare i diritti degli vomini che dalla risorse na-
turali dipendono strettamente.

Sono quattroi fattori principali di un’alimentazione sostenibile secondo la FAO;
in primis, la dieta dovrebbe garantire un basso impatto ambientale, in secondo
luogo deve essere adeguata dal punto di vista nutrizionale. Gli ultimi due fattori
sono invece quello economico e quello culturale. Questa deve infatti essere fa-
cilmente accessibile per gli utenti che vi si approcciano ed essere culturalmente
accettabile al fine di non creare disparita o distinzioni.

Questi sono obiettivi molto ambiziosi se si pensa che entro il 2050 si stima che
la popolazione complessiva sul pianeta possa superare i nove miliardi, con una
distribuzione disomogenea e concentrata soprattutto in Asia e Africa. Per rea-
lizzare gli obiettivi che I'Organizzazione delle Nazioni Unite per I’Alimentazione
e I’Agricoltura si pone & necessario quindi attuare nuove scelte legate all’alimen-
tazione e favorire un approccio agli alimenti a basso impatto per i consumatori.

16 - FAO (Food and Agriculture Organization) Istituzione tecnica specializzata delle Nazioni Unite che eser-
cita funzioni di promozione dello sviluppo agricolo e della sicurezza alimentare, di documentazione e studio
dei problemi agricoli e alimentari, e di assistenza tecnica ai governi degli Stati aderenti. Fondata a Hot
Springs (Virginia) nel maggio 1943 e costituita ufficialmente il 16 ottobre 1945 a Québec, prima fra le agen-
zie specializzate dell’lONU, conta 191 Stati membri (I’Italia dal 3 settembre 1946), pit I’'Unione Europea.
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LINEE BIO GDO
ITALIA
ALIMENTAZIONE BIO

BioBank € un ente italiano che si
occupa di monitorare e censire i
marchi biologici su scala nazio-
nale all'interno della grande
distribuzione.

La prima linea bio nella GDO
nasce nel 1999 da Esselunga con
il marchio dedicato al biologico
Esselunga Bio; da quel momento
al 2018 le catene di supermer-
cati che si sono adeguate al
biologico sono oggi 22, con in
testa Coop con la linea ViviVerde
che spazia dall’ortofrutta bio,
alla cosmesi Bio, ai prodotti non
alimentari certificati da ecola-
bel. Nonostante le stringenti
norme che regolano le certifica-
zioni biologiche (come si vedra
anche nel capitolo 2.3) i prodotti
sugli scaffali della grande distri-
buzione organizzata potrebbero

comunque avere alcuni aspetti
negativi da valutare in ottica

di sostenibilitad ambientale e
riduzione dell'impatto. Come si
legge nel libro “Les dessous de
I'alimentation Bio”, pubblicato
nel 2017, “il modello della distri-
buzione e incompatibile con

il biologico”. Lo scrive Claude
Gruffat (imprenditore e politico
francese) a seguito di un'analisi
sulle modalita di distribuzione
dei grandi supermercati e cate-
ne, che agiscono su una scala
troppo grande per garantire un

basso impatto di questi prodotti.

PRO

e 22 catene di supermecati
nazionali hanno la propria linea
biologica (Biobank.it,2018);
*Cibo biologico accessibile a
tutti, non pivu di nicchia;
eDiffusione di buone pratiche
verso una maggiore fetta di
popolazione;

eComunicazione riconoscibile
e univoca del marchio bio con
colore verde,

CONTRO

e La conversione al biologico della
GDO schiaccia i piccoli produttori
italiani;

¢ La conversione al biologico della
GDO soffoca le piccole botteghe
biologiche.

NEGOZIO LEGGERO
ITALIA
NEGOZIO ALLA SPINA

Negozio Leggero ¢ il franchi-
sing che nasce dalla conoscenza
dell’Ente di Ricerca Ecologos e
dal lavoro di Rinova SC. Aperto
per la prima volta a Torino nel
2009, si contano ad oggi quindici
negozi, molti dei quali in Italia,
ma presenti anche in alcune
capitali europee. Ecologos halil
compito di studiare e selezionare
piU di 1500 prodotti, tra generi
alimentari e prodotti per I'igiene
della persona e della casa. Questi
prodotti vengono distribuiti nei
punti vendita e sono venduti alla
spina oppure con vuoto a rendere.
Per poter comprare i prodotti, gli
utenti necessitano di contenitori
che portano da casa e riem-
piono. All'interno dei negozi vi &
anche la possibilita di compra-

re i contenitori che verranno
successivamente riutilizzati. Gli
alimentari vengono venduti anche
in sacchetti di carta, mentre per
quanto riguarda l'igiene persona-
le, shampoo e bagnoschiuma
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e utilizzato il metodo del vuoto a
rendere. Nel tempo, la catena e
riuscita a crearsi una nicchia di
utenti affezionati, che dimostrano
una particolare attenzione ai temi
della sostenibilita ambientale e
della riduzione dell'impatto. In
questo modo, Negozio Leggero
combatte la propria battaglia nei
confronti dello spreco di plasti-

ca dovute agliimballaggi. Tra gli
aspetti negativi di questa catena
si sottolinea la bassa accessibi-
lita dei prodotti dovuta al costo
maggiorato rispetto alla media.

PRO

¢ Prodotti selezionati dall’ente di
ricerca ECOLOGOS;

e Vendita di prodotti senza imbal-
laggi o con vuoti a rendere;

¢ Si paga solo il peso del conte-

nuto;

e Soluzioni di visual merchandi-
sing brevettate;

e manifesto dei proprio valori.

CONTRO
e pochi punti vendita.

CORTILIA

TORINO, MILANO

VENDITA DIRETTA

Cortilia € una startup con sede
a Milano, che offre un servizio di
vendita online di cibo biologico
e artigianale prodotto in Italia.
I funzionamento e basato su
una community di produttori
che vengono selezionati diret-
tamente dall’azienda tramite
un'associazione volontaria e la
vendita & gestita interamente

attraverso il portale. Vengo-
no proposti dei pacchetti di
composizioni vegetale, animale
o mista a seconda della disponi-
bilita settimanale e stagionale.
In questo modo, i prodotti che
vengono venduti al consuma-
tore sono sempre freschie
controllati. Dal sito & possibile
visitare i produttori associa-

ti e acquistare degustazioni
direttamente dal produttore.
Inoltre, vi € una parte dedicata
alle ricette, che ha lo scopo di
aiutare il consumatore ad un
utilizzo consapevole e creativo
dei prodotti che vengono reca-
pitati direttamente a casa.

PRO
¢ vendita di cassette standard
di cibo biologico e di produzione




artiginale italiana;

e prodotti selezionati certificati e
tracciabili;

¢ spedizine direttamente a

casa anche nei festivi, agli orari
prescelti;

e possibilita di abbonamento;

e manifesto dei proprio valori.

CONTRO
e Ridotta liberta di scelta dei
prodotti.

CAMPI APERTI
BOLOGNA
VENDITA DIRETTA

Campi Aperti € un’associazio-
ne di produttori e cittadini che
sostiene |'agricoltura biologi-
ca contadina e il diritto delle
comunitda a decidere in merito
alla produzione del proprio cibo,
all’alimentazione e alla gestio-
ne dei territori. Campi aperti

si pone l'obiettivo di arrivare

ad una completa sovranita
alimentare, passando attraver-
so la creazione di una relazio-
ne diretta tra i produttori ed i
consumatori. Il mezzo con cui si
cerca di raggiungere l'obiettivo
prefissato € attraverso merca-
ti autogestiti, dove vengono
venduti prodotti rigorosamen-
te biologici e locali, legati alla
produzione di quel territorio e
alla stagionalita dei prodotti.

Il metodo di controllo € quel-

lo della garanzia partecipata,
ovvero il continuo feedback da
parte degli utenti associati nei
confronti dei prodotti acquista-
ti o venduti. Questa permette
inoltre la piena conoscenza dei
modi di produzione di ognuno e il
controllo dei prodotti offerti sui

banchi dei mercati. Campi aper-
ti riconosce come unica tecnica
di coltivazione quella dell’agri-
coltura biologica e biodinamica,
valorizzando il lavoro umano ed
il reddito dignitoso per i produt-
tori. Per favorire l'agricoltura

di prossimita viene utilizzata la
strategia della filiera corta, che
si basa appunto sulla vendita
diretta da parte dei produttori,
che riescono in questo modo a
contenere i costi di trasporto e
distribuzione.

PRO

¢ Vendita diretta e in merctai
autogestiti;

e Certificazione partecipata;
¢ produzione biologica, locale,
stagionale, controllata;

e lista dei produttori;

e esplicite regole del mercato
autogestito.

CONTRO
e Comunicazione dai toni combat-
tivi, di nicchia.

TETTOIA DEI
CONTADINI
TORINO

VENDITA DIRETTA

Parte dello storico mercato
situato in Piazza della Repub-
blica a Torino € un mercato
contadino che ¢ situato sotto la
tettoia della torre dell'orologio.
| produttori provengono tutti
dalla campagna piemontese

e grazie al sistema di vendita
diretto garantiscono prodotti
stagionali di alta qualita con
prezzi accessibili. Tra i vantaggi
principali troviamo la possibi-
lita per gli acquirenti di poter

contare su prodotti locali.
Dall'altra parte pero, non esiste
un vero e proprio controllo di
questi prodotti, che non risulta-
no essere certificati e potreb-
bero quindi essere stati coltivati
con metodi intensivi.

PRO

e vendita diretta

¢ relazione con il produttore

¢ stagionalita e localia dei prodot-
ti

CONTRO
e Scarse informazioni
* Non solo biologico

L’ALVEARE CHE
DICE Sl!

TORINO, MILANO
VENDITA DIRETTA

L’Alveare che dice Si! € una
start-up presente in undici stati
dell’'unione europea che permet-
te alle persone di fare una
spesa sana e di qualita diret-
tamente dai piccoli produttori
locali riuniti settimanalmente in
punti di ritrovo. | produttori, che
si raccolgono settimanalmen-
te in punti chiamati “alveari”
possono fissare liberamente i
loro prezzi, che vengono visua-
lizzati online dai clienti. L'uti-
lizzo del servizio si basa su un
codice etico che viene definito
dalla stessa azienda “intelligen-
za collettiva” Non vi sono quindi
stretti controlli sui produttori
ma un sistema ibrido di fiducia e
feedback da parte della comu-
nitd. Gli alveari sono individuati
dai consumatori attraverso una
piattaforma web che definisce i
giorni e gli orari di presenza dei
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produttori. Il progetto ha una
forte componente comunitaria
che permette il contatto diretto
tra produttore e consumatore,
massimizzando i guadagni e
contenendo i costi di trasporto
e distribuzione.

PRO

e Ottima comunicazione;

e presenza del manifesto;

e iscrizione gratuita;

e | produttori fissano liberamen-
teiloro prezzi;

e controllo partecipato.

CONTRO
nessuno

OLTREFOOD COOP
PARMA
NEGOZIO PARTECIPATIVO

Oltrefood Coop € un punto
vendita no profit a gestione
cooperativa nel quale solo i
soci possono fare la spesa,

e nel quale tutti loro devono
contribuire al lavoro del nego-
zio per 3 ore al mese. || metodo
del negozio sociale partecipa-
tivo passa non solo dal lavoro
di cura degli spazi ma anche
dalla selezione dei prodotti.

| soci infatti sono chiomati a
decidere, durante un’assem-
blea, quali saranno i prodotti
selezionati per la vendita, che
vengono scelti attraverso
criteri specifici quali il soste-
gno della filiera territoriale e il
sostegno delle piccole produ-
zioni per garantire prodotti
biologici, biodinamici e di alta
qualita. Grazie al loro impegno
i prezzi dei beni sono abbat-
tuti rispetto agli equivalenti
presenti tra gli scaffali delle

linee bio Coop. Questo model-
lo risulta essere vincente non
solo per la qualita dei prodotti
e la struttura comunitaria, ma
anche per I'approccio educa-
tivo condiviso che si crea sulle
tematiche legate all’'alimenta-
zione ed al basso impatto.
PRO

o filiera corta;

e senso di comunita;

e partecipazione della scelta
dei prodotti;

e sperimentazione di un mecca-
nismo di autogestione.

CONTRO

e Disponibilita di tempo da
impiegare nella attivita per
poter iscriversi;

¢ Piccola scala - prezzi piu alti.

NATURASI
ITALIA
DISTRIBUZIONE BIO

NaturaSi € un negozio specia-
lizzato nell'intero processo
produttivo e distributivo che
serve capillarmente circa mille
punti vendita specializzati in
tutte le regioni italiane.

In particolare, 'azienda si
occupa del commercio e della
distribuzione all’ingrosso ed
al dettaglio di prodotti biolo-
gici, biodinamici e naturali.
Per la distribuzione di queste
materie, NaturaSi adotta
tecniche e processi distribu-
tivi che abbassino I'impatto
ambientale al minimo che sia
tecnicamente possibile. La
produzione, che viene gestita
da aziende terze, deve rispet-
tare rigorose norme stilate
dall’'azienda stessa e Natu-

raSi si impegna a distribuire
solo i prodotti provenienti

da aziende che rispettino
questi principi. Inoltre, viene
posta particolare attenzione
al sostegno della produzio-

ne di piccole aziende che si
prendono cura dell’lambiente
naturale, inteso come terreno,
piante ed animali ove si possa
ricreare quell’equilibrio tra
uomo e natura. Questa ambi-
ziosa mission porta con sé
pero alcuni svantaggi, come la
difficolta nel trovare aziende
vicine ai negozi che rispet-
tino i principi di NaturaSi e
una sensibile maggiorazione
di prezzi rispetto a prodotti
corrispettivi sul mercato, che
abbassano il potere d’acquisto
del consumatore rendendo
questa tipologia di prodotti
poco accessibile.

PRO

e & presente in piU di 1000 punti
vendita in Italia

e controlli a piu livelli della filiera
produttiva dei suoi produttori

e manifesto dei proprio valori

CONTRO

e Soffoca i piccoli produtto-
ri nella rivendita del proprio
marchio Ecor

e Soffoca le piccole botteghe
biologiche

in qualita di supermercato

e poca stagionalita.






Uno degli aspetti chiave per la transizione ad un
nuovo approccio di vita sostenibile & rappresentato
dalla possibilita di spostarsi sul territorio nel modo
pit semplice e meno impattante possibile. | gran-
di centri urbani e metropolitani hanno da sempre
cercato di sopperire a questo problema attraverso
I'implementazione continua di mezzi di trasporto
pubblici. Nonostante cio, molti utenti ancora oggi
preferiscono I'automobile privata. Come dimostra-
no i dati del’ARPA Piemonte, nell’area metropolita-
na di Torino nel 2017 vi erano quasi 700 automobili
ogni 1000 abitanti. Questo dato & sensibilmente su-
periore alla media europea, che stima meno di 450
autovetture per 1000 abitanti. Quasi il 52% di que-
ste automobili & alimentata a benzina, piu del 37%
a gasolio. E quindi inevitabile che i livelli di polveri
sottili nell’aria siano sensibilmente sopra la media.
Vi sono pero diversi servizi, sia pubblici che privati,
a disposizione dei cittadini nell’larea metropolitana.
In questo capitolo sono presi a titolo esemplificativo
alcuni servizi e iniziative (sovente presenti sul terri-
torio del capoluogo piemontese, fatta eccezione per
alcuni casi che meritano comunque una menzione),
con lo scopo di spiegarne brevemente il funziona-
mento o I'intento e metterne in mostra aspetti posi-
tivi e negativi.

MIMOTO
ITALIA
SCOOTER SHARING

MiMoto € un servizio di scoo-
ter sharing elettrico, nato in
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Italia e attualmente dispo-
nibile a Milano e Torino. I
servizio € basato sul concetto
del free floating ovvero sul
flusso libero dei motoveico-

li all'interno di una mappa di

navigazione. In questo modo,
¢ possibile parcheggiare in un
qualsiasi parcheggio purché si
rispettino i limiti imposti dalla
mappa. La ricerca, lo sbloc-
co e l'utilizzo del veicolo sono
gestiti interamente da un’app,
studiata nei dettagli per
garantire una buona esperien-
za utente. | caschi sono forniti
dall’azienda e non & possibile
ricaricare autonomamente i
veicoli a stazioni di ricarica
predefinite. La manutenzione
e ricarica delle batterie viene
infatti gestita dall’azienda
stessa.

MiMoto € un'ottima alter-
nativa urbana alla mobilita
privata e pubblica, permette
la riduzione delle emissio-

ni di CO2. Inoltre, i tempi di
spostamento sono ragione-
volmente inferiori rispetto
all’utilizzo dei servizi di mobi-
lita pubblica. Infine il servizio
garantisce un prezzo inferiore
agli altri sharing di questo
tipo.

PRO

e Riduzione delle emissioni

e Riduzione dei tempi di
spostamento in citta

e Costo inferiore agli altri
servizi di sharing disponibili.

CONTRO

e Disponibilita limitata di
veicoli

e Limitata sicurezza percepita
del veicolo

e Servizio non completamente
autonomo.



CORRENTE
BOLOGNA
CAR SHARING

Corrente ¢ il servizio di car
sharing elettrico della citta

di Bologna. l'importanza di
questo caso studio € data in
primis dal fatto che sia il primo
servizio in sharing con moda-
litd a flusso libero gestito da
un’azienda di trasporti locale.
Infatti, il progetto appartiene
all’lazienda TPER, che gestisce
la mobilita pubblica in Emilia
Romagna. Come gli altri servi-
zi di questo tipo, I'esperienza
utente e ottimizzata grazie ad
un’applicazione per smartpho-
ne in grado di rilevare la posi-
zione delle automobili, lo stato
di carica e garantisce 'apertu-
ra in sicurezza e I'accensione.
Corrente si sta dimostrando
un progetto funzionante ed in

continua espansione. Inaugura-
to nel Dicembre del 2018, conta

attualmente duecentottanta
veicoli solo nell’area metropo-
litana di Bologna e da Giugno &
disponibile anche a Ferrara. Tra
i vantaggi che il servizio offre
vi € la possibilita di muoversi

in maniera veloce per 'area
metropolitana contenendo

le emissioni di CO2 e i costi.
Inoltre, a Bologna, Corrente

¢ il servizio con la mappa piu
ampia. Questo significa una
maggiore possibilita di movi-
mento anche nelle aree perife-
riche al centro citta. La mappa
si estende fino alla vicina citta
di Casalecchio di Reno.

PRO

e Riduzione delle emissioni

e Servizio gestito dall’azienda
dei Trasporti del’Emilia Roma-
gna.

e Servizio comodo e silenzioso

e Costo inferiore agli altri servi-
zi di sharing disponibili.

CONTRO

e Disponibilita limitata di veicoli
e Limitati tecnici di accensione
del veicolo con conseguente
perdita di tempo

ENJOY

ITALIA

CAR SHARING

Enjoy € in assoluto il pit cono-
sciuto servizio di car sharing in
modalita free floating presente
in Italia. Attualmente attivo
nella maggior parte delle grandi
aree metropolitane italiane,
vanta le flotte piu consistenti

in tutte le cittda e la migliore
esperienza utente. Enjoy nasce
nel 2013 a Roma grazie ad una
collaborazione tra I'Ente Nazio-
nale Idrocarburi (Eni) e Treni-
talia S.p.A. Enjoy rispecchia un
nuovo modo di vivere la mobilita
urbana. Infatti € studiato per
essere un comodo ausilio per le
persone che viaggiano da una
citta all’altra con i treni. Una
importante differenza rispet-
to agli altri servizi di sharing
presenti in Italia € la possibili-
ta di rifornire in autonomie le
autovetture. Infatti, attraverso
I'applicazione e possibile vedere
se 'auto che si sta noleggiando
ha una quantita di carburante
nel serbatoio inferiore al 20%

e effettuare autonomamente

il rifornimento, che & gratuito
per gli utenti e garantisce un
voucher sconto di 5€, equiva-
lente a 20 minuti gratuiti di
utilizzo del servizio. Enjoy risul-
ta essere il piu affidabile servi
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zio di sharing nelle aree metro-
politane, ma mostra dei limiti
soprattutto nell’utilizzo dei
carburanti - le auto sono Fiat
500 con motore a benzina - e
conseguentemente non aiutano
la riduzione delle emissioni nei
grandi centri abitati.

PRO

e Riduzione delle auto in centro
citta

e Riduzione dei tempi di sposta-
mento in citta

e Facilita di utilizzo

e impronta comunitaria/educa-
tiva

CONTRO

e Costo elevato

e Limitata disponibilita dei
veicoli

e Servizio non completamente
autonomo.

CAR2GO
ITALIA
CAR SHARING

Un altro servizio molto cono-
sciuto di car sharing in moda-
lita free floating € Car2Go.
Come Enjoy permette cioe di
parcheggiare la macchina in
qualsiasi posteggio all'interno
dell'area di copertura. A diffe-
renza del servizio rosso pero,
Car2Go dispone di una flotta
di auto suddivise in tre diversi
modelli che hanno anche rela-
tive tariffe al minuto differenti.
In questo modo, vi sono tre
diverse possibilita di noleggio,
che sono studiate per sopperi-
re alle maggiori esigenze degli
utenti nel centro citta, dalla
semplice esigenza di spostar-

si da un punto ad un altro in
maniera comoda e veloce, fino
alla possibilita di utilizzare lo
sharing per trasportare mate-
riali o fare acquisti. Anche in
questo caso, le autovetture
dispongono di soli motori a
combustibile fossile, ma non e
possibile fare autonomamente
rifornimento. Car2Go dispone
anche di pacchetti agevolati
per i noleggi dei veicoli per piu
ore o per un’intera giornata.

PRO

e Riduzione delle macchine in
citta

e Riduzione dei tempi di sposta-
mento in citta

e Differenziazione dell’offerta.

CONTRO

e Disponibilita limitata di veicoli
e || servizio ha dei costi di atti-
vazione

e Servizio non completamente
autonomo.

e Registrazione attraverso uffi-
ci autorizzati.

COPENHAGENIZE
COPENHAGEN
CITY HACKING

Copenaghenize € un progetto
nato nel 2007 da Mikael Colvil-
le-Andersen. Nato come un
sito, aveva lo scopo di sotto-
lineare e mettere i riflettori
sulla vita ciclistica della citta di
Copenhagen in tutto il mondo.
Come dichiara Colville-Ander-
sen “40 anni fa, Copenhagen
era intrappolata dalle auto
come succede altrove, ma ora
il 41% della popolazione che
arriva a lavoro o nei luoghi

dell'educazione, ci arriva in
bicicletta. Questi usano gli oltre
mille chilometri di piste ciclabili
nella Grande Copenhagen per

i loro viaggi”. Come sottolinea

il fondatore del progetto, in
quarant’anni si € invertita una
tendenza nociva per la citta
attraverso azioni di sensibiliz-
zazione e di progettazione di
nuove piste ciclabili, che hanno
aivtato i cittadini ad avere un
approccio positivo all'utilizzo
della bicicletta. Mikael sostiene
che la “copenaghenizzazione”
sia possibile ovunque. Proprio
per questo, da qualche tempo
si & fatto promotore nelle
maggiori capitali mondiali del
proprio progetto e porta esem-
pi e progetti di viabilita in giro
per tali citta con lo scopo di
diminuire il flusso di automobili
ed incrementare invece |'utiliz-
zo della mobilita leggera.

PRO

e Azione collettiva;

e Approccio educativo;
e Modello scalabile.

CONTRO

e Difficilmente applicabile in
alcuni contesti;

* Progettazione costosa.

VOl.
STOCCOLMA
SHARING DI MONOPATTINI

Voi. & il primo sharing di mono-
pattini elettrici in Europa. Il
progetto € nato a Stoccolma

e da poco € arrivato anche in
alcune citta italiane. La moda-
lita del servizio anche in questo
caso € a flusso libero. Il funzio
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namento tramite applicazione
€ molto simile agli altri servizi di
mobilita free floating, ma € appo-
sitamente studiato per coprire
brevi distanze. Le possibilita di
spostamento sono pero ridot-

te al centro citta a causa della
mappa ridotta. Questo permette
al servizio di essere pero sempre
presente in zone ben delimitate e
consente di muoversi in maniera
molto agile per limitare i tempi

di spostamento. Tra gli aspetti
positivi del servizio vi € anche

il costo molto inferiore ad altri
servizi di sharing per brevi tratte.
Inoltre, il servizio copre permette
di muoversi anche in zone dove
non sarebbe possibile arrivare
con auto o scooter, garanten-

do una completa liberta anche
nelle strade piU strette. Alcuni
degli aspetti negativi del servizio
possono invece essere la scarsa
sicurezza percepita del veicolo.
Infatti, nonostante le velocita
siano molto limitate, il rischio di
inciampare o cadere € alto e non
vi e un caschetto di sicurezza in
dotazione. Inoltre, la mobilita elet-
trica per brevi tratte potrebbe
disincentivare gli utenti a muover-
si a piedi e invece incentivare ad
uno stile di vita piu sedentario.

PRO

o Alta disponibilita dei veicoli;

e Riduzione dei tempi di sposta-
mento in citta;

¢ Costo inferiore agli altri servizi
di sharing disponibili.

CONTRO

e Utile solo per piccoli spostamen-
s

e Limitata sicurezza percepita del
veicolo;

e Servizio non completamente
autonomo.

MOBIKE
ITALIA
BIKE SHARING

Mobike € un servizio di bike
sharing per soddisfare i brevi
spostamenti urbani. Il servi-

zio free floating, permette
spostamenti rapidi grazie alla
flotta numerosa. Mobike offre
un mezzo di trasporto condi-
viso conveniente per brevi
spostamenti urbani, riducendo
la congestione e I'impronta di
carbonio della citta. Anche in
questo caso si accede al servizio
tramite app e la registrazione
avviene in maniera veloce ed
intuitiva. Tra gli aspetti posi-
tivi di questo servizio vi sono

la possibilita di muoversi in
maniera rapida in citta, dimi-
nuendo le emissioni dovute a
spostamenti di altro genere. Il
servizio permette di pagare a
tempo oppure di abbonarsi a
canone mensile. Quest'ultima
soluzione risulta molto comoda
per gli utenti che ne fanno un
largo utilizzo. In un futuro, il free
floating di biciclette potrebbe
essere il primo servizio a sosti-
tuire quasi completamente la
bicicletta di proprieta. Purtrop-
po il servizio per ora sta otte-
nendo risultati solo discreti, in
primis per la difficolta di utilizzo
delle biciclette, che risultano
essere molto pesanti a causa dei
sistemi antifurto. Infine, i veicoli
vengono spesso danneggiati e
resi inutilizzabili da alcuni utenti,
che pero spesso non difficilmen-
te sono rintracciabili e ricevono
sanzioni. In questi casi, alcuni
utenti risultano essere sconten-
ti poiché il mezzo prenotato e
inutilizzabile.

PRO

¢ Riduzione delle emissioni;

¢ Riduzione dei tempi di sposta-
mento in citta;

e Costo inferiore agli altri servizi
di sharing disponibili.

CONTRO

e Veicoli difficili da utilizzare;

e Limitata sicurezza percepita
del veicolo;

e Esperienza utente non otti-
mizzata.

TOBIKE
TORINO
BIKE SHARING

Il servizio di sharing della citta di
Torino consente lo spostamen-
to nell’area metropolitana in
maniera quasi gratuita. Il servi-
zio infatti ha un canone annuale
minimo ed e gratuito per tutti
gli spostamenti inferiori ai 30
minuti. ToBike risulta essere

un mezzo di trasporto pubbli-
co e garantito e davvero molto
economico. Alcuni degli aspetti
negativi di questo servizio sono
le dipendenza dalle stazioni di
posteggio che si trovano dislo-
cate in alcuni luoghi strategici
della citta. Queste stazioni sono
pero scomode per parte degl
utenti e le quantita di biciclette
risultano non essere ben calco-
late. Esistono alcuni posteggi,
nelle zone di maggior utilizzo,
dove e difficile riuscire a trova-
re delle biciclette disponibili,
mentre in altre zone queste non
vengono mai utilizzate.

PRO
¢ Riduzione delle emissioni;
e Costo inferiore agli altri servizi



di sharing disponibili.

CONTRO

e Dipendenza del servizio dalle

pensiline di posteggio;

e Limitata sicurezza percepita

del veicolo;

* Molti veicoli non sono utilizza-
bili;

per guasti di vario genere.

GTT
TORINO
TRASPORTO PUBBLICO

GTT o Gruppo Torinese
Trasporti € 'azienda che si occu-
pa dei trasporti nell’area metro-
politana di Torino e nelle inter-

connessioni con i paesi limitrofi.
Metro, tram e autobus sono
ancora i mezzi di trasporto piu
utilizzati per gli spostamenti in
citta. Nonostante I'alta qualita
percepita dagli utenti, il servizio
di trasporto pubblico mostra
ancora alcune lacune, come la
mancata connessione di alcune
zone della citta o la difficolta nel
raggiungere agilmente i punti

di snodo principali. Inoltre, molti
dei mezzi a disposizione della
mobilitd pubblica torinese sono
datati e impiegano carburanti
fossili per la trazione. Nono-
stante cio, nelle zone piU centrali
della citta alcune linee sono

servite da navette elettriche.
Il continuo aggiornamento dei

mezzi di trasporto pubblici € uno
degli incentivi maggiori verso
una mobilita di tipo sostenibile
nelle grandi aree metropolitane.

PRO
¢ Riduzione delle emissioni;
e Servizio garantito ed esteso.

CONTRO

e | unghi tempi di attesa negli
orari meno frequentati;

e Costo medio per corsa singola
piU alto rispetto alle altre citta
italiane;

e Alcuni mezzi non sono manu-
tenuti e risultano rumorosi

non permettendo un trasporto
confortevole.
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Le certificazioni ambientali, negli ultimi anni, han-
no assunto una importanza rilevante. Dal cibo agli
edifici, passando per i settori legati all’energia e
I'impiego di risorse di consumo, quella delle certifi-
cazioni ambientali € una necessita a vantaggio della
comunita e permette una chiara standardizzazione
dei termini di sostenibilita e di riduzione dell’'impat-
to. Su indicazione dell’'Unione Europea, i paesi ade-
renti hanno adottato negli anni una politica ambien-
tale piU restrittiva, che pone I'obiettivo di reprimere
i reati legati all’ambiente e abbassare I'impatto su-
gli ecosistemi. Questi provvedimenti, peré non han-
no raggiunto i risultati sperati, costringendo I'UE a
tentare un nuovo approccio che tende a stimolare le
aziende ad adottare spontaneamente misure di con-
trollo dell’'impatto, attraverso I'adesione volontaria
alle certificazioni. Questi nuovi principi sono stati
tradotti in particolare in due regolamenti normati
secondo le ISO. L'adesione volontaria viene control-
lata da alcuni OdC o Organi di Controllo, che sono
incaricati dalla stessa Unione Europea alla certifi-
cazione rispetto ai regolamenti in atto. In seguito
sono elencate alcune delle maggiori certificazioni ed
i macrogruppi ISO che pongono I'attenzione sui pro-
dotti e sui metodi di produzione.

ECOLABEL
EUROPA
CERTIFICAZIONE
DI PRODOTTO

mercato quelli che hanno eleva-
ti standard prestazionali e al
contempo un ridotto impatto
ambientale lungo l'intero ciclo
di vita. | consumatori scelgono
prodotti che hanno un’elevata
qualita ecologica, sono certifi-

Il marchio Ecolabel UE consente
al consumatore di riconosce-

re tra i prodotti disponibili sul cati da organismi indipendenti
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(organismi competenti nazio-
nali) e sono riconosciuti a livello
europeo. Con tale scelta i consu-
matori contribuiscono inoltre ad
indirizzare produttori e distribu-
tori verso tali prodotti e servizi
e quindi verso un maggiore
rispetto delllambiente. Ecolabel
€ un'etichetta che viene erogata
su base volontaria, percio ¢ il
produttore stesso a fare richie-
sta agli organismi competenti
per ricevere la certificazione. |
Criteri vengono stabiliti a livel-
lo europeo ed aggiornati con
regolarita per ogni categoria di
prodotto e comprendono valu-
tazioni sulla base di un'analisi
della vita dei prodotti, del loro
basso impatto, dei costi di smal-
timento, degli imballaggi e dei
consumi ed infine se la produ-
zione € in linea con le norme ISO
vigenti in materia. Per il consu-
matore, Ecolabel € un indicatore
di qualita reale e certificata a
livello europeo. Per questo moti-
vo, i prodotti ecolabel dispongo-
no anche di maggiore visibilita
rispetto ad altri prodotti sugli
scaffali.

PRO

e Etichetta volontaria;

e Criteri stabiliti a livello euro-
Peo;

e Maggior visibilita per i prodot-
ti;

e Etichetta certificata da terza
parte indipendente.

CONTRO
e certificazione poco conosciu-
ta.



BIO
EUROPA
CERTIFICAZIONE ALIMENTARE

Quando si parla di agricoltura
biologica si fa riferimento alle
linee guida stilate dall’Unio-
ne Europea per coltivazioni
che rispettino il piUu possibile

i cicli di vita naturali. Questa
vieta I'utilizzo di OGM e di
sostanze chimiche di ogni tipo.
Inoltre viene imposto I'utiliz-
zo di fertilizzanti naturali ed
indicato I'utilizzo della tecnica
di rotazione stagionale per il
mantenimento del terreno. La
certificazione Bio € stabilita a
livello europeo ed ¢ rilasciata
da enti terzi che garantiscono
che le norme in vigore venga-
no rispettate. Nonostante cio,
le coltivazioni ed i prodotti bio
incontrano diverse problema-
tiche. In primis l'impossibilita
di avere un controllo sull’am-

biente di coltivazione, dove il

coltivato potrebbe attingere

a falde acquifere inquinate da
coltivatori limitrofi o ancora
potrebbe essere inquinato da
pesticidi trasportati per via
aerea. Inoltre, il termine Bio &
spesso abusato sulle etichette
dei supermercati e puo trarre
in inganno il consumatore che
associa il Bio alla qualita e alla
sostenibilita. Questo € vero
solo in parte, poiché il biologico
non € sempre 'opzione a minor
impatto.

PRO

e Certificazione europea;
e Linee guida aggiornate;
e Controllo da enti terzi.

CONTRO

e Impossibilita di controllo
sull’lambiente di coltivazione
(falde acquifere o aria inquinate
da coltivatori limitrofi);

e Termine spesso abusato sulle
etichette dei supermercati;

¢ || biologico non € sempre I'op-
zione piu salutare in commercio
ma spesso viene vista come
tale;

e | 'etichetta crea spesso confu-
sione nel consumatore.

ISO/ SA 8000
EUROPA

NORME DI
CERTIFICAZIONE

Le certificazioni sono essen-
zialmente classificate rispetto
alla norma ISO di riferimento e
possono essere suddivise in:
Gestione per la qualita: ISO
9000

Gestione ambientale: ISO 14000
Gestione della sicurezza e salu-
te dei lavoratori: ISO 45000
Gestione dell’energia: ISO
50000

Gestione della sicurezza delle
informazioni: ISO 27000

Etica sociale: SA 8000

Le norma ISO e SA definiscono i
requisiti di un sistema di gestio-
ne per un'organizzazione. |
requisiti espressi sono di carat-
tere generale e possono essere
implementati da ogni tipo di
organizzazione. In particolare,
le norme del gruppo 14000 si
contraddistinguono per la loro
base volontaria. Questo signi-
fica che per poterle applicare
non vi devono essere obblighi
normativi al loro utilizzo. All'in-
terno di questo gruppo vi sono
norme, contenute nella ISO
14200 che disciplinano diversi
tipi di etichette e di dichiarazio
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ni ambientali, standardizzando
diversi livelli di informazione

al pubblico sulle prestazioni
ambientali. Sotto questo punto
di vista etichette e dichiarazioni
svolgono un ruolo importante
per un consumo sostenibile, in
quanto definiscono un limite che
contraddistingue i prodotti piu
compatibili con 'ambiente da
quelli meno compatibili.

PRO

e Certificazioni europee;

e Frutto della scelta volontaria
delle aziende.

CONTRO

e Non riguarda i prodotti finiti
ma solo la gestione nei vari
ambiti.

DOP

EUROPA
CERTIFICAZIONE
ALIMENTARE

La denominazione di origine
protetta € un marchio di tutela
giuridica della denominazione
che viene attribuito dall’Unio-
ne europea agli alimenti le cui
peculiari caratteristiche quali-
tative dipendono essenzialmen-
te o esclusivamente dal territo-
rio in cui sono stati prodotti.
L'ambiente geografico
comprende sia fattori naturali
(clima, caratteristiche ambien-
tali), sia fattori umani (tecniche
di produzione tramandate nel
tempo, artigianalita, savo-
ir-faire) che, combinati insie-
me, consentono di ottenere un
prodotto inimitabile al di fuori di
una determinata zona produt-
tiva.

Affinché un prodotto sia DOP, le
fasi di produzione, trasforma-
zione ed elaborazione devono
avvenire in un'area geografica
delimitata. Chi fa prodotti DOP
deve attenersi alle rigide regole
produttive stabilite nel discipli-
nare di produzione. Il rispetto

di tali regole € garantito da uno
specifico organismo di control-
lo.

Per distinguere, anche visiva-
mente, i prodotti DOP da quelli
IGP, i colori del relativo marchio
sono stati cambiati da giallo-blu
a giallo-rosso.

PRO

e Tutela per la provenienza delle
materie prime;

e Tutela per le tecniche di
produzione.

CONTRO
e Alto costo di certificazione;

IGP

EUROPA
CERTIFICAZIONE
ALIMENTARE

Il termine indicazione geogra-
fica protetta indica un marchio
di origine che viene attribui-

to dall'lUnione Europea a quei
prodotti agricoli e alimentari per
i quali una determinata qualita,
la reputazione o un'altra carat-
teristica dipende dall’origine
geografica, e la cui produzione,
trasformazione e/o elaborazio-
ne avviene in un'area geografica
determinata.

Per ottenere la IGP quindi,
almeno una fase del processo
produttivo deve avvenire in una
particolare area. Chi produce

IGP deve attenersi alle rigide
regole produttive stabilite nel
disciplinare di produzione, e il
rispetto di tali regole € garantito
da uno specifico organismo di
controllo.

Si differenzia dalla piu presti-
giosa denominazione di origine
protetta (DOP), quindi, per il suo
essere generalmente un’eti-
chetta maggiormente permis-
siva sulla sola provenienza delle
materie prime (che se previsto
dai singoli disciplinari possono
essere sia di origine naziona-

le che di origine comunitaria o
talvolta anche extra-comunita-
ria), in quanto tutela le ricette e
alcuni processi produttivi carat-
terizzanti tipici del luogo ma non
per forza l'origine del prodotto
nel suo intero complesso, se non
quello della produzione finale.
Cio viene concesso principal-
mente perché una produzione di
materie prime a livello locale o
nazionale destinata a tale scopo
potrebbe non essere sufficien-
te per soddisfare la richiesta

del prodotto a livello globale,

o perché alcuni ingredienti di
origine estera vengono conside-
rati piU idonei per loro specifiche
caratteristiche organolettiche
che hanno un ruolo determi-
nante nella riuscita finale del
prodotto.

PRO
e Certificazione europea;
e Protegge ricette e usi locali.

CONTRO

e Non tutto il processo avvie-
ne in un’area definita;

e Permissiva sulla provenienza
delle materie prime.



STG

EUROPA
CERTIFICAZIONE
ALIMENTARE

Il termine specialita tradizionale
garantita € un marchio di origine
introdotto dalla Unione euro-
pea volto a tutelare produzioni
specifiche che siano caratteriz-
zate da composizioni o metodi di
produzione tradizionali.
Diversamente da altri marchi,
quali la DOP e I'lGP, la certifica-
zione STG si rivolge a prodotti
agricoli e alimentari che abbiano
una produzione o composizione
“specifica” (cioe differente da
altri prodotti simili) e “tradizio-
nale” (cioé esistente da almeno
trent’anni), anche se non vengo-
no prodotti necessariamente
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solo in tale zona. La specialita
tradizionale garantita gioca un
ruolo importante nel preservare
gli usi e costumi di una precisa
zona, preservando le ricette
locali e garantendo che queste
vengano tramandate nel tempo.
Questa certificazione pero,

non indica il luogo di produzio-
ne effettivo del prodotto, che
potrebbe avere una lunga filiera
di distribuzione alle spalle, al
momento dell’acquisto.

PRO
e Protegge ricette locali.

CONTRO

¢ Non indica un luogo, percio

la ricetta puo essere replicata
ovunque si voglia, pur rispettan-
do il metodo stabilito.

CERTIFICAZIONE
ENERGETICA
EUROPA
CERTIFICAZIONE
DI SETTORE

L' A.P.E. € un documento che
descrive le caratteristiche ener-
getiche di un edificio, di un’abi-
tazione o di un appartamento.
E’ uno strumento di controllo
che sintetizza attraverso la
scala energetica le prestazio-
ni energetiche degli edifici. Al
momento dell’acquisto o della
locazione di un immobile, oltre
ad essere obbligatorio, € utile
per informare sul consumo
energetico. Questo documen-
to (ref. art.2 DIgs 192/2005)
permette di stabilire criteri,
condizioni e modalita
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per migliorare le prestazio-

ni energetiche degli edifici. |l
contenimento dei consumi &
volto a contribuire al consegui-
mento degli obiettivi nazionali
di limitazione delle emissioni di
gas serra posti dal protocollo
di Kyoto. Lo scopo di questa
certificazione € incentivare gli
edificatori a produrre edifici

a classi energetiche alte per
aumentare il valore e I'interesse
sul mercato.

PRO

e Dichiara e garantisce la classe
energetica di un edificio;

e Punta a migliorare 'efficienza
energetica degli edifici;

CONTRO

¢ Obbligatoria solo al momen-
to di vendita o locazione di un
edificio.

CERTIFICAZIONE
TURISMO
EUROPA
CERTIFICAZIONE
DI SETTORE

Esistono numerosi enti di certi-
ficazione ambientale. La certi-
ficazione € un atto volontario

il cui ottenimento € indice di
eccellenza. L'adozione di tali
certificazioni rappresenta oggi
una delle vie maggiormente
utilizzate dai territori a voca-
zione turistica per mettere in
atto percorsi virtuosi di svilup-
po sostenibile. | marchi mirano
da un lato ad operare miglio-
ramenti della performance
ambientale e dall’altro ottenere
benefici in termini di immagine
territoriale.
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Cio rappresenta, inoltre, l'unica
via per evitare di incappare nel
fenomeno del greenwashing.
Tra gli aspetti positivi delle
certificazioni legate al turismo
vi sono la garanzia di rispetto di
determinati requisiti e presta-
zioni riconoscibili da un qualsiasi
turista a livello internazionale,
la spinta per i marchi ad opera-
re miglioramenti della perfor-
mance ambientale, la possi-
bilita per i marchi di ottenere
benefici in termini di immagine
territoriale ed infine, un ottimo
controllo del fenomeno definito
“greenwashing”. Inoltre, le certi-
ficazioni turistiche generano
maggiore attrattivita verso le
destinazioni certificate e svol-
gono la funzione di rassicurare
il mercato in merito alla qualita
dei servizi.

PRO

¢ Rispetto di determinati requi-
siti e prestazioni riconoscibili da
turisti a livello internazionale;

e Spinta ad operare miglio-
ramenti della performace
ambientale;

e Possibilita di ottenere benefi-
ci in termini di immagine terri-
toriale;

e Controllo del greenwashing;

e Generazione di maggiore
attrattivita verso le destinazio-
ni certificate

¢ | marchi ambientali svolgono
altresi la funzione di rassicurare
il mercato in

merito alla qualita

CONTRO
e Costi







Nel corso dei decenni, il turismo & diventato uno dei settori economici piu in cre-
scita al mondo, registrando una continua e costante crescita, insieme ad una di-
versificazione del mercato che ha reso accessibile il turismo a diverse tipologie di
utenti. Il turismo moderno ha uno stretto legame con lo sviluppo e comprende un
crescente numero di destinazioni. Queste dinamiche hanno trasformato e conti-
nuano tutt’ora a trasformare 'attivita turistica in un fattore chiave per il pro-
gresso socio-economico. Attraverso il turismo si possono sviluppare importanti
relazioni con il territorio, permettendo agli utenti di provare esperienze culturali
molto differenti dai loro ambienti di provenienza e diffondendo alcuni messaggi
per condivisione, attivando anche la possibilita di nuove contaminazioni e cresci-
te sociali.

Tra gli aspetti fondamentali che caratterizzano i ragionamenti sul settore turi-
stico, vanno presi in considerazione la valorizzazione del territorio, che necessita
allo stesso tempo di essere preservato con attenzione e la riduzione dell'impatto
ambientale di questo settore, causato in gran parte dagli spostamenti e dalla
necessita di creare servizi ad alto standard qualitativo, che dispongano di tutte
le commodities di cui la societa moderna necessita. Sono diversi i casi di attivita
turistiche che si sono fatte promotrici di un nuovo modo di intendere il turismo,
considerando prima di tutto un approccio dal basso impatto che vada a valoriz-
zare il territorio circostante. Di seguito alcuni casi che si contraddistinguono per
agire nel settore in maniera sostenibile.

YURTA BnB
VALCHIUSELLA (PIEMONTE)
ECO BNB

In Valchiusella, esiste un b&b

che offre la possibilita di vivere
un'esperienza di turismo soste-
nibile in una Yurta originaria della
Mongolia. La Yurta € una struttu-
ra abitativa, patrimonio dell’'lUne-
sco, utilizzata dai nomadi Mongoli
che presenta la praticabilitd e la

YURTA, ITALIA

smontabilita tipica della tenda,

ma allo stesso tempo offre una
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sufficiente solidita da garantire
un riparo sicuro anche dalle aspre
condizioni atmosferiche della

sua terra di origine. In questo
caso, I'esperienza immersiva ha
un duplice valore: da una parte,

la completa immersione nella
natura che permette all'utente

di entrare in relazione con I'am-
biente circostante e dall’altra
parte la Yurta diventa un vettore
per comunicare un insegnamen-
to. L'esperienza educa infatti
I'utente e lo invoglia a ricercare

e conoscere nuove informazioni
sulla provenienza di questa strut-
tura abitativa.

PRO
e Turismo sostenibile;

e Esperienza di un nuovo patri-
monio culturale;

e Bioarchitettura;

e Promozione del patrimonio
naturalistico locale;

¢ VValorizzazione di prodotti e
servizi locali.

CONTRO

e Tipologia costruttiva disso-
nante dall'architettura locale.

PERLE ALPINE
ITALIA
ASSOCIAZIONE
BIOREGIONALE

[ marchio Perle Alpine riunisce
25 localita turistiche delle Alpi
(Svizzera, Germania, Slovenia,

Italia, Austria e Francia) impe-

gnate a promuovere vacanze
ecocompatibili e soluzioni di
mobilita innovative a tutela
delllambiente. Alpine Pearls &
stata fondata nel 2006 da 17
localita che si sono associa-

te grazie a due progetti UE
denominati Alps Mobility e Alps
Mobility I, con I'obiettivo di
promuovere la mobilita dolce. |
viaggiatori sono svincolati dalla
macchina a cominciare dall'ar-
rivo in treno o autobus e per
tutta la permanenza, attraver-
so servizi di skibus, auto elet-
triche, bici ed e-bike. Il network
utilizza il vettore della mobilita
dolce per proporre agli utenti
un'esperienza immersiva negli

61



usi e costumi delle localita che
si vanno a toccare, garantendo
percorsi da poter fare a piedi

e attivita progettate ad hoc.
Inoltre, tutte le localita facen-
ti parte di Perle Alpine, sono
impegnate nella conservazione
delle proprie tipicitd regionali,
culturali ed enogastronomiche.
La rete ha nel tempo dato un
nuovo valore alla zona che rico-
pre, comunicando con il pubblico
gli aspetti di sostenibilita che
vengono presiin considerazio-
ne nello strutturare attivita e
percorsi. In questo le Perle Alpi-
ne sono un esempio virtuoso di
turismo e sono molte le ricadu-
te sul territorio circostante.

PRO

e Turismo sostenibile;

e Mobilita dolce;

e Conservazione e valorizzazio-
ne tipicita regionali, culturali ed
enogastronomiche;

e Turismo di giornata;

e Vacanza attiva;

e Rete di sei Paesi diversi.

CONTRO

e media accessibilitd economi-
ca;

¢ bassa scalabilita del progetto.

SCANDIC HOTELS

SVEZIA

GRUPPO ALBERGHIERO
Scandic € una catena di
alberghi fondata in Svezia
nel 1963. Dal 1994 Scandic ha
intrapreso una politica volta
a dotare la compagnia di un
profilo ecosostenibile. Tutti

i dipendenti ricevono lezioni
sul rispetto dell’lambiente e la
compagnia punta a costruire

camere in modo sostenibile.
Nel 2001 il servizio colazio-

ne negli hotel svedesi hanno
ricevuto il certificato KRAV,
garantendo la provenienza del
cibo da agricoltura sosteni-
bile. Per stendere le proprie
linee guida si sono riferiti ai
dieci punti dell’lONU, ai prin-
cipi della Circular Economy

e della Natural Step. Inoltre,
Scandic sviluppa iniziative
volte alla sensibilizzazione dei
clienti. Un esempio € “hang

up your towel”, un progetto

di comunicazione all’'interno
delle camere degli hotel, volto
a sensibilizzare i clienti ad un
uso consapevole degli asciuga-
mani. La catena si contraddi-
stingue per la forte impronta
etica che viene impartita agli
utenti che entrano in contatto
con le strutture, impostan-
do un codice di condotta in
linea con il pensiero sistemico.
Infine, ogni anno viene stila-
to un report di sostenibilita
pubblico che mira a comunica-
re gli avanzamenti raggiunti
durante il precedente anno
sui quattro obiettivi principali
di sostenibilitd che I'azienda
stessa si € prefissa. Essi sono
diversita e inclusione, salute,
riduzione della CO, e riduzione
degli sprechi.

PRO

e Turismo sostenibile

e Grande scala

e Gestione sostenibile di una
grande quantita diinput e
output

e Riferimento a linee guida e
requisiti internazionali

e Comunicazione immagine
sostenibile

CONTRO
e Gestione sostenibile esclusiva-
mente di alcuni servizi.

ECO BNB
EUROPA
PIATTAFORMA TURISMO

Eco Bnb € la community dedi-
cata al turismo sostenibile.

In Ecobnb puoi trovare ogni
sistemazione ecofriendly dalla
casa sull’albero all’hotel soste-
nibile, dall’albergo diffuso negli
antichi borghi italiani all’igloo
tra i ghiacci, dall'agriturismo
biologico immerso nella natu-
ra al rifugio di montagna a
zero emissioni. Tutto ¢ iniziato
con ViaggiVerdi, la commu-
nity italiana dedicata al turi-
smo sostenibile. Il progetto

e diventato Ecobnb grazie al
finanziamento Seed Money
2014 di Trentino sviluppo e al
co-finanziamento Europeo
EcoDots dedicato a progetti di
turismo sostenibile. L'iscrizio-
ne delle strutture ricettive al
portale € vincolato dal rispetto
di dieci regole da rispettare
che riguardano il cibo biologica,
I'architettura ecocompatibi-
le, 'elettricita proveniente da
fonti rinnovabili, il riscalda-
mento dell'acqua attraverso
pannelli solari, la raccolta
differenziata, i prodotti ad
utilizzo igienico ecocompatibili,
I'acqua nel suo uso consapevo-
le e nella gestione delle acque
grigie, la possibilita di accede-
re con mezzi di mobilitd dolce
ed infine il contenimento dei
consumi energetici. Tutti questi
parametri sono auto-valutati e
la veridicita delle dichiarazioni
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viene costantemente monito-
rata dagli utenti finali attra-
verso le modalita di feedback
e recensioni classiche delle
community.

PRO

¢ Rete di strutture ricettive
eco-sostenibili

e Promozione dei piccoli centri
ricettivi

e Facilita di ricerca per il viag-
giatore

e Definizione requisiti visibili
condivisi dalla rete

CONTRO

e Nessun riferimento a requisiti,
certificazioni, linee guida uffi-
ciali o internazionali

EQUO TUBE
ITALIA
PACCHETTI DI VIAGGIO

EquoTube nasce dall'idea
di voler proporre il turi-

smo sostenibile in un modo
del tutto nuovo. Un regalo

diverso, adatto a tutti, che
mette in gioco sostenibilita
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e divertimento, buon cibo e
tradizione. | percorsi di Equo-
Tube mostrano I'ltalia delle
cose buone, dei prodotti tipici
e biologici, delle strutture
ricettive attente alllambiente,
della gente cordiale, degli usi
e costumi tradizionali. Ogni
proposta di viaggio € racchiu-
sa in un simpatico e originale
tubo, il cui processo di realiz-
zazione e materiali utilizzati
sono interamente green. Le
strutture aderenti ad Equo-
Tube, devono rispondere ad
un test di valutazione a loro
dedicato. La struttura deve
rispondere in modo opportuno
ad almeno i tre quarti delle
richieste. A tutte viene chiesto
di rispettare la Carta dei Prin-
cipi del Turismo Responsabile.
Tra queste domande vi sono
tematiche legate al consu-
mo di energia, alla posizione
della struttura ricettiva, della
presenza o meno di impianti
per la produzione di energia
verde, alla mobilita ed ancora
alla tipologia di cibo consuma-
to ed eventualmente prodotto.

PRO

e Turismo sostenibile

e Collaborazione con patner
qualificati (WWF, Perle Alpine,
GRT, ICEA, AIAB)

e Promozione del patrimonio
naturalistico locale

e Valorizzazione di prodotti e
servizi locali

e Realizzazione materiale infor-
mativo e tubo sostenibile

e Prezzo accessibile

CONTRO
e Comunicazione non efficace.

ECO WORLD HOTEL
ITALIA
GRUPPO ALBERGHIERO

EcoWorldHotel rappresenta

il primo gruppo alberghie-

ro italiano che riunisce in un
unico marchio gli hotel e i B&B
eco-sensibili e accomunati da
una filosofia ‘green’ che mira
alla salvaguardia dell’lambiente
e alla promozione di un concet-
to di turismo sostenibile. Tutte
le strutture ammesse nel circu-
ito sono selezionate secondo
precisi standard qualitativi e
solo quelle che soddisfano tutti
i requisiti richiesti vengono
insigniti del Marchio di Qualita
Ambientale EcoWorldHotel,
espresso attraverso 5 diversi
livelli di azione. Il Gruppo

si impegna nella riduzione
dell'impatto sul territorio da
parte delle attivita correla-

te, alla sensibilizzazione delle
strutture ricettive ad adot-
tare comportamenti soste-
nibili, consigliare le strutture
eco-compatibili, promuovere
queste ultime e coinvolgere



i clienti delle strutture nelle
scelte ecologiche durante la
permanenza, sostenendo anche
attivita di promozione del terri-
torio e di educazione alle tradi-
zioni e alla cultura dei luoghi
che circondano gli hotel.

PRO

e Rete di strutture ricettive
eco-sostenibili

e Turismo sostenibile

e Promozione del patrimonio
naturalistico locale

e Valorizzazione di prodotti e
servizi locali

CONTRO

e Nessun riferimento a requi-
siti, certificazioni, linee guida
ufficiali o internazionali.

LEGAMBIENTE
TURISMO

ITALIA

ONLUS AMBIENTALISTA

Turismo come vetrina del terri-
torio, esperienza di condivisione
di bellezza e valori, simbiosi tra
chi visita e chi ospita. Questi
sono i valori che muovono 'azio-
ne di Legambiente nella valoriz-
zazione di buone pratiche e stra-
tegie di turismo sostenibile che
concretizzano un nuovo modo di
scoprire e vivere i territori della
nostra bella Italia. Proponendo
campi di volontariato, campi
estivi, ospitalita presso strut-
ture consigliate per I'impegno

a difesa dell’ambiente, sempre
attraverso un forte fine educa-
tivo di cultura ecologista. Quella
di Legambiente & un’iniziativa
che si basa su una carta, detta
“disciplinare”, dove sono inseriti

tutti gli obiettivi generici e criteri
specifici che le strutture ospi-
tanti devono raggiungere.

Esse sono relative a produzione
e gestione dei rifiuti, gestione
della risorsa energetica, gestio-
ne della risorsa idrica, alimen-
tazione e gastronomia, mobilitd
sostenibile, accessibilita, acquisti
eco-sostenibili, valorizzazione dei
beni culturali e ambientali, rumo-
re, comunicazione ed educazione
ambientale. Tutte le struttura
che aderiscono all'iniziativa sono
soggette ad una valutazione al
primo anno di adesione, poi una
volta ogni due anni, con lo scopo
di verificare il rispetto del disci-
plinare. Al termine della valuta-
zione, un'apposita commissione
ha il compito di decidere chi puo
mantenere I'etichetta.

PRO

e Turismo sostenibile

e Promozione del patrimonio
naturalistico locale

¢ Valorizzazione di prodotti e
servizi locali

e Forte valenza educativa

e Azione concreta sul territorio
attraverso campi di lavoro e
volontariato

e Promozione di festival e eventi
sostenibili

e Ente certificante

CONTRO
Nessuno

WORKAWAY

MONDO

COMMUNITY DI VIAGGIO
Workaway € una community
mondiale per i viaggi sostenibili e
gli scambi culturali. E' un modo di
viaggiare basato su uno scambio.

Il workawayer e colui che offre

il suo aiuto, le sue conoscenze,

in cambio di ospitalita. L'host e
colui che mette a disposizione

il proprio spazio in cambio del
lavoro del workawayer. Si instau-
ra dunque un rapporto paritario
in cui persone con determinate
conoscenze specifiche possono
svolgere lavori necessari, o in
alternativa apprendere nuovi
mestieri sul posto, generando
una commistione di conoscenze
prolifica. Il metodo work away
non € dunque il classico modo di
fare turismo, ma pit uno scam-
bio alla pari di competenze, dove
il lavoratore che parte per il
viaggio ha prima di tutto scopi
umanitari e di aiuto del prossimo.
Durante il viaggio, le ore di lavoro
richieste dalle strutture ospitan-
ti solitamente non sono tante

e il viaggiatore ha la liberta di
scegliere quando lavorare e con
che ritmo. Inoltre, molto spesso
gli host hanno piU di un lavorato-
re alla volta e questo permette
di creare un gruppo di persone
che lavorano e visitano la citta
assieme.

PRO

® Promozione di scambi culturali
tra persone di diverse naziona-
lita

e Possibilita di viaggio a basso
budget

e Possibilita di apprendere nuove
conoscenze

e Possibilita di migliorare le
proprie conosceze linguistiche

e Scambio virtuoso di risorse
umane, win to win

CONTRO
e Costi fissi annuali di iscrizione
per ogni paese.
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Secondo i dati dell’istituto Superiore per la Protezione e la Ricerca Ambientale
(ISPRA)™, dal 2017 la produzione di rifiuti in Italia mostra una tendenza al ri-
basso sotto i trenta milioni di tonnellate. Questa tendenza é dovuta in partico-
lare alle nuove norme che negli anni sono state applicate sullo smaltimento e la
differenziazione. Questo pero ancora non & ancora sufficiente per sopperire alle
performance richieste dall’lUnione Europea e sopprimere la tendenza allo spre-
co di risorse. Quello dei rifiuti & un problema che va analizzato sotto due aspetti
principali.

Il primo € quello tecnologico dello smaltimento. Sta diventando centrale la neces-
sita di disporre di nuovi centri di smaltimento dei rifiuti che non fungano pit da
semplici discariche ma che riescano a differenziare in maniera sempre pit accu-
rata i materiali e reindirizzarli verso un nuovo ciclo di utilizzo. Inoltre é indispen-
sabile ripensare il sistema di raccolta dei rifiuti, che in condizioni di normalita
viene eseguito da mezzi alimentati a combustibili fossili che incidono sulle emis-
sioni e aumentano ancora di piU I'impatto che questi rifiuti hanno sull’ambiente.
Il secondo aspetto riguarda invece la sensibilizzazione ad un nuovo approccio
dell’'utente nei confronti del rifiuto. In primis, il cambio di paradigma nella perce-
zione dello scarto. Questo viene infatti visto come un rifivto di cui disfarsi, men-
tre in futuro sara necessario sensibilizzare sul valore di quel materiale, che puo
rientrare come input di una nuova filiera. Inoltre, i centri di smaltimento saranno
sempre piU legati ad aspetti di comunita e scambio di beni, dove sara possibile
imparare a conoscere i propri rifiuti differenziandoli in maniera consapevole e
soprattutto saper analizzare un oggetto e capire quando é possibile dargli una
seconda vita attraverso il riuso, evitando cosi tutto il processo di riciclaggio.

In seguito sono elencati alcuni casi studio legati alle tematiche principali di que-
sta filiera, dalla raccolta, ai centri di smistamento, raccolta e smistamento fino
alla sensibilizzazione ed educazione al rifiuto.

19 - ISPRA (Istituto Superiore per la Protezione e la Ricerca Ambientale) Ente pubblico di ricerca, istitu-
ito nel 2008 (I. 133/2008), dotato di personalita giuridica e di autonomia tecnico-scientifica, finanziaria e
gestionale. Nell’ambito dell'lSPRA sono riorganizzate le competenze precedentemente attribuite all’APAT
(Agenzia per la Protezione dell’Ambiente e dei servizi Tecnici), al’'INFS (Istituto Nazionale per la Fauna
Selvatica) e all'ICRAM (Istituto Centrale per la Ricerca scientifica e tecnologica Applicata al Mare).
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GESTIONE DEI RIFIUTI DI
CASTELBUONO

ITALIA

METODO DI RACCOLTA

Nel 2007 I'allora sindaco di
Castelbuono Mario Cicero si e
inventato un modo ecologico,
originale, simpatico per fare

la raccolta differenziata: sei
asine di razza ragusana gira-
no per i quartieri del centro
storico, accompagnate da un
operatore, raccogliendo i rifiuti
porta a porta. L'asino non
inquina, 'autocompattatore si,
soprattutto nelle piccole vie di
un borgo medievale. L’'asino e
economico, si stima un costo
annuo di 2000€ tutto compreso,
mentre le spese per un mezzo
a motore ammontano a 8000
€ I'anno. Il sistema messo in
pratica dalla municipalita in
provincia di Palermo ha avuto
un ottimo successo in tutto il

periodo di attivitd con ricadute

sul territorio e sulla comunita
di Castelbuono. Infatti a garan-
tire gli operatori necessari

per accompagnare gli animali
nella raccolta sono le coope-
rative locali che si occupano di
soggetti svantaggiati. In questo
modo viene dato loro un lavoro
che gli consente di migliorare il
proprio stile di vita ed il proprio
benessere personale. Sono
attualmente ventitre i ragazzi
impegnati in questa attivita.

Gli abitanti del paese si dico-
no soddisfatti del metodo di
raccolta, che abbatte I'inquina-
mento ambientale ed acustico
all’interno del centro storico.

PRO

e Mezzo non inquinante

e Mezzo piU economico

¢ Rafforzamento del senso di
identita e comunita del paese

e Comunicazione di buone pratiche

e Valorizzazione patrimonio
folkloristico e storico locale.

CONTRO

e Sfruttamento lavoro animale
e Si sono sovente riscontrati
problemi nella gestione degli
asini, alcuni dei quali aprivano le
buste contenenti i rifiuti.

CENTRO DI RICICLO DI VEDE-
LAGO

VENETO

CENTRO DI RICICLO

| Centro di Riciclo Vedelago si
occupava di separazione e rici-
claggio di rifiuti dei comuni della
provincia di Treviso, di Belluno
e di Vicenza, per un bacino di
utenza servito di circa 800.000
abitanti, piU i conferimenti da
aziende private del comune di
Treviso. Il Centro fondato da
Anna Poli si occupava principal-
mente del riciclo della plastica,
svolgendo anche attivita di
sperimentazione dell’'utilizzo
delle plastiche nei calcestruzzi.
All'interno del centro venivano
selezionati i materiali diret-
tamente da alcuni operatori,
appositamente addestrati a
distinguere i rifiuti in base alle
loro provenienze e composizio-
ni. In seguito, tutto il materiale
veniva reindirizzato ad azien-
de in grado di trasformarlo

in nuova materia. Parte del
materiale rimaneva al centro
di smistamento dove venivano
fatti dei test su nuove possibili-
ta di applicazioni per i mate
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riali, a partire dal riutilizzo per
la pavimentazione pubblica e
privata, al manto stradale, fino
ad oggetti di utilizzo quotidiano.
Il Centro di Vedelago in cui ha
creduto anche I'Europa, stan-
ziando fondi, arrivo al capolinea
con la dichiarazione di fallimen-
to nel 2014.

PRO

e Mezzo non inquinante

e Recupero, destinandoli al rein-
serimento in idonei cicli produt-
tivi, di rifiuti altrimenti destinati
allo smaltimento in discarica

e Annullamento quasi totale
della produzione di rifiuti resi-
duali (98,5 % di riciclo dei rifiuti
raccolti)

e Assicurare alti livelli di garan-
zie ambientali sia per le tipolo-
gie dei rifiuti trattati che per le
caratteristiche proprie dell'im-
pianto

e Sperimentazione nel riciclo di
plastiche (produzione di sabbia
sintetica per calcestruzzo)

e Garanzia per i comuni di ricavi
rapportati ai contributi previsti
per la raccolta differenziata.

CONTRO

e Costi di investimento troppo
alti

e Gestione di quantita giornalie-
re limitate.

GESTIONE DEI RIFIUTI DI
HAMMARBY
STOCCOLMA

METODO DI RACCOLTAE
SMALTIMENTO

Hammarby € un quartiere soste-
nibile della citta di Stoccolma.
Un punto importante riguarda

lo smaltimento dei rifiuti che

vengono usati per produrre
energia pulita: infatti, tutti gl
scarichi domestici vengono
convogliati in enormi cisterne
sotterranee dove sono trattati

i liguami che formano biogas
immediatamente riutilizzabili
nelle cucine dei medesimi appar-
tamenti. | residui solidi di questo
processo vengono invece estrat-
ti e usati come concime per gli
orti presenti nei giardini interni
degli edifici. Altra importante
innovazione sta nella raccolta
dei rifiuti. Infatti, nel quartie-

re di Hommarby sono stati
abbandonati i cassonetti ed i
rifiuti vengono opportunamente
convogliati e raccolti in cisterne
che vengono poi svuotate da
enormi aspiratori. Cosi facen-
do gran parte dei rifiuti viene
avviato direttamente al riciclo,

abbattendo i costi della raccolta.

Il poco scarto rimanente arriva
direttamente all'inceneritore
locale, che produce il 47% del
fabbisogno energetico per il
riscaldamento domestico.

PRO

e Raccolta differenziata e
smaltimento in loco a circuito
chiuso

e Diminuizione impa-

to ambientale delle fasi di
trasporto/raccolta

e Impatto visivo e ingombro
spaziale piu contenuti

CONTRO
Nessuno

ORGANIC WASTE
TREATMENT

RUMPAN VILLAGE, SVEZIA
TRATTAMENTO DEI RIFIUTI

I Rumpan Village € dotato di
un particolare sistema di trat-
tamento dei rifiuti organici e
organici umani. Le abitazioni
dell’ecovillaggio sono dotate
di uno speciale bagno secco,
in cui rifiuti solidi e liquidi
vengono separati e seguono
due vie diverse. Gli escrementi
si uniscono agli scarti organici
generando compost per il
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terreno. Le urine a seguito di
un processo di fitodepurazio-
ne vengono reimmesse in un
ruscello poco distante e rien-
trano in circolo. Il bagno secco
ha il vantaggio di dividere gli
scarti organici umani, consen-
tendone cosl il completo
rivtilizzo. Inoltre non presenta
cattivi odori.

PRO

e Zero emissioni dovute allo
smaltimento dell’organico

e Disponibilita di compost
fresco e controllato

e Zero sprechi di acqua.

CONTRO

e ‘do it your self”

e periodico e non istantaneo
svuotamento della cassetta
contenitrice.

NORDHAVN NARBRUG
STATION

COPENHAGEN

CENTRO DI SMALTIMENTO

Il progetto € un centro di rici-
claggio all’avanguardia, in cui le
persone della comunita locale
interagiscono e apprendono
'importanza di vedere i rifiuti
come una risorsa. Centro del
progetto € un vero e proprio
“muro materiale” fatto di rifiuti,
un’opera d’arte che guida i visi-
tatori verso un corretto smal-
timento, poiché a un corretto
smaltimento corrisponde un
efficiente riciclaggio. Qui la
gestione dei rifiuti & piu intui-
tiva e istruttiva. All’interno dei
centri di smaltimento, inoltre,
vi € un'esposizione di beni che

vengono dismessi ma sono
ancora utilizzabili. La gestione

di questi beni e affidata ad un
operatore che li mette a dispo-
sizione di persone che hanno
necessita di un determinato
oggetto e ne preferiscono uno
di seconda mano piuttosto che
uno nuovo. Tali oggetti vengo-
no controllati e sistemati ove
si possa, per permettere un
nuovo ciclo di utilizzo senza
doverli per forza buttare. Il
centro di Nordhavn non € quindi
solo dedicato allo smaltimento
dei rifiuti, ma espone anche il
potenziale e le possibilita che il
riciclaggio e il riutilizzo offrono
a un futuro sostenibile.

PRO

e Corretto smaltimento rifiuti
locale

e Centro di raccolta di ogget-
ti abbandonati o leggermente
danneggiati




e Presenza di un'officina in cui
seguire workshop di riparazione
di oggetti

e Frequenti lezioni educative sul
ciclo di riciclaggio e sulle tipolo-
gie di rifiuto

e “Opera d'arte” con fine educa-
tivo e illustrativo

e Approccio intuitivo e estetica-
mente curato

e Hub di incotro e di scambio
per il quartiere.

CONTRO

e Necessita di un sistema di
riciclaggio altrettanto efficente
a valle.

“RECYCLE IS EASY” BY H&M
GROUP

MONDO

AZIONE DI RICICLO
CONSAPEVOLE

I gruppo H&M ha una forte
storia nella sostenibilita. La
loro visione € quella di guidare

il cambiamento verso un’in-
dustria della moda circolare

e rinnovabile, equa e solidale.
“Recycle is easy” € il program-
ma nello specifico del gruppo &
Other Stories. Gli stores si sono
trasformati in centri di raccol-
ta di tessuti e contenitori del
beauty. | contenitori vengono
reimmessi nel ciclo di produzio-
ne del brand, i tessuti vengo-
no reindirizzati verso partner
esterni che li trasformano in
altri prodotti, come i panni per
la pulizia, o in fibre tessili utiliz-
zate per 'isolamento. Legata
alla campagna “Recycle is easy”
Vi € una comunicazione verso
I'utente finale volta a sensibi-
lizzare all’'uso consapevole dei

prodotti venduti negli store. Gli
utenti vengono inoltre invo-
gliati a riciclare i vecchi vestiti
attraverso un piccolo premio
che consente loro di appro-
fittare di specifici sconti sugli
acquisti. Infine, attraverso la
raccolta dei tessuti, vengono
collezionate linee provenienti
da tessuti riciclati, mentre gli
indumenti ancora utilizzabili
vengono sistemati, sterilizzati e
regalati ad alcune associazioni
che necessitano di indumenti
per i meno abbienti.

PRO

¢ “‘In-store recycling program”
negozio come centro di raccolta
e Zero sprechi di tessuto e
packaging

e Forte campagna di sensibiliz-
zazione

e Obiettivi di sostenibilita azien-
dale a lungo termine

e Valori ambientali accompa-
gnati da valori sociali

e Promozione dell'innovazione
tecnologica attraverso partner-
ship con aziende all’avanguar-
dia.

CONTRO

e Alto impatto dovuto al
trasporto dalle industrie ai
punti vendita;

e La maggior parte delle indu-
strie produttive sono localizza-
te in paesi in via di sviluppo.

JUNKER APP
MONDO
APPLICAZIONE PER
SMARTPHONE

Junker € una app che si puo
scaricare sullo smartphone

e che riconosce cosa si sta
buttando e indica come e dove
gettare il rifiuto. Non solo,
I'applicazione serve anche per
segnalare le strade sporche, i
luoghi dove sono stati abban-
donati rifiuti ingombranti mai
raccolti e i cestini rotti. Basta
invece una foto al codice a
barre del prodotto per capire
se si puo buttare tutto intero in
un contenitore o se le sue parti
vanno separate, inserendo il
proprio indirizzo si puo sape-

re anche quando ¢ il giorno in
cui gettarlo nelle zone con la
raccolta porta a porta, o dove si
trova il cassonetto piu vicino. La
struttura di Junker App € quindi
una vera e propria communi-

ty del riciclo consapevole che

si pone I'obiettivo di massi-
mizzare la resa della raccolta
differenziata urbana e di porre
attenzione anche al funziona-
mento della stessa per strada,
segnalando e diminuendo i casi
di abbandono di rifiuti per le vie
della citta.

PRO

e Guida verso il corretto smalti-
mento dei rifiuti

e Strumento di segnalazione di
irregolarita o eventuali proble-
matiche

e Geolocalizzazione precisa

e Utilizzo facile e intuitivo.

CONTRO
e Poca comunicazione e diffu-
sione.

yy!
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Le Economie
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Per conoscere il benessere economico di un Paese ci si riferisce abitualmente
al Prodotto interno lordo (Pil), I'indicatore formulato dall’economista Simon
Kuznet, premio Nobel per|’economia nel1971.l1l prodottointernolordo il valore di
tutto quello che viene prodotti all’interno di un paese e rappresenta la grandezza
utilizzata per valutare lo stato di salute di un’economia, sebbene non comprenda
alcuni elementi fondamentali per valutare il livello di benessere. Per esempio
non tiene conto del lavoro domestico, del volontariato, dei costi ambientali della
produzione, del costo della criminalita e in generale dell’economia sommersa.
Inoltre il Pil misurail benessere individuale dividendo il Pil nazionale per il numero
di cittadini, risultando insufficiente a rappresentare il benessere e lo sviluppo di
unasocietaeladistribuzionedellaricchezza. Dal1990il programma delle Nazioni
Unite per lo sviluppo utilizza lo Human Development Index (I’Indice di sviluppo
umano), risultato della performance di singoli paesi rispetto a tre dimensioni:
I'aspettativa di vita, I'istruzione e il reddito. Per tenere conto della complessita
della valutazione del benessere, recentemente, I’Oecd(Organizzazione per la
cooperazione e lo sviluppo economico ) propone il Better life index composto da
11 indicatori che misurano le varie dimensioni del benessere come le condizioni
abitative, reddito, lavoro, relazioni sociali, istruzione, ambiente, impegno
civico, salute, sicurezza, soddisfazione di vita, conciliazione dei tempi di vita.
E’ necessario dunque ripensare a strategie per redistribuire piv equamente la
ricchezza.

ARCIPELAGO SCEC
ITALIA

Tau (Toscana). realtd sempre pit grandi; loro

Dal luglio 2010 I'’Agenzia stessi si definiscono attraver-

MONETA ALTERNATIVA

ArcipelagoSCEC che nasce
nel 2008 a Napoli come buono
complementare all’euro;
adesso riunisce sotto un’unica
bandiera tutti gli esperimenti
di Buoni Locali italiani: Ecoro-
ma (Roma), Scec (Napoli), Kro
(Calabria), Thyrus (Terni) e

18 ——

dell’entrate ha sancito la legit-
timita fiscale dello SCEC.
Arcipelago nasce come impe-
gno civile atto ad arginare il
degrado delle comunita locali
e per sostenere famiglie e
imprese legandole in rapporti
di mutualita e la solidarieta
reciproca. Arcipelago consi-
dera il locale come un punto
di partenza per poi aprirsi a

so 'uso di una metafora: “si
parte dal risanamento della
cellula per arrivare a risanare
I'intero organismo”, in altre
parole risanando le potenziali-
ta di una comunita locale la si
mette in relazione con le altre
comunita locali, generando in
circuiti geografici sempre piu
ampi. Per questo per Arcipela-
go la comunita locale € anche
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la citta, la regione, € l'intero
pianeta. Per questo motivo lo
SCEC unico e circola in tutto
il circuito nazionale e si puo
adattare a qualsiasi valu-

ta, anche fuori dall’euro. Per
questa ragione, per l'insieme
di comunitd che siintegrano
sotto lo SCEC, nasce il nome
di Arcipelago SCEC.

Sotto un aspetto prati-

co puo essere considerato
come corrispondente ad una
percentuale del prezzo di beni
e servizi scelta liberamente da
chi vende o offre un servizio.
Lo SCEC rappresenta effet-
tivamente uno sconto che
passa di mano in mano e puo
essere rivtilizzato all’infinito.
Sul sito silegge che “& distri-
buito gratuitamente per cui

e un’integrazione del reddito
per chilo usa e chi lo accetta
lo rivtilizza a sua volta in altre
attivita del circuito facendo
circolare e mantenendo nel
territorio la ricchezza!”

PRO

e puo essere utilizzato in ogni
regione di Italia

e iscrizione gratuita con bonus
SCEC

e valorizza le attivita locali
creando un circuito

e iscrizione gratuita con bonus
di 50 SCEC

e istituzionalizzato come
sconto

e ogni commerciante puo
scegliere in che percentuale
utilizzarlo/accettarlo come
metodo di pagamento

CONTRO
e Poco conosciuto

PIEMEX

PIEMONTE

CIRCUITO DI CREDITO
COMMERCIALE

Piemex ¢ il circuito di credito
commerciale del Piemonte.

Si fonda sul creare relazioni

fra soggetti che operano sullo
stesso territorio e per fornire
loro strumenti di pagamento e
di credito paralleli e complemen-
tari.

L'obbiettivo di Piemex € incenti-
vare che la ricchezza creata in
un territorio rimanga sul terri-
torio, avendo come ricaduta la
riattivazione dei consumi e delle
produzioni locali.

Il circuito si impegna inoltre ad
offrire supporto e sostegno agli
aderenti.

Piemex nasce sulla scia del
progetto Sardex, nel 2010, che si
sviluppa in Sardegna e si fonda
su un circuito di crediti simile al
baratto e con lo stesso valore
degli euro. Piemex consente ai
suoi utilizzatori di ottimizzare
la propria capacita produttiva,

g
AUl | |

liberando liquidita e permetten-
do di usufruire di uno strumento
di finanziamento e di marketing
di innovazione che aiuta un’at-
tivita ad essere piu efficiente e
competitiva.

Come Piemex e Sardex esistono
realta del genere sparse regio-
nalmente su tutta la peniso-

la come Circuito di Credito
Commerciale® e in quanto
facenti parte condividono rego-
le, processi, valori comuni a cui
sottoscrivono.

PRO

e favorisce I'economia del terri-
torio riattivando i consumi e le
produzioni locali

e favorisce la nascita di nuove
relazioni e un senso di comunita
e appartenenza basato sulla
fiducia

e & uno strumento per le azien-
de/attivita che non lavorano

al 100% delle proprie capacita
e che quindi hanno risorse e
tempo da investire nel circuito
® non scade.



CONTRO

e Poco conosciuto

e Puo essere utilizzato solo in
Piemonte.

MAG - FINANZA ETICA

ITALIA

MUTUA PER

LAUTOGESTIONE

Mag & acronimo di Mutua per
I'autogestione. La Mag nasce
come societa di mutuo soccor-
so in base a una legge del 1886,
ancora oggi presente nell’or-
dinamento giuridico italiano.
Nasce a Verona nel 1978 e fin
dall’'inizio spinge per un ripen-
samento dell’utilizzo del denaro
privato, cercando di indiriz-
zarlo sempre piU verso attivita
sociali e mutualistiche. Una mag
raccoglie il denaro delle persone

socie per investirlo interamente
in attivitd mirate e coerenti con
i principi della cooperativa: pace
disarmo, ecologia, intercultura,

risparmio energetico, etc..

Mag si impegna in consulen-

ze, finanziamenti, raccolta di

investimenti ed ha come principi
di riferimento la responsabilita
sociale ed ambientale.

Mag#4 € la Mutua di Torino. Si
occupa di raccolta di investi-
menti, concessione di finan-
ziamenti, servizi di consulenze

e di formazione, promozione
culturale dell’economia solida-
le e supporta il reinvestimento
non speculativo degli utili delle
attivitd, un’organizzazione
democratica dei ruoli, I'inseri-
mento soggetti svantaggiati, la
trasparenza, la democraticita,

il rispetto delllambiente infine la
partecipazione.

L'economia e la finanza etica
sono fondate sulla convinzione
che il credito, in sia un diritto
umano e che 'efficienza sia una
componente della responsabilita
etica. La trasparenza € un’arma
di comunicazione trasparente
con i clienti, i quali hanno I'op-
portunita di conoscere i processi
di funzionamento delle attivita
finanziarie e le decisioni di impie-
go degli investimenti. Infatti
viene promosso la partecipazio-

ne alle scelte importanti dell'im-
presa non solo da parte dei soci
ma anche dei risparmiatori.

PRO

e eroga prestiti anche in
mancanza di garanzie tradizio-
nali ma chiede un numero signifi-
cativo di persone che si impegni
a ripagare in caso di fallimento.
e trasparenza

e servizi di consulenza e forma-
zione

e finanzia attivita in linea coni
propri valori e che siano econo-
micamente fattibili

e esiste in diverse citta italiane
e quota fissa annuale bassa
(25%).

CONTRO
e Poco conosciuto

RECREA
ITALIA
ECONOMIA CIRCOLARE

Recrea € una azienda Torinese
che dal 2010 si occupa di crea-
re accessori moda utilizzando
materie prime riciclate. Recrea
contiene al suo interno tre
marchi Cingomma, Neomeno e
Erareclam e fa parte del circu-
ito “storie di Economia Circo-
lare” una piattaforma online
che segnale tutte le attivita che
aderiscono all’economia circola-
re, un sistema economico piani-
ficato per riutilizzare i materiali
in successivi cicli produttivi, ridu-
cendo al massimo gli sprechi.

Il progetto Storie di Economia
Circolare nasce dalla collabora-
zione tra il consorzio di imprese
ECODOM e il CDCA - Centro di
Documentazione sui Conflit
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ti Ambientali e ha l'obiettivo

di divulgare nuove modalita di
consumo intelligente contra-
stando il comportamenti consu-
mistici.

Gli creatori di Recrea credono
infatti che molti prodotti appa-
rentemente al termine della loro
"vita" possano essere di nuovo
valorizzati, per questo i lori
marchi adottano materie prime
come gomme di biciclette usate
o teloni pubblicitari di camion.
Inoltre i fondatori di Recrea
hanno deciso di distaccarsi

dal moderno modello azienda-
le basato sulla fabbrica, che
attraverso la sua forza lavoro
produce oggetti, promuovendo
un progetto che si pone degli
obbiettivi sociali: educare e
avviare al lavoro artigiani indi-
pendenti e creare un modello di
business che consenta all'intera
filiera di guadagnare adeguata-
mente.

PRO

e recupero di materie

e trasparenza

e servizi di consulenza e forma-

18

zione

e formazione artigianale

e distribuzione equa dei guada-
gni lungo tutta la filiera

e ogni artigiano € in grado di
preparare un prodotto finito
dall’inizio

e | lavoratori possono lavorare
da casa.

CONTRO
e Poco conosciuto.

PLAY FOR STAY
MONDO
SCAMBIO DI COMPETENZE

Play for stay si riferisce a quella
forma di accordo bilaterale

che avviene fra due soggetti
che decidono di scambiarsi un
servizio in favore di un altro.
Nello specifico qui ci si riferisce
alla modalita di ottenere vitto e
alloggio lavorando in nella strut-
tura che lo offre.

Partecipare a progetti di scam-

bio e di volontariato € una moda-
lita di viaggiare che appartie-
ne maggiormente ai giovani.

Queste esperienze sono create
per immergersi totalmente nella
realta quotidiana di un’altra
realta o di un Paese straniero,
offrendo il proprio tuo aiuto e
ottenendo in favore ospitalita.
E' possibile fare esperienze in
ambiti diversi: per esempio le
esperienze che vengono propo-
ste possono avere valenza
educativa in ambito agricolo,
turistico, assistenza anziani o
bambini, cucina, scambi lingui-
stici, giardinaggio, dog-sitting,
gestione della casa.

Di solito chi si candida puo
lavorare cinque ore al giorno per
cinque giorni alla settimana.

Le organizzazioni o i privati che
si mettono a disposizione per
uno scambio del genere di solito
annunciano I'offerta specifi-
cando le modalita di lavore, cioé
ore di impiego, mansioni, e la
sistemazione che viene offerta
in cambio del lavoro. Sia host
che volontario hanno un profilo
digitale sulla piattaforma che si
fonda sui feedback degli utiliz-
zatori del programma: € possibi-
le infatti visualizzare referenze
e le esperienze commentate dai
precedenti volontari o dagli host
stessi.

PRO

e possibilita di lavorare

e possibilita di viaggiare

e possibilita di fare rete con
altre persone

e formazione ad un lavoro

e possibilita di imparare un’altra
lingua.

CONTRO
e Nessun guadagno.












Parte 2 e

La transizione
sostenibile come
transizione culturale

Il ruolo dell’industria culturale e creativa nella promozio-
ne di uno sviluppo sostenibile

Un enorme corpo di scienza si € andato a costruire negli anni per dimostrare che il
cambiamento climatico e antropogenico, ovvero creato dall'uomo. Lequilibrio della
natura ¢ influenzato significativamente dalla quantita di anidride carbonica che gli
esseri umani e la loro industria hanno pompato nell'atmosfera negli ultimi secoli,
inibendo simultaneamente la capacita del pianeta di assorbirne la quantita in eccesso.
Laumento delle temperature come risposta del pianeta all’attuale sistema socio-tec-
nico vigente, ha iniziato a produrre dei progressivi effetti collaterali con cui sembra

stiamo fin troppo familiarizzando.

Ma cosa hanno a che fare le industrie culturali e creative con questa situazione? Sep-
pure non siano percepite come una parte significativa nella produzione delle emis-
sioni inquinanti e nel consumo delle risorse, le industrie che producono, progettano
e diffondono la cultura dovrebbero essere considerate come un attore chiave nel rag-
giungimento di una soluzione a questa crisi globale.

11 cambiamento climatico, infatti, non riguarda solo il clima. Parlare di cambiamen-
to climatico vuol dire parlare di diritti umani, democrazia, educazione, economia e

societa.




Temi che le industrie culturali trattano da sempre. Tuttavia il problema ambientale, la

maggior parte delle volte, manca ancora all'appello.

E necessario lavorare attraverso la cultura per arrivare a formare nel pubblico una
posizione riguardo questo argomento, diffondendo una visione integrata e sistemica
delle principali problematiche attuali. In breve, € necessario e urgente generare con-
sapevolezza.

Forte della sua intrinseca essenza comunicativa, 'industria culturale dovrebbe porsi
come vettore guida verso la transizione che ci attende, incoraggiando I'impegno per-

sonale dei singoli e delle comunita verso nuove azioni e nuovi approcci sostenibili.

Attraverso la diffusione di idee, esperienze e innovazioni scientifiche, la cultura con-
sente a ogni individuo di sviluppare il proprio apprendimento, espandere la propria
conoscenza e parallelamente di essere stimolato verso un‘azione di creazione di visio-
ni future del mondo.

Tale esercizio di creazione ¢ forse 'unico modo attraverso il quale possiamo ambire
alla realizzazione vera e propria di una tra queste desiderate.

Lindustria creativa, anche attraverso un uso intelligente e coinvolgente degli stru-
menti digitali, ¢ 'unica infatti in grado di produrre uno stimolo mentale e allo stesso
tempo pratico che si possa tradurre auspicabilmente in un vero e proprio cambia-
mento nella vita di ognuno, e di conseguenza nella societa.

Questo ¢ lo scopo che associazioni come I'inglese “Julie’s Bicycle” si sono prefigura-
te, ponendosi come promotori di un nuovo messaggio, una nuova contemporanea
visione del mondo, comunicata attraverso singole realta artistiche coinvolgenti ed

educative.

Lindustria culturale riveste indubbiamente un settore di rilievo, in quanto svolge da
sempre il ruolo di contenitore e generatore dell'immaginazione collettiva che raccon-
ta attraverso una voce fidata®.

Sempre piu realta mediatiche hanno compreso I'importanza e la responsabilita del
loro ruolo di guida verso un cambiamento della societa. Soprattutto, hanno perce-
pito in questottica la potenzialita insita nel raccontare storie. Storie di speranza e di
avvertimento su cio che ci riserva il futuro, coinvolgendo le persone con un pensiero
dirompente, audace e a volte drastico, ma sempre trasparente.

Le storie sulla sostenibilita ecologica sono essenziali per prepararci ed educarci ad un
nuovo ecosistema globale. D’altronde, le statistiche non possono motivarci allo stesso

modo delle storie.

PARTE SECONDA

20 - Rudman, H. (2013,
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Parte 2

Sostenibilita
e Democrazia

La necessita di un processo di sensibilizzazione dal basso

La questione riguardo la qualita del rapporto sostenibilitd — democrazia ¢ stata a lun-
go dibattuta da teorici e politici®'. Si tratta chiaramente di un tema intricato che puo
far sorgere alcuni dubbi.

Largomento principale di chi si ritiene scettico riguardo un naturale connubio tra i
due concetti, riguarda la necessita di un'azione ormai drastica in vista della grave crisi
ambientale che stiamo affrontando. Il cambiamento climatico, la perdita della biodi-
versita, il consumo eccessivo delle risorse, sono tutti problemi talmente urgenti che
semplicemente le societa non possono permettersi di aspettare lunghi e incostanti
processi democratici per ottenere i cambiamenti politici necessari per risolverli. E
anche poiché questi tenderanno a implicare tagli materiali - come una radicale dimi-
nuzione dell'uso delle risorse nello stile di vita - le persone sono generalmente meno
portate a porsi a favore di drastiche politiche ambientali. In questa visione, 'azione
di leader “illuminati” potrebbe essere necessaria per far applicare le misure richieste
con uno sterzo repentino centralizzato e dall’alto verso il basso. Allo stesso modo,
gli ambientalisti potrebbero essere considerati discutibilmente cattivi democratici,
poiché impegnati nel raggiungimento di specifici obiettivi rispetto ad altri, facendo

si che il processo democratico non sia propriamente aperto a qualsiasi richiesta o

21 - Hammond, M. (2018,
12 Ottobre). A Cultural
Shift towards an Ecologi-
cal Democracy. Dispo-
nibile 1 Giugno, 2019, da
https://whitehorsepress.
blog/2018/10/12/a-cultu-
ral-shift-towards-an-e-
cological-democracy/



bisogno della popolazione.

Daltro canto, é chiaro come il tema della democrazia, visto nelle sue forme piu pro-
fonde di “partecipazione” sia elemento intrinseco dellecologia. I partiti verdi e gli
attivisti, infatti, hanno sempre considerato la democrazia come parte dei loro valori

principali.

11 punto ¢ che & necessario fare attenzione a considerare la sostenibilita non come un
risultato fisso, un set di obiettivi da raggiungere o meno con ogni mezzo necessario,
ma come un processo di continua costruzione di un futuro collettivo che sia allo
stesso tempo ecologicamente stabile e significativo per i cittadini dal punto di vista
del suo aspetto normativo. Dal momento che gli ecosistemi sono in continuo cam-
biamento, come puo la sostenibilitd non essere percepita come un concetto dinamico:
si tratta di generare societa resilienti che imparino a adattarsi alla realta ecologica nel
modo piu prospero e socialmente valido possibile. Naturalmente tale processo pud
solo accadere con il coinvolgimento delle societa stesse e non forzatamente come

sistema imposto.

Questa visione della sostenibilitd come “concetto normativo” presuppone che essa
sia in qualche modo espressione di e consista in valori e significati che le persone gli
attribuiscono in quanto loro stessa visione. E che dunque essa cambi con la riflessione
delle persone.

Ad esempio, un aspetto dell'attuale insostenibilita sono gli stili di vita ad alto consu-
mo dettati da uneconomia basata sulla crescita illimitata e sui relativi valori di posses-
so. Se un governo antidemocratico limitasse con forza il consumo delle persone per
riuscire a soddisfare determinati indicatori di sostenibilita, cid potrebbe in un primo
momento portare dei miglioramenti, ma lascerebbe la causa sottostante del proble-
ma - il significato che la societa attribuisce allo stile di vita consumistico - invariato.
Il momentaneo miglioramento del corrispondente indicatore di sostenibilita darebbe
solo un’illusione di sostenibilita; vorrebbe dire mascherare la mancanza di una preoc-
cupazione ecologica profondamente radicata nei “cuori e nelle menti” della societa e
nelle sue caratteristiche strutturali pitt profonde. Invece, se fossero le persone stesse a
cambiare di riflesso i propri valori da una societa consumistica a un equilibrio ecolo-
gico, i cambiamenti nello stile di vita che ne deriverebbero non avrebbero bisogno di
essere imposti non democraticamente, perché sorgerebbero spontanei e significativi

per le persone stesse.
Questo vuol dire percepire la sostenibilita come processo culturale. Invece di consi-

derarla come insieme di specifici obiettivi che necessitano di una applicazione for-

zata, lo sviluppo sostenibile dovrebbe essere percepito come un processo di cambia-
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mento culturale o costruzione di senso. Sentire i valori ecologici come significativi e
condivisi, & la chiave per concepire la sostenibilita come visione ufficiale, non alterna-
tiva, di prosperita sociale. Tale costruzione di significato non puo essere fabbricata o
imposta, € un processo interiore delle persone connesso alla loro identita.

Non esiste dunque una scorciatoia semplice verso la sostenibilita, per questo & ne-
cessario un processo bottom up, dal basso, di sensibilizzazione. Forme di governance
inclusive e coinvolgenti sono cio che fornisce le basi per nuovi apprendimenti, rifles-
sioni e costruzione di significati nella societa.

Creare collettivamente nuove visioni dal basso verso l’alto ha il potere di espandere
cio che percepiamo come possibili percorsi verso il futuro e ispirare il cambiamento
da una convinzione intrinseca piuttosto che una semplice applicazione.

Per questo motivo, hub culturali e centri di promozione artistica come quelli rac-
contati di seguito, svolgono un ruolo di fondamentale importanza nel processo di
sensibilizzazione e diffusione di nuove idee e valori, poiché riescono a raggiungere
e coinvolgere attivamente un ampio bacino di popolazione. E vitale dunque sma-
scherare e neutralizzare gli interventi culturali di élite, sostenendo invece una cultura
pop, unestesa immaginazione e riflessivita attraverso una sfera pubblica vibrante e
inclusiva.

In questottica, i festival, con la loro forte valenza comunicativa e partecipativa, si
inseriscono in questo scenario come catalizzatori e amplificatori di un unico mes-
saggio culturale condiviso e esperienziato dal basso. Nella forma di singole casse di
risonanza di una stessa visione, impegnate nell'alimentazione di un grande networ-
king globale.

Per questo la democrazia, in quanto incarnazione politica di un impegno ad ascoltare
I'intera societa allo stesso modo, e ad agevolare unequa partecipazione nel plasmare il

suo futuro, non € un inconveniente, ma I'unico fondamento concepibile.






Parte 2

La nvova educazione

ambientale come

mezzo di promozione

del cambiamento

Letimologia dal latino della parola “educazione” ha due possibili contesti, da educere,
indicherebbe “tirar fuori” o “trarre fuori cio che sta dentro’, da educare “trarre fuori,
allevare”

In ogni caso, si tratta di unattivita, culturalmente contestualizzata, di costruzione di
senso, attraverso lo sviluppo di facoltd mentali, sociali e comportamentali, in un in-
dividuo. Anche se spesso “educazione” viene usato come sinonimo di “istruzione”,
termine che tende invece a riferirsi a metodologie pit “trasmissive” delle conoscenze,
in questo contesto ci si riferisce al concetto di educazione secondo la sua accezione

pill prettamente etimologica di processo individuale di costruzione di senso.

Leducazione, cosi intesa, sia a livello di individui che di comunita, si struttura come
uno strumento per comprendere noi stessi, gli altri e le nostre interazioni e influenze
sullambiente naturale e sociale che viviamo. Questa capacita di comprensione ¢ le-
lemento essenziale per generare quel sentimento di rispetto e cura nei confronti del
mondo e delle specie che lo abitano, che ¢ alla base del pensiero ecologico.

Appare chiaro dunque il ruolo chiave delleducazione nella promozione di una nuova

cultura ambientale con lobiettivo di uno sviluppo sostenibile.

22 - Carola, S. (2017).
L’Educazione ambientale
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zioni, teorie e metodo-
logie e strategie per la
progettazione di nuovi
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Laurea Magistrale, Corso
di laurea in Ecodesign,
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Disponibile da http:/
webthesis.biblio.polito.it/
id/eprint/6652;



La tendenza, soprattutto nel mondo occidentale, a vivere in un modo insostenibile,
non deve essere considerata come frutto di ignoranza, bensi come perseguimento di
modelli e concetti sbagliati. Il nostro stile di vita attuale ¢ segno infatti di una forte
crisi di valori, di pensiero e di percezione che necessitano di una trasformazione alla
radice.

Il mito della crescita infinita ha spinto leducazione verso una settorializzazione e
specializzazione estrema delle conoscenze, che limitano le capacita trasversali delle
menti e portano gli individui ad avere una visione ristretta e distaccata della realta,
con una conseguente incapacita nell'affrontarne le relative problematiche.

Le origini di tale struttura di pensiero si vanno a rintracciare nella filosofia greca, la
quale gia con Platone™ sosteneva una netta divisione tra mondo delle idee e mondo
fisico, considerando il primo superiore al secondo e il secondo privo di valore, malle-
abile e suscettibile alla volonta umana. Secondo tale visione la natura veniva percepita
come materia inanimata, governata dalle leggi della meccanica e priva di capacita
rigenerativa. Luomo, ponte fra i due universi, aveva pieno accesso alla sua totale co-

noscenza e dunque dominazione.

Chiara ¢ la necessita di una nuova educazione che spinga verso una transizione cul-
turale attraverso la trasmissione di concetti e valori, non pil riscontrabili nei modelli
di vita attuali.

Questa visione ¢ ben illustrata all'interno del libro “Per una pedagogia ecologica”
nel quale lautrice Luigina Mortari afferma che: “La nascita di una cultura ecologica
comporta la transizione da un paradigma di pensiero ad un altro: dal paradigma an-
tiestetico, che ontologicamente separa la realta in ambiti distinti, eticamente svaluta
la natura a realta di secondordine, epistemologicamente mette in atto processi co-
noscitivi riduzionistici, ad un paradigma estetico che ontologicamente concepisce
la realtd in modo relazionale, eticamente riconosce valore ad ogni cosa, anche la piu
piccola, ed epistemologicamente mira a mettere in atto processi di pensiero che ten-
gano conto della complessita cognitivamente non comprimibile del mondo vivente”

(Mortari, 2001, p.76)

Per facilitare tale rivoluzione nel sistema educativo sono state redatte fin dagli anni
’70 ad oggi, numerose linee guida e documenti da parte di organizzazioni internazio-
nali, al fine di promuovere uneducazione che fosse espressione di un nuovo paradig-

ma orientato verso lo sviluppo sostenibile.

Tra le prime e le pit importanti ricordiamo la Carta di Belgrado®, emessa nel 1975
in occasione del “Colloquio internazionale sulleducazione relativa allambiente” per
iniziativa dell'UNESCO?® e del UNEP* a Belgrado. Tale incontro riflesse sulla neces-

sita di delineare un orizzonte di riferimento per il processo educativo, avendo rico-
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nosciuto 'importanza primaria ad esso collegata nella promozione di una transizione
verso la sostenibilita.

Si defini un sistema di educazione ambientale basato sull'interdisciplinarieta e rivolto
a tutti i gradi del processo formativo scolastico ed extra-scolastico.

Se da un lato si pose l'accento sull'importanza dell’acquisizione delle principali cono-
scenze scientifiche legate allecologia, dall’altro si evidenzio la necessita di un carat-
tere esperienziale di tale metodologia, di spingere verso un comportamento attivo,
partecipativo e culturalmente e socialmente impegnato. In modo tale da promuovere
in ogni individuo la consapevolezza della propria responsabilita ambientale ma allo
stesso tempo di offrire la possibilita di poter svolgere realmente delle azioni concrete
a favore dellambiente.

Nellottica di uneducazione integrale, si considero leducazione ambientale come un
processo totalizzante che prenda in considerazione ogni dimensione della persona,
senza tralasciare gli aspetti psichici e spirituali dellessenza umana in relazione all'am-
biente. Particolare attenzione venne data all’aspetto sociale e politico, con lo scopo
di sviluppare in ogni individuo un sentimento di motivazione e partecipazione alla

creazione di un futuro desiderabile.

Riguardo I'importanza esistenziale delleducazione e la necessita di una particolare
cura progettuale nell'affermazione di una nuova educazione che formi degli indivi-
dui capaci di fronteggiare le problematiche contemporanee, anche Aurelio Peccei si
esprimeva in questo modo®: «La nuova educazione deve liberarsi da ogni spirito
conservatore, avere il gusto per I'innovazione, anche se cio comporta rischi. Essa non
deve contentarsi di alfabetizzare e di educare secondo le discipline e i valori tradizio-
nali, bensi porsi obiettivi di pit vasta portata. Deve mirare alla comprensione e alla
tolleranza per gli altri, a ri-valorizzare la comunione con la natura e il trascenden-
te; a orientarsi in mezzo alle complessita e a ridurle a delle espressioni semplici; ad
adattarsi alle sovradimensioni e alle super velocita, ai cambiamenti rapidi; a cercare i
mezzi per preparare progressivamente un futuro, per noi stessi e coloro che ci succe-
deranno, che sia degno di essere vissuto. Infine, essa deve anche cercare i mezzi per
far risorgere le facolta sopite dapprendimento insite nella nostra qualita di uomini, e

di cui particolarmente i giovani sono dotati». (Peccei, 1976, p.67).

Per definire meglio questa nuova educazione ambientale che si ¢ andata a delineare
nel corso degli ultimi decenni, si puo citare la descrizione che ci propone Cerovsky
che la riassume in tre aspetti o momenti principali®. «Partire dallambiente, studiare
lambiente, agire in favore dellambiente» (1977, p.80). Attraverso tre preposizioni in,
riguardo a e per deve svolgersi il processo di apprendimento in relazione allambiente.
“Riguardo a” si riferisce al sapere teorico e le conoscenze raccolte intorno al tema

dellecologia fino a oggi. “In” indica la necessita che tale apprendimento avvenga ef-
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fettivamente in un contesto naturale, privilegiato, aprendo le porte della scuola al
territorio. “Per” intende l'aspetto pill prettamente pratico, progettuale, che coinvolge
tutte quelle azioni intraprese per apportare un effettivo beneficio allambiente, spinte
da un impegno ecologico responsabile. Il vero apprendimento ambientale ¢ effettivo
solo nel momento in cui entrano in gioco parallelamente tutte e tre queste dinamiche
allinterno di un unico processo. Spesso, nel sistema educativo attuale, piu pretta-
mente orientato verso la teoria piuttosto che la pratica, si sviluppano maggiormente
le prime due fasi escludendo la terza. Questo contribuisce a limitare 'assorbimento e
adozione di tali valori a livello profondo e personale, nonché la nascita di un senso di
comunita e coinvolgimento concreto e personale nella “modellazione” della propria

realta.

La nuova educazione ambientale ¢ uneducazione globale, sia a livello sociale, consi-
derando come 'unico insieme possibile 'intera specie umana, che a livello del singo-
lo, coinvolgendo tutti gli aspetti della persona in modo integrato. Si tratta di unedu-
cazione che non ha un tempo predefinito, seguendo lo sviluppo della persona lungo
tutto l'arco della sua vita e non fa distinzioni tra ambito formale, informale o non for-
male. La nuova educazione ambientale dovrebbe essere percepita come una sorta di
palestra di vita, che mira attraverso l'acquisizione di conoscenze ed esperienze a “tirar
fuori” abilita e valori di un individuo in modo naturale e consapevole. Attraverso un
approccio sistemico fatto di relazioni e processi insegna a riconoscere e accettare il
limite proprio dellessere umano e l'incertezza del futuro come caratteristiche della
nostra realta. Senza opporvisi bensi stimolando nelle persone le capacita creative e

visionarie necessarie per gestirle.

Teducazione ambientale, cosi percepita, ¢ un processo terribilmente complesso di
acquisizione di identita, propria e terrestre, ovvero quella consapevolezza di essere
indipendenti e allo stesso tempo accomunati a tutti gli altri esseri viventi e alla terra
stessa. E dunque la consapevolezza che il nostro benessere dipenda strettamente dalla
qualita dell'ambiente in cui viviamo e che tutti soffriamo gli stessi problemi, ma che
tutti possiamo essere attori principali nella loro risoluzione.

Si tratta, indubbiamente, di un nuovo pensiero etico ed estetico.

Leducazione, cosi definita, dovrebbe mirare a risvegliare negli individui stupore e
piacere estetico verso gli elementi naturali e la loro ricca varieta e diversita, in modo
da percepire ogni singolo elemento naturale, come necessario anello di una rete glo-
bale estesa nel tempo delle evoluzioni e nello spazio delle specie®.

11 sentimento di essere parte di un tutto interconnesso dovrebbe stimolare un senso
di coinvolgimento nelle cose e cura verso laltro, 'affermazione di unetica della soli-
darieta basata sulle relazioni. In questo contesto, le emozioni, spesso non considerate

in una visione analitico-cognitiva del mondo, svolgono un ruolo fondamentale nel
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processo di crescita e conoscenza come vettori di relazioni e possibilita di compren-

sione del sé.

Tra i casi studio analizzati per questa parte citiamo due scuole primarie vicine a que-
sto tipo di approccio educativo. Un asilo italiano della Liguria che si autodefinisce
bioasilo, in cui i bambini vengono educati alla cura e il rispetto dell’'ambiente, allo
stesso modo come alleducazione alimentare e allautoproduzione dei prodotti. E una
scuola svedese costruita secondo i principi dellarchitettura sostenibile, anchessa do-
tata dei propri orti e di un approccio educativo in cui il rapporto, anche pratico, con
la natura svolge un ruolo predominante.

Lultimo caso approfondito, relativo al mondo scolastico riguarda pit prettamente
quegli aspetti chiave della nuova educazione ambientale come: la trasversalita, la
globalita e la gestione della complessita. Circular Classroom, infatti, si costituisce
come una piattaforma digitale, una community globale per insegnanti e studenti per
guidarli nell'approcciare un nuovo modello educativo contemporaneo, attraverso lo

scambio di buone pratiche, esperienze e veri e propri esercizi.
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Parte 2

La teoria
di John Dewey

L’esperienza come educazione

Tra gli esponenti che pitt hanno analizzato i metodi delleducazione spicca il pensiero
di John Dewey che ¢ considerato tra i maggiori filosofi americani e tra i principali
esponenti

del pragmatismo, di cui ha fondato una delle correnti di pensiero. I suoi molteplici
interessi,

testimoniati da una produzione sterminata, vanno dallepistemologia alla pedago-
gia fino alletica, alla teoria politica e allestetica. Nellambito pedagogico Dewey ha
espresso un pensiero di educazione che si identifica con la vita in due fondamentali
elementi; da una parte l'interazione come mezzo per ogni processo vitale e dall’altra
la fiducia che solo lintelligenza puo rendere utile tale interazione. In alcuni articoli
scritti tra il 1925 e il 1926°', Dewey esprime il suo disaccordo nei metodi della scuola
tradizionale, opponendo a questa il metodo dell'intelligenza. Quest'ultima ¢ lelemen-

to pit1 adeguato a mettere in relazione il piano educativo ed il piano estetico.

In Individualita ed esperienza Dewey analizza il metodo del professor Frank Cizek® e
pone da subito un problema sviluppato su due direzioni, la prima suggerita dall'im-

possibilita di mettere al bando le influenze esterne nell'insegnamento, la seconda
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dallosservazione sulla maggior creativita degli studenti piti giovani rispetto ai pitt
vecchi.

I due estremi dei metodi educativi che secondo l'autore non possono funzionare sono
l'imposizione del sapere da una parte e la completa liberta di espressione dall’altra.
Dewey utilizza due metafore per esprimere il suo pensiero rispetto ad un metodo

educativo efficace.

La prima ¢ la metafora del pendolo, dove sono dati come due estremi del pendolo i
metodi educativi impositivo e libero. Lautore sostiene che un buon metodo si trovi
non nel punto centrale tra questi due metodi, ma piuttosto su una continua oscilla-
zione tra un metodo e l'altro che deve essere gestito dal Maestro, che ¢ lentita con piu
esperienza, che si pone come guida per gli apprendisti.

La seconda metafora ¢ quella delle biglie ed esprime il concetto di coinvolgimento
nelleducazione. Gli apprendisti, che hanno interesse per il gioco delle biglie, si eser-
citano per aumentare le loro abilita e riuscire a colpire le biglie avversarie attraverso
un metodo sempre pill affinato ed interiorizzato. Se essi mettessero a punto questi
esercizi come dei compiti scolastici senza aver prima fatto esperienza dell’aspetto lu-
dico del gioco, allora non troverebbero senso nell’attivita svolta, finendo per stufarsi

dell’attivita stessa o addirittura abbandonandola.

Queste due metafore sono una chiave di lettura fondamentale per il metodo educati-
vo costruttivista e allo stesso tempo rappresentano la miglior soluzione per insegnare
gli aspetti fondamentali della sostenibilita.

Con il metodo del pendolo si esprime chiaramente che non si puo impartire dall’alto
una lezione di sostenibilita ed aspettarsi come risultato un cambiamento nella vita di
tutti i giorni, ma ¢ necessario fare fede ad alcune figure di riferimento che siano in
grado di guidare gli utenti attraverso un percorso individuale e collettivo di crescita.
Con la metafora delle biglie invece, Dewey mette in luce I'impossibilita degli allievi
di imparare passivamente, senza dare un senso alla tipologia di insegnamento che si
sta ricevendo e senza farne esperienza in prima persona. Risulta quindi necessario
educare attraverso alcune esperienze dirette, che siano fortemente rappresentative
e possano veicolare messaggi che hanno ricadute sul pensiero collettivo nella vita di

tuttii giorni.

Nella scelta del vettore chiave che permetta di trasmettere questi messaggi, Dewey
individua l'arte.
In Esperienza, natura e Arte, ’Autore pone la distinzione ereditata dai Greci tra “arti
belle” e “arti utili” praticate dagli artigiani. Inoltre, in contrasto con entrambe vi ¢ la
scienza, che era

percepita come 'unica vera rivelazione della realta.
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Considerata pero la struttura sociale degli antichi Greci, dove i servi adoperavano le
arti e alla classe oziosa era invece concesso di contemplare l’arte, i produttori dell’arte
venivano posti su un piano inferiore rispetto ai loro fruitori. Dewey sostiene che tut-
tavia i Greci fossero nel giusto quando affermavano che vi & una continuita tra arte
utile e arte bella e che se lespressione dellesperienza fosse l'arte e non la conoscenza
— che invece ¢ soltanto un mezzo grazie al quale l'arte ¢ in grado di raggiungere uno
sviluppo piti ricco - allora & Tartista che rappresenta la natura e la vita nel miglior

modo possibile.

Dewey divide in tre macro settori tutto quello che secondo lui & considerato arte: in
primo luogo ce pura compiacenza per lo sfogo emotivo, senza riferimento alle condi-
zioni dell'intelligibilita, ovvero arte fine a se stessa con I'unico scopo di emozionare;
accanto a questo tipo ce la sperimentazione di nuove forme di abilita tecnica. Dewey
definisce questarte come “violenta”, indicando la possibilita di creare un momento di
rottura con il passato, in grado di creare nuove forme e nuova conoscenza;

C?¢ poi cio che quantitativamente occupa un posto di rilievo come arte bella: la
produzione di edifici in nome dell’architettura; di quadri nel nome della pittura; di
romanzi e drammi, ecc. per la letteratura. Questa per Dewey & una forma darte al-
tamente commerciale, specializzata nella produzione di beni che fungono da status

symbol per i benestanti.

Nessuna di queste tre categorie dell'arte e nemmeno l'insieme di tutte, costituisce
secondo Dewey larte bella. Questo perché un oggetto “consumatorio” che non sia
in un qual modo strumentale, diventerebbe presto noioso. La verita sull’arte risiede,
secondo I'Autore, nell'unione di utile e immediatamente godibile, di strumentale e
“consumatorio”, caratteristica che rende impossibile una scissione tra arte utile e arte
bella. La sola distinzione che viene invece fatta & tra arte cattiva e arte buona e questa
distinzione tra cose che rispondono alle esigenze dell'arte e quelle che invece non vi
rispondono, si applica ugualmente alle cose utili e a quelle belle. Estetico ed artistico
sono entrambi secondari rispetto alla pratica, ma sul piano estetico la visione che
l'artista ci regala libera energie che innalzano il livello della nostra esistenza senza mai
trovare sbocco in una forma singola o specifica. Mentre sul piano artistico la fruizio-

ne ¢ utilizzata per dar vita ad altre sensazioni analoghe.

LAutore conclude infine il ragionamento sull’arte e lestetica affermando che larte
bella intrapresa consapevolmente come tale sia peculiarmente strumentale nella sua
qualita. Si tratta, ovvero, di un mezzo della sperimentazione utilizzato per leduca-

zione.

Da questi ragionamenti emerge che l'arte bella, come intesa da Dewey, ¢ un mezzo



estremamente utile per educare solo se affiancato da unesperienza in prima perso-
na dell'utente. In questo caso si pud quindi teorizzare un insegnamento volto alla
societd che passi attraverso l'arte. Questo insegnamento deve arrivare dai Maestri,
ovvero figure che hanno gia provato tale esperienza e sono in grado dunque di indi-
care un percorso agli allievi da seguire. Il Maestro ha come scopo quello di guidare
lo studente a vedere loggetto in una prospettiva che gli era sconosciuta, perché egli
possa imparare a “percepirlo”. Importante, risulta ancora per I'Autore, che il maestro
non imponga il suo insegnamento all'apprendista, ma piuttosto che lo accompagni
nell’apprendimento della tecnica senza mai limitarne le capacita personali, tecniche

e di pensiero.

Non vi ¢ quindi nessuna opposizione tra teoria e pratica; la prima arricchisce, libera
la seconda e le da significato; mentre la pratica fornisce alla teoria i suoi materiali, la
prova ed il controllo che la mantengono genuina e vitale. Inoltre, liberta e individuali-
ta non sono visti come un dono ma piuttosto come qualcosa che deve essere ottenuto

con fatica.

Lo stesso Dewey sostiene che ogni esperienza che viene fatta o subita ha un valore
e modifica la percezione di chi fa o subisce. Questa modifica & irreversibile poiché,
che lo si voglia 0 meno, agisce non solo sullesperienza presente ma anche sulla per-
cezione di tutte le esperienze future. Da questa affermazione emerge il pensiero di
continuita dellesperienza, che indica come ogni esperienza che si vive sia carica di
uneredita data dalle esperienze precedenti e modifica da quel momento la percezione
su tutte le esperienze future. La crescita, il vivere intelligente e leducazione hanno
dunque molti nemici, quali la routine, I'insegnamento nozionistico e l'arresto della
crescita continua, tutti elementi che causano secondo Dewey una forma di decadenza

e di morte premature.

PARTE SECONDA
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Capitolo &

LA CULTURA

La cultura come veicolo di nuove idee e valori svolge
un ruolo predominante nella transizione verso una
societa sostenibile. | luoghi e i mezzi attraverso i
quali la cultura viene diffusa e promossa possono
essere tra i piU vari. Qui di seguito si & deciso di
affrontare casi studio virtuosi ricollegabili a quattro
categorie: I'educazione e le strutture scolastiche,
gli hub culturali, la cultura open source e gli eventi.
Tra I'’educazione scolastica, si sono citati due casi
di scuole primarie, uno localizzato in Italia e uno in
Svezia, i quali hanno deciso di basare la loro offerta
formativa sulla cultura e la cura ambientale. Diverso
il caso della piattaforma “Circular Classroom”
collettore di idee interattivo per guidare studenti
e insegnanti verso un approccio trasversale e
contemporaneo alla cultura.

Gli hub culturali citati sono stati scelti all’interno
della citta di Torino, a dimostrazione dell’importanza
di una diffusione della cultura dal basso e attraverso
forme diverse di partecipazione.

Il concetto di Open Source é stato citato poiché
considerato valore fondamentale in un processo di
sensibilizzazione verso un nuovo modello di cultura
che sia bottom-up, attendibile e accessibile a tutti.
Il tema degli eventi, infine, & stato affrontato qui da
unpuntodivistapitgenericodicatalizzatoredinuove
forme culturali attraverso I'arte, la partecipazione
e il coinvolgimento emotivo.
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CITTADELLARTE
PISTOLETTO

BIELLA

ORGANIZZAZIONE SOCIALE
NO PROFIT

Nasce con il Manifesto “Proget-
to Arte” del 1994 con il quale
Pistoletto dichiara che & tempo
per 'artista di prendere su di
sé la responsabilita di porre

in comunicazione ogni altra
attivitd umana, dall’economia
alla politica, dalla scienza alla
religione, dall’educazione al
comportamento, tutte le istan-
ze del tessuto sociale. Citta-
dellarte si e costituita come
laboratorio-scuola aperto ad
artisti, imprenditori, innovato-
ri, scienziati, amministratori e
politici di tutto il mondo riuniti
dal comune impegno di svilup-
pare pratiche di rigenerazione
della societd in ogni suo ambito.

PRO

e Nuovo ruolo di responsabilita
sociale dell'arte e dell'artista

e Arte al centro della trasfor-
mazione sociale

¢ || progetto come strumento di
trasformazione

e Approccio trasversale che
abbraccia ogni ambito e settore
di attivita umana

e Rete di miglicia di soggetti
pubblici e privati che ne condivi-
dono la visione

e Hub di incontro di energie
creative

e Riferimento ai 17 punti dell’O-
NU di sviluppo.



CONTRO

e Unicita e singolarita di Citta-
dellarte

¢ Forte identita e riconosci-
mento nella figura specifica di
Michelangelo Pistoletto

CREATIVAMENTE
ROERO

ROERO

RESIDENZE D’ARTISTA

Il progetto prevede la creazio-
ne di un network sul territorio
del Roero volto alla valorizza-
zione di alcuni luoghi storici
legati a vino e creativita: una
rete di Residenze d’Artista
rivolte ad artisti nazionali e

CREATIVAMENTE ROERO, ITALIA

internazionali con I'obiettivo di
integrare la proposta turisti-
ca con un programma arti-
stico e creativo permanente,
in grado di promuovere una
visione culturale di alto valore
per il territorio e contempo-
raneamente essere ulteriore
elemento di attrazione per i
visitatori. Il raggruppamento
territoriale sul quale ricadono
gli interventi comprende nove
Comuni tra i piUu rappresenta-
tivi del Roero.

PRO
e Esperienza di turismo siste-
mico
e Proposta turistica integrata
nel territorio, rete di attratti-

vita di ambiti differenti

e Promozione di luoghi storici
di interesse artistico

e Conservazione e valorizza-
zione tipicitd regionali, cultu-
rali ed enogastronomiche

e Collaborazione tra enti
pubblici e operatori privati

e Arte come strumento di
coesione sociale, comunicazio-
ne e valorizzazione del terri-
torio

e Promozione del turismo
internazionale

CONTRO

e Debole comunicazione del
progetto, partecipazione
ancora elitaria
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A GREENER
FESTIVAL
EUROPA/MONDO
SOCIETA NO PROFIT

AGF ¢ una societa senza fini

di lucro, impegnata ad aiutare
eventi, festival e luoghi in tutto
ilmondo a diventare piU soste-
nibili e a ridurre gli impatti
ambientali. Come pionieri nella
sostenibilita degli eventi sin
dal 2005, AGF fornisce certifi-
cazione, formazione, esperien-
za, attraverso lo scambio e la
diffusione di buone pratiche.
Dal 2007 AGF ha lancia-

to '’AGF Award, attraverso

il quale valuta e certifica
centinaia di festival offren-

do riconoscimenti e premi e
contribuendo a promuovere

il cambiamento nell'industria
degli eventi. Ad “A Greener
Festival” hanno aderito nel
tempo i maggiori festival
musicali di tutto il mondo,
compreso il Primavera Sound
di Barcellona, che & il festival
pit grande d'Europa.

PRO

e Certificazione di sostenibilita
per gli eventi riconosciuta a
livello globale

e Incentivo per i festival a
migliorarsi e risparmiare sui
costi aumentando I'efficienza
e Creazione di una comunita di
eventi e festival sostenibili

e Possibilita per i festival di
usufruire di linee guida espe-
rienziate e dell’assistenza di
esperti del settore

CONTRO
e Costi di partecipazione
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WE LOVE GREEN FESTIVAL, FRANCIA

WE LOVE GREEN
FESTIVAL

PARIGI

FESTIVAL MUSICALE

Quando si tratta di considerare
la sua impronta ecologica, pochi
festival competono con il We
Love Green Festival di Pari-

gi. Come suggerisce il nome,

il festival sottolinea la sua
dedizione alla responsabilita
ambientale, dal suo approccio
innovativo fino alle eco-toilette,
al suo scarso uso della plastica,
alle discussioni e ai workshop
sulla vita sostenibile. Il festival
redige inoltre una propria Carta
della Sostenibilita in cui sono
trattati sei temi principali di
interesse: energia, cibo, acqua,
rifiuti, trasporti e sensibilizza-
zione, ed esposte le principali
soluzioni progettuali scelte. In
questo caso, si puo percepire
come il festival faccia da veicolo
per la societa locale, comu-
nicando valori di sostenibilita
forti, che vengono successiva-

mente ripresi dagli avventori
nella vita di tutti i giorni.

PRO

e Think Tank con ospiti interna-
zionali sui temi dell’ecologia

e Workshop aperti per la crea-
zione di progetti sostenibili per
I'allestimento del festival

¢ Incubatore di start up di inno-
vazione tecnologica nel settore
ambientale

e Attenzione all'impatto dell’in-
tera filiera della ristorazione,
dal trasporto alla scelta di
prodotti bio, anche vegetariani
e di proveienza locale e traccia-
bile

e Animazione per bambini con
fine educativo all’ecologia,

alla musica e alle tematiche
ambientali

¢ Realizzazione di una carta di
sviluppo sostenibile articolata
su 6 assi: energia, cibo, acqua,
rifiuti, trasporti e sensibilizza-
zione.

CONTRO
Nessuno.



OYA FESTIVAL
OosLO
FESTIVAL MUSICALE

Dal 2002, il festival ha collabo-
rato con la piu grande organiz-
zazione ambientalista norve-
gese per la gioventy, Natur og
Ungdom, per le attivita ambien-
tali del festival. Ogni anno circa
200 volontari si occupano della
gestione dei rifiuti, trattan-

do fino a 15 diverse fazioni di
riciclaggio. Cio ha comportanto
che nel 2016 il 76% dei rifiuti

e stato riciclato. Parallela-
mente un punto importante

per gli organizzatori € il cibo
servito, che sia biologico, locale
e prodotto da un’agricoltura
sostenibile. Nel 2016, il 96% di
tutte le materie prime utilizzate
al festival erano biologiche.

PRO

e Partnership con la pit gran-
de organizzazione giovanile
ambientalista norvegese per la
ricerca di volontari

L

B 15
TERRAFORMA, ITALIA

e Efficace processo di raccolta
e riciclaggio dei rifiuti

e Grande attenzione al magaz-
zino e alla tracciabilita degli
oggetti utilizzati nel festival

e Attenzione al cibo che sia
biologico, locale e prodotto da
un'agricoltura sostenibile

e Partnership con enti certifi-
canti in materia di biologico

CONTRO

e Attenzione alla gestione
sostenibile limitatamente al
tema del cibo e dei rifiuti

e Mancanza approccio sistemi-
co

TERRAFORMA
MILANO
FESTIVAL MUSICALE

Terraforma innova il concetto
di esperienza musicale enfatiz-
zando la relazione tra evento

e impatto. La musica e il suo
ascolto riportano 'vomo alle
sue frequenze naturali dove

il senso del ritmo e di nuovo
legato alllambiente. Terraforma
€ organizzato secondo pratiche
sostenibili, integrando aspetti
dalla produzione al consumo di
risorse. Una struttura organica
in cui la musica e integrata con
installazioni realizzate da arti-
sti e artigiani e dove raduni e
workshop offriranno opportuni-
ta di meditazione, coinvolgendo
attivamente il pubblico.

PRO

e Unire musica elettronica,
senso di comunitd e consapevo-
lezza ambientale

e Forte ed efficace comunica-
zione della sostenibilita

e Qualita degli allestimenti
realizzati (grazie a laboratori
di architettura sostenibile del
Politecnico di Milano)

e Promozione del patrimonio
naturalistico del territorio,
progetto di riqualificazione e
bonifica del bosco

¢ Valorizzazione di un patrimo-
nio culturale antico attraverso
contenuti di cultura contempo-
ranea

e Fornire al pubblico la possi-
bilita di un'esperienza unica e
immersiva

® Progetto di inclusione sociale
e Differenziazione e riciclaggio
del 60% del totale dei rifiuti
generati

e |lluminazione a energia solare
realizzata dalla ONG Liter Of
Light

e Stoviglie compostabili

CONTRO

e Mancata attenzione alla
sostenibilita della parte di
gestione del cibo
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MACA
TORINO
MUSEO AMBIENTALE

Il Museo A come Ambiente

e un punto di osservazione
sul mondo per scoprire come
interagiamo con I'ambiente
e come possiamo preservar-
lo. Primo museo in Europa
interamente dedicato ai temi
ambientali, da oltre 10 anni
offre spazi creativi, exhibit,
laboratori, percorsi didattici
esperienze che incoraggiano
I'esplorazione e diffondono
la cultura ambientale. MACA
vuol dire eventi studiati per
stimolare la sperimentazio-
ne, il gioco, lI'interazione e

la scoperta. MACA vuol dire
percorsi didattici per le scuo-
le alla scoperta del funziona-
mento della natura.

PRO

e Educazione ambientale
integrata ai percorsi scola-
stici

e Collaborazione con organi-
smi scolastici e insegnanti

e Programmi per lo sviluppo
professionale di educatori e
docenti

e Approccio all’educazione
pratico e diretto attraverso
workshop e attivita labora-
toriali

e Eventi e exhibit educativi,
tematici aperti a tutti

e Progetto di accessibilita
anche a persone affette da
disabilita intellettiva

CONTRO
e Target prevalente di
bambini e famiglie

PAV
TORINO
PARCO ARTE VIVENTE

Il Parco Arte Vivente e un
Centro sperimentale d’'arte
contemporanea, concepito
dall'artista Piero Gilardi e
diretto da Enrico Bonanate.

I PAV comprende un sito
espositivo all’aria aperta e un
museo interattivo inteso quale
luogo d'incontro e di esperienze
di laboratorio rivolte al dialogo
tra arte e natura, biotecnolo-
gie ed ecologia, tra pubblico e
artisti. Il Parco e un territorio
verde in continua evoluzione e
occupa un'area ex-industriale
di circa 23.000 mq in cui sono
presenti numerosiinterventi
artistici di natura relazionale e
partecipata.

PRO

e Esposizione e promozione de
“L’ Arte del vivente” (Bioarte, la
Biotech art, I'Arte transgenica
e I'Arte cosiddetta ecologica)

e Stage di formazione per inse-
gnanti, workshop e laboratori
con esperti aperti a tutti

e Riqualificazione area indu-
striale

e Percorsi di approfondimento
rivolti a scuole di ogni ordine e
grado

e Forte fine educativo dell’arte
CONTRO

® nessuno

BOUTIQUE FESTIVAL
MONDO
TIPOLOGIA DI FESTIVAL

Festival caratterizzati da
location la cui capienza

massima non supera soli-
tamente qualche migliaio

di persone, e per i quali la
valorizzazione del territorio
costituisce la propria cifra
stilistica. Sono vere e proprie
“gemme” il cui maggiore
valore & riconoscibile nella
qualita piuttosto che nella
quantita. Qualita che non si
esaurisce solo nella proposta
artistica dipinta dalla lineup,
ma si estende ad ogni aspet-
to dell’esperienza festival
per il singolo partecipan-

te. La fruizione empatica
dello spettatore, all’interno
di un contesto raccolto ed
esclusivo, € centro e perno
dell’attenzione del boutique
festival. Esempi di boutique
festival in Italia sono il sici-
liano Ypsigrock, in provincia
di Palermo o ancora I'Apolide
Festival, che si tiene fuori
Torino nel periodo estivo.

PRO

e Forte legame e valorizza-
zione del territorio

e Qualita piuttosto che quan-
tita

e Numero di partecipanti
limitato

e Esperienza del singolo
spettatore unica e immersiva
e Creazione di un senso di
comunita

e Collaborazione con enti
privati e pubblici locali

e Esperienza turistica
immersiva del luogo a 360
gradi

e Fusione con gli abitanti
locali

CONTRO
Nessuno
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POST WATER, ITALIA

THE CIRCULAR
CLASSROOM

NORD EUROPA
TOOLKIT EDUCATIVO
INTERATTIVO

Un kit di strumenti educativi
interattivi per educatori e
studenti delle scuole secon-
darie superiori per integrare

il pensiero circolare in classe.
La Dott.ssa Leyla Acaroglu ha
specificamente progettato e
sviluppato queste risorse inte-
rattive in consultazione con gli
educatori e gli studenti della
scuola secondaria superiore
per sostenere l'integrazione
del pensiero circolare nelle
classi. Allontanandosi dall’at-
tuale modello lineare a un
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modello circolare, gli studenti

interagiranno con tre princi-
pali moduli di apprendimento:
sostenibilita, sistemi, design e
creativita.

PRO

e Toolkit integrativo educativo
gratuito

e Toolkit virtuale quindi
accessibile a tutti in qualsiasi
momento e senza sprechi

e Nuovo approccio pedagogico
per trasmettere tematiche
contemporanee e complesse

e Guida alla transizione nelle
classi

e Creazione di una rete di
community globale

e Condivisione delle singole
esperienze

e Comunicazione semplice,
intuitiva, giovanile

CONTRO
® nessuno

POST WATER

TORINO

ESPOSIZIONE PRESSO
IL MUSEO DELLA
MONTAGNA

A cura di Andrea Lerda, la
mostra si inserisce all'interno
del dibattito globale sul piu
essenziale elemento naturale,
che garantisce il mantenimen-
to della vita e rappresenta
solamente uno dei beni che
soffrono la crisi acuta del



senso di responsabilita del
nostro tempo. Fusione dei
ghiacciai, inquinamento dei
mari e degli oceani, deser-
tificazione dei laghi e dei
fiumi. Sono le immagini piu
inquietanti che I'era dell’An-
tropocene e stata in grado di
produrre, alterando gli equili-
bri naturali a ogni livello.

PRO

e Arte come vettore comunica-
tivo di tematiche ambientali

e Utilizzare 'empatia per smuo-
vere le coscienze e produrre
riflessioni attive

CONTRO
Nessuno

POWERFULL THINKING
ITALIA
THINK TANK

E’ un think tank che riunisce

festival, fornitori e organizza-
zioni ambientali per esplorare
nuovi modi per ridurre i costi e

7 DARIA, ITALIA

le emissioni di Co2, attraver-

so una maggiore efficienza e
I'utilizzo di fonti alternative. Ha
lo scopo di fornire agli organiz-
zatori del festival indicazioni
chiare sull’approccio sostenibile
e di guidare un mercato per
I'approvvigionamento di energia
rinnovabile nei festival, tenendo
conto del business e dei costi.

Il progetto € stato ispirato da
Shambala Festival e Julie's
Bicycle, e fondato da un consor-
zio tra cui Bestival, Festival
Republic, A Greener Festival,
AlF, Kambe Events e Firefly.

PRO

e Commistione tra organizzato-
ri di festival, consulenti energe-
tici e fornitori

e Redazione di una guida annua-
le verso le energie sostenibili
negli eventi

e “Festival Fuel Tool” strumen-
to che permette di valutare

il consumo di carburante di

un evento e lo confronta con i
benchmark del settore

e Grande raccolta di dati in

merito, vasta gamma di casi
studio a cui riferirsi

e Lista di fornitori a cui rivol-
gersi

CONTRO
Nessuno.

DARIA
TORINO
PROGETTO OPENSOURCE

D’ARIA nasce come proget-

to universitario del corso di
Componenti della Laurea
Magistrale in Design Sistemico.
Il progetto viene qui presentato
come esempio di design appar-
tente alla licenza open source,
che ne permette la modifica, lo
studio, I'utilizzo e la redistribu-
zione libera.

Il progetto si lega alle tematiche
attuali di inquinamento dell’aria
e per questo vuole sottoline-
are I'importanza di un alleato
come le piante per purificarla:
infatti daria ha un sistema di
auto-innaffiamento, e la tipolo-
gia di pianta utilizzata fa parte
di una lista stilata dalla nasa di
piante che assorbono maggior-
mente co2. Il contesto per cui e
stata pensata € quello di Casa
Jasmina, un hub culturale per
la sperimentazione di proget-
ti domotici e lot che funzione
anche come residenza turistica
temporanea. L'idea di fondo

del progetto ¢ stata quella di
creare uno strumeto tramite
cui enfatizzare il potere che le
piante hanno di prendersi cura
degli esseri umani e di contribu-
ire alla qualita dell’aria, dando a
queste ultime uno strumento di
indipendenza dalla cura dell’'vo
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mo per la sopravvivenza, la
possibilita di autoinnaffiarsi.

PRO

e gratuito

e riproducibile

e interattivita con scopo educa-
tivo

e interazione con la natura
indoor.

CONTRO
e & ancora un prototipo.

BIOASILO DEL
CARPANEDO
LA SPEZIA
ASILO

Il Bioasilo del Carpanedo si
trova in provincia di La Spezia
e nasce dall'idea di creare un
metodo nuovo per far cresce-
re i bambini in armonia con la
natura. Per natura siintende
sia 'ambiente circostante sia la
natura stessa del bambino.

[ 'asilo si trova all'interno di

una fattoria didattica dove ci
sono gli animali, tra il bosco e il
ruscello, ed & costituito da una
struttura ecocompatibile in
legno e vetro, in dialogo costan-
te con 'ambiente esterno.
'edificio & stato progettato

in “Classe A — Certificazione
CASACLIMA",

i pavimenti sono in legno natu-
rale certificato, il riscaldamento
avviene con fonti energetiche
rinnovabili e le grandi vetrate
permettono di ottenere una
illuminazione naturale e una
aerazione creando un rapporto
costante con le mutazioni della
natura circostante.

Da una parte la sfida del Bioasi-
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lo € quella di dimostrare quanto
sia importante la collaborazione
tra bambini e meno efficace
suddividerli in classi in base
all’etd, incentivando invece un
modo piu naturale di crescere
e di relazionarsi. Ogni bambino
viene stimolato all’autonomia,
lasciando che naturalmente

si dedichi all’'esplorazione, alla
scoperta, alla comunicazione.
L'alimentazione dall'altra parte
ha un ruolo fondamentale nello
sviluppo del bambino, € vege-
tariana e biologica e approva-
ta dalllASL 5 per garantire il
massimo della qualita e soste-
nere una corretta educazione
alimentare.

PRO

e contatto con la natura e gli
animali

e struttura ecocompatibile

e risparmio energetico

e educazione alimentare,
ambientale, ecologica

CONTRO
e retta non accessibile a tutti

LAGGERBERG SCHOOL
TIMRA

SCUOLA ECOCYLE
ADAPTED

EcoCycleDesign € il metodo
olistico di progettare edifici e
cittd e combina un design con
il design sistemico. Anders
Nyquist € a capo di questo
approccio e la sua missione e
quella del suo team é: ridurre,
rivtilizzare, riciclare, rinnovare
e ripensare. L'EcoCycleDesign
infatti include efficienza dei
costi, sostenibilita, risparmio

energetico, materiale riciclabi-
le, alta qualitd, con attenzione
alla qualita degli spazi e alla
salute dell’individuo.

La scuola di Laggarberg é
stata progettata dall’archi-
tetto svedese Anders Nyquist
ed € un esempio calzante di
ecocycle design. E’ importante
per il sistema di areazione ispi-
rato al termitaio. Nel partico-
lare siispira all’ladattamento
che questi insetti sono riusciti
a trarre dall’lambiente al fine di
coltivare all'interno del termi-
taio a temperatura costante
funghi, la loro principale fonte
di cibo. Le termini sono state in
grado di costruire camini dove
I'aria si riscaldae sale natural-
mente crenado un differenzia-
le di pressione all’'interno del
termitaio; questo collegato
alllambiente circostante con
piccoli tunnelpermetta all'a-
rea di circolare cosi c'e quel-

la esterna fluisce all’interno
per riequilibrare e mantenere
costante la temperatura. La
scula di Laggarberg a Timra in
Svezia e la traduzione archi-
tettonica del termitaio che
permette all’edificio di avere
una temperatura costante di
30°. per l'utilizzo di materiali
locali ma anche per la coesione
che esiste fra l'architettura
dell’edificio, la progettazione
degli spazi e la tipologia di inse-
gnamento proposta agli alunni.
L'educazione degli alunni infatti
verte sulle buone pratiche
ambientali, quindi alla raccolta
dei rifiuti, alla coltivazione di
un orto da cui trarre il cibo che
mangiano e da aree di studio e
svago.



"y LAGGERBERG SCHOOL, SVEZIA

PRO

e alunni coinvolti nelle attivi-
ta di preparazione dei pranzi,
della raccolta differenziata,
della crescita dell’orto della
scuola

e spazi progettati a misura di
alunno (altezza, esigenza di uno
spazio pivu intimo..)

e materiali ecocompatibili
locali

e bassissimo consumo energe-
tico

e sistema di areazione natu-
rale

e educazione ambientale

CONTRO

e Alcune delle soluzioni adota-
te non sono ben percepite dai
bambini.

FAB LAB
MONDO
ASSOCIAZIONE

Il Fab Lab nasce come compo-
nente educativa del Center for
Bits and Atoms (CBA) del MIT,
un'estensione per implementare
ricerca sulla fabbricazione e sul
calcolo digitale. Essere un Fab
Lab significa connettersi a una
comunita globale di studenti,
educatori, scienziati, ricercatori,
maker e innovatori: una rete di
condivisione delle conoscenze
che copre 30 paesi e 24 fusi
orari. | Fab Lab costituiscono
una alternativa all’artigiana-

to tradizionale e consentono

di dare espressione a chiun-

que voglia impare o provare a

costruire qualcosa e condividerlo
con la comunita: infatti questi
hub o cluster da una parte forni-
scono lo spazio e gli strumenti

a chiunque voglia imparare,
dall’altra forniscono un luogo di
aggregazione e confronto per
professionisti e piccole aziende
emergenti.

Il Fab Lab € un luogo di cultu-

ra e sperimentazione che si

sta diffondendo a macchia

d’olio ovunque nel mondo. La
forza di questo progetto sta

nel suo rilanciare I'economia
locale, dando spazio ai singoli

e alle piccole realta di impare e
mettersi sul mercato sfruttando
pero una connessione globale di
scambio di conoscenze e stru-
menti attraverso I'open source.
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PRO

e rete di laboratori presenti in
pivu citta

e consivisione degli strumenti

e scambio di conoscenze fra gli
associati

e workshop e formazione gratu-
iti per gli associati

e accessibile economicamente

CONTRO
eComunita chiusa.

PIANPICOLLO
SELVATICO
ALTA LANGA
CASCINA

Pianpicollo Selvatico € un’a-
zienda agricola costruita nel
1811 in Alta Langa, una zona
rurale nella regione Piemonte.
I suo nome significa letteral-
mente “Piccola pianura selvag-
gia” (Piccolo Piano Selvatico) e
ha origine dalla sua posizione
alllinterno di una piccola pianu-
ra circondata da una natura
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selvaggia.

Pianpicollo Selvatico € un
centro diricerca nelle arti e
nelle scienze.

Offre spazio e tempo per esplo-
rare e sperimentare il poten-
ziale creativo degli esseri umani
in relazione con 'ambiente, gli
esseri viventi e non viventi.
Incoraggia le ricerche artisti-
che, scientifiche e filosofiche
come processi vivificanti e
trasformativi. Promuove tutte
le forme di diversitd, culturale
ed ecologica.

E un esperimento collettivo
sulle infinite possibilita di un
dialogo creativo con la natura.
Alice Benessia, anima e coor-
dina il progetto che & stato
realizzato dal 2013 al 2016 da
un gruppo di professionisti e
ricercatori provenienti da studi
privati, universita e Politecnico
di Torino insieme ad artigiani
locali per recuperare i sistemi
acquiferi ed energetici, il bosco,
gli edifici. Nel sono stati condot-
ti studi sulla permacoltura e

sulle antiche varieta di frutta
e cereali della zona. Pianpicol-
lo Selvatico ha vinto tre bandi
del Programma Leader del Gal
Langhe Roero Leader con il
progetto di coniugare il vecchio
col nuovo, pietra e legno con
nuove tecnologie per la massi-
ma efficienza energetica, con
principi di domotica, e le fonti
rinnovabili,

Lo spazio offre residenza
artistica e collaborazioni con
universita e workshop.

PRO

e relazione con la natura attra-
verso scienza e arte

e workshop artistici - scientifici
(ricerca di una connessione fra
la dimensione naturale scientifi-
ca e artistica)

e struttura di interesse storico
recuperata

e residenze d’artista

e scambi culturali con universi-
ta, scule, regione Piemonte

CONTRO
eDistante dal centro abitato
eDifficilmente raggiungibile

POSEDONIA FESTIVAL
ITALIA, SPAGNA
ECOFESTIVAL

Posidonia Green project &
un'associazione internaziona-
le no profit che promuove la
cultura ecologica nel rispet-
to delllambiente attraverso
eventi, iniziative, campagne di
sensibilizzazione e comunica-
zione. Posidonia Green Project
supporta 'idea di equilibrio tra
ambiente economico, benesse-
re sociale e tutela ambientale.
L’evento si svolge annualmente



dal 2008 in tre luoghi del Medi-
terraneo tra Italia e Spagna.
Posidonia Green project si
fonta sul concetto di parteci-
pazione attiva in tutti i settori
della societa per raggiunge-

re un equilibrio tra sviluppo
economico, benessere sociale e
protezione dell’lambiente. Viene
promossa la cultura ambientale
attraverso l'arte, la cultura, la
cooperazione ed € rivolta sia ai
singoli che alle organizzazioni:
punta alla sensibilizzazione ad
un cambio di paradigma tra
agenzie, istituzioni, opinion
leader, manager, professioni-
sti e cittadini in generale, per
facilitare la transizione verso la
sostenibilita.

Posidonia Green si basa su

PIANPICOLLO SELVATICO, ITALIA

valori di sostenibilita, onesta,
rispetto per I'ambiente.

PRO

® promuove una cultura
ambientale nelle persone e nelle
organizzazioni attraverso l'ar-
te, la cultura, la cooperazione e
la formazione

¢ Si propone di creare agenti di
cambiamento tra le imprese,

le istituzioni, gli opinion leader,
manager, professionisti e citta-
dini in generale, per catalizzare
la transizione verso la sosteni-
bilita

e partner in liea con i valori
dell’organizzazione

e connette professionisti del
turismo, della ecoindustria,
artisti, scienziati, gente del

posto

e recupero di materiale per
I'allestimento del festival dalla
spiaggia

e catering e cibo a km-0

e comunicazione a livello locale
e globale

e valorizzazione del luogo ospi-
tante del festival come meta di
turismo di carattere responsa-
bile.

CONTRO
Nessuno
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Capitolo S

LA COMUNICAZIONE

La comunicazione & uno strumento chiave nella transizione che stiamo
affrontando verso un approccio sostenibile al quotidiano. Poiché essa
rappresentalo strumento attraversoil quale parlare alla societa contemporanea
di cio che sta accadendo e di cio che in futuro potrebbe accadere. Nella ricerca dei
casi studio di seguito affrontati si sono tenuti in considerazione alcuni aspetti
fondamentali, condizioni sine qua non, che le varie forme di comunicazione
della sostenibilita dovessero rispecchiare. In primis, la veridicita del messaggio
trasmesso, attraverso dati chiarie verificabili e una fonte qualificata, onde evitare
diincappare nel sempre piU frequente fenomeno di greenwashing che tristemente
arricchisce aziende e istituzioni a scapito dell’lambiente. Tale messaggio chiaro,
attendibile e accattivante deve tener conto del target di riferimento, modificando
le sue forme a seconda della fetta disocietda a cuidesiderarivolgersi. E stato notato
come ricorrere alla personalizzazione del messaggio sia un fattore molto efficace
quando si tratta di veicolare temi complessi e di un ordine di grandezza globale.
Infine, I'arte, considerata come vettore empatico verso il cambiamento é stata
considerata in questo contesto la chiave di volta per generare coinvolgimento nel
pubblico e dunque reale cambiamento.

URBAN CATALYST
BERLINO

probabilita di essere duraturi
rispetto a quelli imposti dall’e-

sviluppa piani di struttura
urbana, si occupa di concetti

STUDIO DI URBANISTICA di design per gli spazi aperti. sterno.
Ma la caratteristica piU esem-
Urban Catalyst € uno studio plare € che secondo Urban PRO

tedesco con sede a Berlino
composto da un gruppo inter-

Catalyst lo sviluppo urba-
no non puo piu fare a meno

e approccio bottom - up
e sviluppo di strumenti di

disciplinare di venti architetti,
urbanisti, architetti paesag-
gisti e ricercatori urbani. Lo
Studio si occupa di sviluppare
visioni per citta e regioni in
trasformazione in accordo
con le municipalita.

La metodologia utilizzata dal
team prevede 'analisi e la
ricerca sullo sviluppo urbano
e spaziale per siti specifici,
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della partecipazione. Per loro
promuovere la trasparenza
del proprio lavoro e comunica-
re le informazioni al pubblico
non € abbastanza. La parteci-
pazione riguarda nuovi modelli
per la produzione collettiva di
uno spazio, le persone posso-
no produrre cambiamento e

i cambiamenti che partono
dai gruppi sociali hanno piu

comunicazione come mappe
e graphic design per la
comprensione delle informa-
zioni

e pubblicazione di manuali sul
proprio approccio

e trasparenza delle proprie
strategie

e approccio multidisciplinare
e coinvolgimento di tutti gli
enti/persone interessate al
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TAIWAN’S GUIDEBOOK, TAIWAN

progetto, dal committente al
cittadino

e progettazione flessibile e in
trasformazione, non fissa.
CONTRO

Nessuno

MIDDLEFART BRIDGE
MIDDLEFART
ARCHITETTURA
URBANISTICA

Middelfart Climate City

€ un progetto visionario

che affronta gli effetti dei
cambiamenti climatici sotto-
lineando la correlazione tra
spazi urbani verdi, pianifica-
zione urbana e adattamento
climatico.

Il progetto “Middelfart the
Climate-City” e estrema-
mente ambizioso nel suo
approccio per mostrare come
I'adattamento climatico possa
rappresentare un enorme
potenziale per lo sviluppo
urbano. L'obiettivo € soluzio-

116 ——

ni creative e innovative in un
processo di sviluppo comples-
so e basato sul dialogo, che
modella le soluzioni sosteni-
bili per aggiungere valore nei
campi dell’ecologia ambienta-
le, finanziaria e sociale.

PRO

e adattamento al cambiamen-
to climatico

e dialogo con lo spazio conte-
stuale

e comunica un approccio resi-
liente al cambiamento clima-
tico.

CONTRO

Nessuno

ARPAV

VENETO
VISUALIZZAZIONE
DATI DI ANALISI

ARPAV & 'acronimo di Agenzia
Regionale per la Prevenzione

e Protezione Ambientale del
Veneto. L'agenzia & stata istitu-

ita con la Legge Regionale n°32
del 18 ottobre 1996 e diventa
operativa il 3 ottobre 1997.
L’Agenzia realizza attivita di
prevenzione e controllo ambien-
tale attraverso le strutture
tecniche presenti nel territorio.
Nella pagina web di ARPAV &
presente la sezione “servizi
ambientali” in cui € possibile
accedere ad altre sottocate-
gorie tra cui “Comunicazione”

e “Educazione Ambientale” Si
puo avere accesso a strate-

gie comunicative da replicare

e a materiale utilizzabile per
campagne di sensibilizzazione o
educazione.

“L’'agenzia ARPAV promuo-

ve una comunicazione che si
muove sul fronte istituzionale,
su quello tecnico-scientifico

e su quello divulgativo, con
I'obiettivo di raggiungere il
maggior pubblico possibile e di
agire in modo efficace, utiliz-
zando strumenti differenziati

ai temi ambientali a seconda
del target di riferimento. La
strategia comunicativa affianca
ai rapporti tecnici e ai classici
percorsi di educazione ambien-
tale, azioni di sensibilizzazione,
prodotti editoriali divulgativi,
campagne stampa e radiotele-
visive, prodotti audiovisivi e web
destinati a un target specifico o
all'intera cittadinanza.
Vengono predilette infografiche
utilizzate per comunicare in
modo sintetico e veloce.”

PRO

e tipologia di veicolo comuni-
cativo differenziato per target
diversi

¢ predilezione di una infografica
chiara e sintetica per raggiun-



gere tutti i cittadini

e organizzazione di eventi deci-
cati a specifiche tematiche

e materiale reperibile online
gratuitamente

e campagne di comunicazione
attraverso canali classici, sito
web, editoriali.

CONTRO
Nessuno

NEW YORK TIMES HEAT MAP
MONDO

VISUALIZZAZIONE
PROIEZIONI FUTURE

Mentre il mondo si riscalda a

causa dei cambiamenti climatici
indotti dall’'uomo, molti devono

BELOW SEE LEVEL, THAILANDIA

aspettarsi di vedere sempre piu
giorni caratterizzati da tempe-
rature che raggiungono i 32
gradi Celsius o piu alti.

I New York Times mette a
disposizione online uno stru-
mento di previsione della
temperatura nei prossimi

anni, messo a punto secondo
un'analisi condotta dal Clima-
te Impact Lab, un gruppo di
scienziati del clima, economisti
e analisti di dati del Rhodium
Group, dell'Universita di Chica-
go, della Rutgers University e
dell’Universita della California,
a Berkeley.

Con questo strumento si puo
avere una percezione rappre-
sentata all’interno di un grafico
di come i giorni di caldo che si

devo aspettare siano superiori
alla soglia di 32 gradi celsius e
di come siano variati dall’anno
di nascita di chi vuole provare a
fare questo calcolo online nella
nostra citta fino alla fine del
secolo.

E’ ampiamente riconosciuto
che i cambiamenti climatici
continueranno a manifestarsi
secondo un modello generale,
seguendo un pattern preciso, e
cosi lo strumento é stato svilup-
pato, funziona solo per le regio-
ni del mondo che attualmente
sperimentano temperature di
32,2 °C (90 ° F) o superiori per
almeno una parte dell’anno. E
poiché i calcoli si basano su dati
storici, sono incluse solo le citta
che hanno registrazioni meteo
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BLUE TREES, MONDO

rologiche coerenti.

L'articolo interattivo spiega

che le sue proiezioni sono state
tratte dai modelli climatici
ipotizzando che i paesi di tutto il
mondo abbassino le loro emis-
sioni di gas serra per raggiun-
gere gli obiettivi fissati nell’ac-
cordo di Parigi del 2015.

PRO

* messo a punto da scienziati,
dati acurati

e disponibile su una piattaforma
importante come e il NYT

e si riferisce ai nostri dati
personali, cioé anno di nascita e
citta, generando coinvolgimento
diretto

CONTRO

118

e mancaza di soluzioni per
correggere la situazione

REPORT DI
SOSTENIBILITA
LAVAZZA
EUROPA
DOCUMENTO DI
SOSTENIBILITA

Uno strumento indispensabile
per la comunicazione dei proprio
valori € la misurazione costan-
te dell'impatto dell’azienda, dei
progressi raggiunti, attraverso
una precisa azione di reporting.
“La Direzione Institutional Rela-
tions & Sustainability di Lavazza
ha coordinato la redazione del
Bilancio di Sostenibilita Lavaz-
za 2017, coinvolgendo trasver-

salmente l'intera struttura
organizzativa delle Societa del
Gruppo incluse nel perimetro di
rendicontazione.

I documento e stato predispo-
sto utilizzando come riferimen-
to tecnico metodologico i GRI
Sustainability Reporting Stan-
dards (GRI Standards) emessi
dal

“Global Reporting Initiative”
(GRI) nel 2016. L'opzione scelta
da Lavazza ai fini della redazio-
ne del documento secondo i GRI
Standards ¢ “in accordance -
Core”. Avendo aderito al Global
Compact delle Nazioni Unite,
Lavazza ha, inoltre, scelto di
integrare la “Communication on
Progress (COP)” richiesta dal
Global Compact, all'interno del



proprio Bilancio di Sostenibilita,
al fine di comunicare a tutti gli
stakeholder interni ed esterni le
attivita intraprese

e i risultati raggiunti nell’im-
plementazione dei principi del
Global Compact.”

(Report di sostenibilitd Lavazza
2017)

PRO

e comunicazione trasparente
delle proprie performance di
sostenibilita di una azienda

® pubblicazione periodica
(annuale)

e esistono delle linee guida
condivise a livello internazionale
(es. GRI 36 linee guida da segui-
re per fare relazioni trasparenti
e corrette su una lunga serie di
temi: le emissioni di gas serra,
I'impronta idrica, il consumo di
energia, le politiche adottate
con i lavoratori)

e strumento di comunicazione
comprensibile e accattivante.

CONTRO
Nessuno

HOUNTING
POLLUTION

ROMA

ARTE SOSTENIBILE

Il murales Hunting Pollution, il
lavoro dello street artist mila-
nese Federico Massa (alias lena
Cruz), &€ composto interamente
da vernice anti-inquinamento.
Si estende per oltre 1000 metri
quadrati di un edificio di sette
piani nel distretto di Roma
Ostiense ed € stato completato
dall’artista in ventuno giorni.

Il murale raffigura I'airone
tricolore, originario delle zone

costiere dell’America, per

lena Cruz fonte di ispirazione,
soprattutto perché € un anima-
le in pericolo di estinzione. |l
lavoro dell’artista € influenzato
dal desiderio di attirare I'atten-
zione sui problemi ambientali,
come il riscaldamento globale e
I’estinzione delle specie animali.
Ma la forza di questo progetto
artistico sta nello strumento
con cui € stato realizzato: la
vernice Airlite che neutralizza
inquinanti e smog, restituendo
aria purificata.

Si calcola che la quantita di
vernice utilizzata nell’opera
abbia la capacita di ripulire
I'aria nella stessa misura di una
foresta di 30 alberi.

I murales & stato commissiona-
to da Yourban2030, una asso-
ciazione femminile senza scopo
di lucro che si sforza di portare
consapevolezza sulle questioni
ambientali attraverso 'arte, il
cinema, la moda e la musica.

PRO

eSensibilizzazione a tematiche
ambientali

¢ |'arte diventa lo strumento
che puo

generare emozioni, empatia,
conoscenza e suggerire buone
pratiche

eUtilizzo di una tecnologia
accessibile, brevettata e utiliz-
zabile anche dai singoli cittadini
per i proprio scopi

eRiduzione dell'inquinamento
dell’aria.

CONTRO
Nessuno

THE BLUE TREES
MONDO
INSTALLAZIONE
AMBIENTALE

Nella installazione ambientale
di Konstantin Dimopoulos, The
Blue Trees, il colore blu e I'al-
bero si uniscono per trasfor-
marsi e influenzarsi a vicenda;
il colore che cambia I'albero

in qualcosa di surreale, qual-
cosa fuori al di fuori del reale,
mentre I'albero, radicato nella
terra riflette cio che possiamo
perdere a causa della defo-
restazione. Questo installa-
zione ricopre un ruolo impor-
tante non solo come mezzo
per mettere in evidenza le
questioni ecologiche ma anche
perché puo influenzare una
trasformazione nel comporta-
mento delle persone aumen-
tandone la coscienza sociale.
Con The Blue Trees, il colore

e I'albero diventano un lavoro
scultoreo che rimanda alla
vita e allo scorrere del tempo,
all’esistenza quotidiana e al
modo in cui, individualmente e
collettivamente, modelliamo il
mondo in cui viviamo.

Queste installazioni sono
replicabili e partecipative.
Prendono il loro posto in una
lunga serie di opere dell’arti-
sta che hanno una coscienza
sociale e abbracciano un'am-
pia varietd di media e di tema-
tiche. Dimopoulous utilizza
pigmenti blu non permanenti
e organizza la realizzazione
dell’installazione coinvolgen-
do bambini, scuole, anziani e
chiunque voglia unirsi a dipin-
gere gli alberi di blu.
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PRO

e Arte come forme di sensibiliz-
zazione a tematiche ambientali
e Arte partecipativa

e Temporaneitd e non invasivita
dell'intervento

e Evidenza dell'intervento.

CONTRO
Nessuno

ICE WATCH
LONDRA
INSTALLAZIONE ARTISTICA

L’artista Olafur Eliasson e il
geologo Minik Rosing hanno
installato Ice Watch, un grup-
po di ventiquattro blocchi di
ghiaccio, di fronte alla galleria
Tate Modern di Londra fra I'11
e il 20 dicembre 2018.

| blocchi di ghiaccio sono

stati pescati dal fiordo Nuup
Kangerlua in Groenlandia dopo
essersi staccati dalla calotta
di ghiaccio, risultato del riscal-
damento globale che vede e
vedra aumentare la produ-
zione di iceberg contribuendo
alllinnalzamento del livello del
mare.

Al momento dell'installazio-
ne, ciascun blocco di ghiaccio
pesava tra 1,5 e 5 tonnellate. Il
costo energetico stimato per
portare uno di questi blocchi

a Londra € pari a una persona
che vola da Londra all’Artico
andata e ritorno.

L'intento dell'installazione
risiede nella speranza che
molte piU persone capiscano la
realta dei cambiamenti clima-
tici, proprio sperimentando Ice
Watch: raramente abbiamo
un'esperienza diretta di queste
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condizioni.

Climi piu caldi hanno causa-

to alla calotta glaciale della
Groenlandia la perdita di circa
200-300 miliardi di tonnel-
late ogni anno, un tasso che
dovrebbe aumentare dramma-
ticamente. Portando il ghiaccio
a Londra e creando una scul-
tura temporanea simile alla
forma di un antico cerchio di
pietre, Eliasson e Rosing hanno
permesso di interagire diret-
tamente con il ghiaccio. Era
possibile guardarlo, spostarlo
e toccarlo.

PRO

e Dimostrazione di emergen-
za climatica attraverso una
dimostrazione diretta

e possibilita di interagire con
I'intallazione

e Possibilita di osservare

un cambiamento nel tempo
dell’installazione, come dimo-
strazione della tesi sostenuta
e punto strategico dell’instal-
lazione.

CONTRO
e Trasporto del ghiaccio dalla
Groellandia all'inghilterra

“QUALCOSA,

LA FUORI”

DI BRUNO ARPIA
ITALIA
ROMANZO

Gli scenari di questo libro,
scrive Bruno Arpaia in una
postfazione, siispirano
attentamente ai rapporti sui
cambiamenti climatici dell’l-
pcc (Intergovernmental Panel
on Climate Change) e dell’Eu-
ropean Environment Agency,
dunque rappresentano uno
futuro previsto e probabile

di cui I'autore vuole mette-

re in guardia i suoi lettori. E’
forse questo il punto di forza
di questo romanzo e di tutti
quelli appartenenti al genere
“Climate Fiction”: Proporre
scenari futuribili basati su

dati generalmente accetta-




ti dalla comunita scientifica
e che quindi assumano una
veste importante di sensibi-
lizzazione nel lettore affinche
possa correggere il suo stile
di vita contribuendo dal basso
ad interrompere la trasfor-
mazione globale in atto.

Il romanzo infatti vede come
protagonista Il napoletano
Livio, che insieme con altre
migliaia di persone ¢ in fuga
da un'ltalia desertificata.
Tutti insieme verso la fine di
questo secolo intraprendo-
no una migrazione alla volta
della Scandinavia, “terra
promessa dove l'erba ancora
e verde”. Dove la vegetazione,
soprattutto, € ancora viva.
Infatti, come nel resto del
pianeta, anche negli altri paesi
del bacino del Mediterraneo
oltre I'ltalia, in Germania e
nelle altre regioni dell’Euro-
pa centrale il riscaldamento
globale ha prodotto effetti
irreversibili, proprio gli stessi
che gli esperti di oggi preve-
dono allarmati e ignorati.

PRO

e testimonianza di lettera-
tura sul problema della crisi
ambientale

e esempio verosimile rispetto
le previsione climatiche attuali
per il futuro.

CONTRO
Nessuno

TAIWAN’S GUIDEBOOK
TAIWAN
GUIDA

L 'associazione per I'educa-

zione ambientale Re-Think ha
lanciato la guida dei detriti
marini, Taiwan's Guidebook

of Marine Debris, per eviden-
ziare i 101 oggetti di plastica
pilt comunemente trovati sulle
spiagge di Taiwan. L'associa-
zione Re-Think ha fotografato
gli oggetti: si parla di giocattoli
di Hello Kitty, di accendini, di
ciabatte di plaastica. Questo
progetto si inserisce nel conte-
sto di denuncia e di azioni di
attivistmo contro I'abbandono
dei rifiuti e la produzione di
plastiche usa e getta. L'inten-
to € quello di educare i giovani
alla vastita del problema e
smuovere le loro coscienze
attraverso la spettacolarizza-
zione degli stessi rifiuti che qui
vengono collezionati e rappre-
sentati maestosamente nella
loro parziale decomposizione
su vari sfondi monoscromatici
dai colori vividi e brillanti.

Il pezzo di rifiuti pit vecchio
era un pacchetto di cibo
militare trovato in Kinmen

del 1988. Portava ancora

lo slogan: “Unisciti contro i
comunisti e promuovi I'lamore
per i nostri compatrioti”.

PRO

e azione comunicativa esplicita
e azione comunicativa in veste
artistica

e azione educativa con targt
rivolto alle giovani generazioni
e raccolta del materiale trami-
te volontari

e pubblicata sulla testata The
Guardian nella sezione NEWS
ENVIROMENT.

CONTRO
Nessuno

“BELOW SEA LEVEL”

DI ANTONIO ZAMBARDINO
THAILANDIA

SERIE FOTOGRAFICA

Antonio Zambardino era un
fotografo e giornalista con base
a Bangkok. Dalla sua base di
partenza in Thailandia ha segui-
to giorno per giorno le principali
problematiche sociali e ambien-
tali della regione.

Il progetto del fotoreporter
vede ritratti poliziotti, infermie-
ri e anche un pescatore: tutti
raggiunti dall’acqua, che arriva
al livello le ginocchia.

Queste immagini molto forti
fanno parte della raccolta
“Tonga - Below Sea Level”: gli
scatti documentano i danni
provocati nelle isole del Pacifico
dal cambiamento climatico e
dall’innalzamento del livello del
mare, secondo gli studi salito di
dieci centimetriin soli 13 anni.
Cio che e interessante nella
rappresentazione di Zambar-
dino ¢ la strategia comunica-
tiva di utilizzare persone pit o
meno rispettate all'interno della
societa per il ruolo che rico-
prono, e raffigurle ad un livello
paritario, ad indicare che tutti
siamo responsabili del cambia-
mento e che nessuno gli puo
sfuggire.

PRO

e Evocazione di uno scenario
futuro attraverso immagini
e Chiarezza del messaggio

e Suggestione emotiva.

CONTRO
Nessuno
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Parte 3

Perché dobbiamo
ridurre Pimpatto
ambientale dei
festival?

Alla fine del 2015, 196 paesi hanno negoziato I'accordo di Parigi sui cambiamenti climati-
ci: uno storico consenso politico internazionale per I'azione globale sul clima che si impe-
gna a mantenere il riscaldamento a un massimo di 2°C, puntando a 1.5°C, al di sotto dei
livelli preindustriali.

Riuscire a raggiungere questo obiettivo richiedera un ripensamento completo e urgente di
come produciamo e utilizziamo lenergia in tutti gli aspetti della vita:

diminuendo i consumi, incrementando lefficienza, generandola da fonti rinnovabili, eli-
minando gradualmente I'uso dei combustibili fossili nei prossimi decenni.

I festival sono un settore con un pubblico di milioni di clienti, devono quindi avere la
capacita di contribuire materialmente a questo cambiamento gestendo lenergia in modo
pitt intelligente, ma anche svolgendo un prezioso ruolo di leadership nel fare cambiamenti
verso un futuro pili sostenibile.

Se da un lato gli eventi rappresentano una grande opportunita per il territorio di rafforzare
il turismo e leconomia locale, dall’altro possono manifestarsi come una grande minaccia
in termini ambientali, di perdita della biodiversita, emissioni elevate, aumento dei rifiuti,
congestione del traffico, danni al territorio e ai cittadini locali.

Proprio per lenorme varieta di attori e flussi di materia coinvolti é necessario stabilire una



metodologia che guidi gli eventi di tutte le dimensioni verso un approccio sostenibile.

Ma cosa si intende per evento sostenibile?

“Un evento ¢ sostenibile quando ¢ ideato, pianificato e realizzato in modo da minimiz-
zare I'impatto negativo sullambiente e da lasciare uneredita positiva alla comunita che lo
ospita”

UNEP 2009 (United Nations Environment Programme)*

11 vero sviluppo sostenibile si raggiunge intersecando tre sfere di consapevolezza: econo-
mica, sociale e ambientale. La consapevolezza economica, ovvero l'utilizzo efficiente delle
risorse, impianti e dei servizi necessari. La consapevolezza sociale, ovvero il rispetto della
comunita locale, I'inclusivita dellevento, la promozione di valori condivisi di equita e uni-
versalita e la creazione di benessere. Infine, la consapevolezza ambientale dimostrata sia
attraverso uneffettiva riduzione degli impatti, che tramite una forte azione educativa di
sensibilizzazione alle tematiche ecologiche.

Secondo una recente ricerca condotta tra i partecipanti di eventi organizzati in Europa a
cura del progetto ZEN** (Zero Impact Cultural Heritage Event Network), il 50% dei parte-
cipanti a un festival sarebbe disposto a pagare un prezzo maggiorato del biglietto se questo
potesse contribuire a ridurre 'impatto ambientale del festival sullambiente. L80% avverte
di essere personalmente responsabile nel ridurre la quantita di rifiuti prodotti in occasione
della partecipazione a eventi. L86% farebbe la raccolta differenziata se gli appositi conteni-
tori si trovassero in prossimita dei luoghi della manifestazione. Il 71% potrebbe raggiun-
gere la location con i trasporti pubblici se tale offerta fosse inclusa nel prezzo del biglietto.
Infine, il 43% dei partecipanti sostengono di aver cambiato il proprio atteggiamento in

seguito ad iniziative e proposte sperimentate in occasione delle stesse manifestazioni.

Tuttavia, soprattutto in Italia lapproccio sostenibile nel campo degli eventi ¢ ancora poco
adottato o poco capito. Questo ¢ dovuto a differenti cause: la paura di costi maggiori ne-
cessari per apportare le modifiche richieste, la mancanza di risorse o di tempo, ma soprat-
tutto la mancanza di esperienza o formazione nel campo della sostenibilita. Per questo
motivo stanno nascendo sempre pili figure professionali e associazioni che si occupano di
offrire un servizio di consulenza a festival e eventi, dimostrando grazie alla condivisione di

una vasta gamma di casi studio internazionali che la transizione ¢ possibile e vantaggiosa.

“Dall’antichita ad oggi gli eventi e le manifestazioni giocano un ruolo significativo nella
nostra societa, contribuendo a rafforzare l'identita, i valori e la cultura, a promuovere i
territori, ad agire da catalizzatori per I'integrazione sociale.

Inoltre, nellambito delleconomia del turismo, gli eventi e le manifestazioni stanno diven-
tando elementi portanti nelle politiche di marketing e nel branding dei luoghi”

(ZEN, 2013, pag. 18)

PARTE TERZA

34 - Il Programma delle
Nazioni Unite per 'am-
biente (United Nations
Environment Programme
- UNEP) & un organo sus-
sidiario dell’Assemblea
generale delle Nazioni
Unite, istituito con la
risoluzione 2997 (XXVII)
del 15 dicembre 1972, a
seguito della Conferenza
di Stoccolma sull’ambien-
te umano svoltasi nello
stesso anno su iniziativa
dellONU. AII'UNEP sono
affidate funzioni di studio
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assistenza tecnica ai
paesi in via di sviluppo,
anche nel settore della
legislazione ambientale.

35 - ZEN Zero impact
cultural heritage event
network. (2013b). IM-
PATTO ZERO EVENTI
PATRIMONIO CULTURA-
LE. Disponibile da http://
zen-project.eu/new
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Capitolo &

Riferimenti
Normativi e
Obiettivi Globali

6.1117 PUNTI DI SVILUPPO
SOSTENIBILE (ONU)

Nel settembre del 2015 pit di 150 paesi facenti parti delle Nazioni Unite si sono im-
pegnati a delineare delle linee guida globali per condurre il cambiamento verso la
sostenibilita, promuovendo il benessere sociale delle comunita e del singolo, a livello
globale. Tali linee guida sono 17 (Sustainable Development Goals — SDGs)* e sono
raccolte all'interno di un documento chiamato Agenda 2030, proprio per sottolineare
lanno entro il quale raggiungere gli obiettivi proposti.

Nonostante possa sembrare un’impresa prettamente teorica, il documento dimostra
in realta una forte valenza pratica, attraverso la proposta di 169 sotto-obiettivi o target
che esemplificano le linee d'azione da seguire per soddisfare gli obiettivi principali.
Gli OSS nascono come naturale successione dei Millenium Development Goals, per
i quali fu fatta un'azione analoga di definizione di linee guida generali da seguire per
lavvento del nuovo millennio, che hanno portato notevoli miglioramenti nella ridu-
zione della poverta, la lotta allAIDS, laccesso allacqua potabile. Cio che differenzia

gli SDGs dai precedenti obiettivi, ¢ che gli MDGs erano diretti solo ai Paesi sviluppati

36 - United Nations.
(n.d.). About the Sustai-
nable Development Goals.
Disponibile 12 Aprile,
2019, da https:/www.
un.org/sustainabledeve-
lopment/sustainable-de-
velopment-goals/;



con lo scopo di sostenere quelli non sviluppati. Infatti gli MDGs erano solo otto e
riguardavano le principali problematiche legate ai paesi poveri del mondo. Mentre gli
SDGs sono piti del doppio e coinvolgono tutte le nazioni e tutti gli aspetti necessari da
considerare per raggiungere una reale condizione di sviluppo sostenibile.

I 17 obiettivi del’Agendo 2030 hanno un carattere universale da diversi punti di vista.
In primis, sono rivolti a tutti i paesi firmatari, che seppur con le loro marcate differen-
ze interne, devono impegnarsi a raggiungerli con risultati e mezzi dipendenti dalle
loro capacita. Inoltre, gli OSS sono spendibili in ogni contesto, dal macro al micro,
dalla linea politica di una nazione, al sistema di valori del singolo.

Numerose organizzazioni, ad oggi, si stanno impegnando ad adattare le loro policy
agli obiettivi di sviluppo, in modo da allinearsi alla direzione globale.

Tuttavia, nonostante molti scelgano di approfondirne soltanto alcuni dei quali si pre-
stano meglio al core della loro organizzazione o impresa, gli obiettivi del’lONU sono
da considerarsi un sistema unico e indivisibile da seguire con un approccio universale

e trasversale.

Questo piano di azione globale abbraccia tutti gli aspetti associati al benessere umano
e del pianeta, dalleliminazione della fame e della poverta al rispetto della biodiversita,
degli oceani e alla lotta contro il cambiamento climatico, con una grande attenzione
allo sviluppo di nuovi modelli produttivi e infrastrutture sostenibili, alla promozio-
ne delleducazione e di una crescita economica circolare e inclusiva. Lultimo punto
infine riguarda la collaborazione globale fra tutti i paesi, condizione necessaria di
sviluppo.

“17. Rafforzare i mezzi di attuazione degli obiettivi e rinnovare il partenariato mon-

diale per lo sviluppo sostenibile”.

6.21S0 20121

La norma ISO 20121 (ISO 20121:2012, Event sustainability management systems —-
Requirements with guidance for use)*” ¢ uno standard internazionale volontario per
la gestione di eventi sostenibili, creato dalla International Organization for Standar-
dization, con il fine di guidare le organizzazioni verso I'incremento della sostenibilita
durante I'intero ciclo di gesione degli eventi.

Qualsiasi tipologia di evento, dalla festa di paese a una conferenza internazionale,
puo avere un impatto economico, sociale e ambientale importante. Basti pensare ai
numeri delle persone messe in moto, alle grandi quantita di materia, risorse idriche e
energetiche coinvolte, e alle ingenti quantita di rifiuti e emissioni prodotte.

Per questo motivo vennero create inizialmente delle normative da parte del British
Standards Intitution (BSI) gia a partire dal 2007 per una gestione pil sostenibile degli

eventi. Successivamente nel 2012 fu redatta la norma ISO 20121 : 2012 con le relative
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37 - International Orga-
nization for Standardi-
zation. (2012, Giugno).
ISO 20121:2012 Event su-
stainability management
systems - Requirements
with guidance for use. Di-
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standard/54552.html
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linee guida da parte dell’Organizzazione Internazionale per la Standardizzazione. Per
sviluppare tali requisiti hanno lavorato congiuntamente delegazioni di esperti delle
istituzioni nazionali di normalizzazione di 25 paesi con altri 10 paesi come osserva-
tori. Hanno collaborato anche otto organizzazioni di parti coinvolte nel settore degli
eventi, con un forte interesse verso la sostenibilita.

LISO 20121 comprende tutti gli attori della supply chain dell'industria degli eventi,
inclusi organizzatori, gestori, costruttori di stand, ristoratori e fornitori. Lo standard
adotta un approccio di gestione sistemica degli eventi, per arrivare a delinearne un
quadro completo degli impatti sociali, economici e ambientali negativi. Cio dovrebbe
portare a miglioramenti nei principali aspetti coinvolti nella gestione della sostenibi-
litd come: leco compatibilita delle sedi e delle strutture, il trasporto, lo smaltimento
dei rifiuti, l'approvvigionamento delle materie e i lasciti positivi o negativi.

Lo standard aiuta a ridurre i costi, le emissioni di carbonio e gli scarti prodotti, ri-
spettare la biodiversita dei luoghi e creare una forza lavoro diversificata e inclusiva.
11 modello di gestione proposto si divide in quattro fasi: pianificazione, sviluppo,
controllo e azione, nonostante la prime due fasi svolgano un ruolo predominante in
termini di attivita coinvolte.

LISO 20121 e applicabile a tutte le tipologie e dimensioni di eventi, si tratta tuttavia di
umazione volontaria, sotto forma di auto-dichiarazione confermata da seconde parti
che hanno un interesse nellorganizzazione, o certificazione da parte di enti terzi in-

dipendenti.

6.31S0 14064

La norma ISO 14064 emessa dall'International Standard Organization (ISO, il sistema di
normazione tecnica internazionale) riguarda le emissioni e gli assorbimenti dei cosi detti
GHG (GreenHouse Gases) i gas a effetto serra delle organizzazioni*®.

Tale normativa si divide in alcuni sottogruppi specifici.

ISO 14064-1 riguarda la quantificazione e rendicontazione. Specifica i principi e i requisiti
alivello di organizzazione per la quantificazione e rendicontazione delle emissioni e gli as-
sorbimenti di gas a effetto serra. Include i requisiti per la progettazione, sviluppo, gestione,
monitoraggio e verifica dell'inventario GHG di unorganizzazione.

ISO 14064-2 riguarda la riduzione ed assorbimento. Specifica principi e requisiti e for-
nisce assistenza a livello di progetto per la quantificazione, il monitoraggio e la comuni-
cazione delle attivita destinate a causare riduzioni delle emissioni di gas serra o eventuali
rimozioni.

ISO 14064-3 riguarda la validazione e verifica. Specifica principi e requisiti e fornisce indi-
cazioni per coloro che conducono o gestiscono la convalida e/o la verifica delle asserzioni
(dichiarazioni) volontarie relative alle emissioni di gas serra da parte delle organizzazioni.

I GreenHouse Gases (GHG) sono tutti quei gas presenti nellatmosfera, dotati di particola-

38 - Rete Clima. (n.d.).
ISO 14064-1: Carbon
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bile 12 Aprile, 2019, da
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ri proprieta che gli permettono di trattenere le radiazioni infrarosse emesse dalla superfi-
cie terrestre, dallatmosfera e dalle nuvole, contribuendo in questo modo alla creazione del
fenomeno definito “Effetto Serra” e dunque al surriscaldamento climatico.

11 Protocollo di Kyoto ha definito e stilato una lista di questi gas, omologando i valori in
tCO2 equivalente, ottenuto moltiplicando ogni valore per il relativo fattore di conversione.

Tali fattori sono stati stimati all'interno dell'TPCC 2007 GWP 100a*, che considera I'im-

patto ambientale su un periodo di 100 anni.

6.4 PAS 2050

Per calcolare il Carbon Footprint associato a un evento, si fa riferimento tendenzial-
mente al metodo illustrato dalla norma PAS 2050:2011%.
Lanorma PAS 2050 ¢ una specifica disponibile al pubblico per la stima delle emissio-
ni di gas serra (GHG) di beni e servizi, elaborata per la prima volta dal Carbon Trust
UK nel 2008 e aggiornata nel 2011.
Questo metodo specifica i requisiti per la valutazione dei GHG associati all'intero
ciclo di vita di beni e servizi (prodotti) compresa la fase di utilizzo, basandosi su tec-
niche analoghe a quelle usate per il calcolo del LCA (Life Cycle Analysis). Applicata
agli eventi si considerano tutte le fasi che intercorrono nella realizzazione:
definizione di scopi e obiettivi. In questa fase si identificano i confini del sistema e le
fonti di emissione all'interno del sistema tra le varie fasi, input e output.
o analisi di inventario dei GHG e classificazione dei dati raccolti;
o caratterizzazione: omologazione dei valori in una stessa unita di misura
tCO2, utilizzando i Global Warming Potential (GWP);
o valutazione della Carbon Footprint: analisi dei dati raccolti e individua-
zione delle fasi maggiormente impattanti.

La PAS include i sei gas serra identificati dal Protocollo di Kyoto.

6.5 GLOBAL REPORTING
INITIATIVE (GRI)

GRI ¢ unorganizzazione internazionale indipendente, pioniera nella realizzazione di re-
port sulla sostenibilita dal 1997+,

Lorganizzazione aiuta le aziende e i governi di tutto il mondo a comprendere e comunicare
il loro impatto su temi critici della sostenibilitd come: il cambiamento climatico, i diritti
umani, la governance e il benessere sociale. Per questo motivo GRI mette a disposizione
gratuitamente delle linee guida generali i “Sustainability Reporting Standards” sviluppate
in collaborazione con veri stakeholder provenienti da tutto il mondo e in continuo aggior-
namento.

Gli Standard GRI sono la metodologia piti adottata al mondo per stilare i bilanci o report

di sostenibilita. Si tratta di una pratica volontaria sempre piti diftusa tra le imprese mon-
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diali, secondo i dati raccolti dallorganizzazione infatti, circa il 93% delle 250 corporazioni
pitt importanti al mondo si ¢ riferita agli standard GRI per la realizzazione dei loro report.
La pratica di divulgare informazioni sulle proprie azioni sostenibili, da una parte rafforza
I'immagine di affidabilita e responsabilita di unazienda, dall’altra aiuta le organizzazioni a
identificare e gestire i propri rischi, riuscendo ad accogliere nuove opportunita.

Per raggiungere il proprio obiettivo di sviluppo economico, sociale e ambientale GRI ha
individuato tre aree di interesse per i prossimi anni.

Creare standard e linee guida per promuovere lo sviluppo sostenibile. Fornire il mercato
di un ruolo di leadership nella divulgazione della sostenibilita e coinvolgere attivamente
gli stakeholder nell'impegno contro i maggiori problemi ambientali.

Nella visione dellorganizzazione si dovrebbe tendere ad armonizzare il panorama della
sostenibilita, rendendo GRIThub centrale per le iniziative di reporting e stringendo colla-
borazioni e partnership con organizzazioni aventi la stessa visione e gli stessi valori di GRI.
In modo tale da poter conseguenzialmente aumentare lefficacia e lefficienza dei report di
sostenibilita, migliorare la qualita delle divulgazioni, alleggerendo gli oneri di segnalazio-
ne ed esplorando gli aspetti della rendicontazione che rafforzano la capacita di decision
making. Promuovere 'uso efficace della divulgazione sulla sostenibilita in modo da mi-
gliorare le prestazioni. Collaborare con i decisori politici, le autorita di regolamentazione,
gli investitori, la borsa, in modo tale da spingere sulla necessita di una rendicontazione

efficiente e trasparente.

6.6 CAM (Criteri Ambientali Minimi)

I CAM sono una serie di requisiti ambientali che guidano nel raggiungimento della solu-
zione migliore riguardo prodotti e servizi da un punto di vista ambientale considerandone
l'intero ciclo di vita*.

In Italia i CAM sono entrati in vigore con lart. 18 della L. 221/2015 e, successivamente,
con lart. 34 recante Criteri di sostenibilita energetica e ambientale del D.lgs. 50/2016 Co-
dice degli appalti (modificato dal D.Igs 56/2017) rendendoli requisiti nazionali obbligato-
ri da rispettare al momento dellavvio di un appalto. Questa direttiva comporta notevoli
vantaggi nel campo della gestione degli appalti pubblici, poiché da una parte permette
la diffusione di modelli pit1 sostenibili e circolari e dall’altra va ad agire fortemente sulla
riduzione degli impatti relativi, riducendo i consumi e quindi i costi.

La definizione di tali punti ha attinto a una vasta gamma di requisiti, sia quelli indicati dal-
la Commissione Europea, sia quelli proposti delle etichette ecologiche ufficiali, tenendo
conto delle varie normative esistenti e agendo nell'interesse di tutte le categorie coinvolte:
Pubblico, imprese e associazioni.

Finora sono stati definite 17 categorie merceologiche associate ai CAM. Tra quelle in cor-

so di definizione si trova il campo degli eventi sostenibili.
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Capitolo 1

I Festival europei
a impatto zero

71 A GREENER FESTIVAL

A Greener Festival (AGF)* ¢ un'associazione no profit impegnata nel guidare eventi,
festival e strutture verso una transizione sostenibile e una decisiva riduzione dell'im-
patto ambientale. Avviata nel 2005 AGF rappresenta uno dei pionieri nel campo della
gestione degli eventi sostenibili, offrendo certificazioni, training, supervisione e faci-
litando lo scambio di buone pratiche.

Lo scopo ¢ allo stesso tempo di carattere divulgativo e pratico, poiché se da una par-
te si spinge verso la diffusione di informazioni su metodi efficienti dal punto di vi-
sta ambientale e azioni sociali positive gia applicate con successo da altri festival ed
eventi, dall’altra si offre unazione pratica di monitoraggio e consulenza ad hoc per il
singolo festival iscritto. Il punto di forza di AGF dunque ¢ la costruzione di una rete
di scambio delle migliori idee e soluzioni da tutto il mondo attraverso strumenti di
valutazione, formazione e consulenza diretta.

AGEF fornisce ad oggi la prima e unica certificazione di eventi sostenibili che include
lautovalutazione, la valutazione in loco e analisi post evento secondo 10 categorie.

In pit, dal 2007 AGF ha istituito una competizione con relativa premiazione per i

44 - AGR A Greener
Festival. (2017). The
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festival e gli eventi pili sostenibili del’'anno “A Greener Festival Awards’, valutando da
allora piti di 500 eventi da 5 continenti diversi. La realizzazione di un contest tra gli
iscritti all'associazione € un‘azione vantaggiosa non solo perché permette lattribuzio-
ne di un riconoscimento a livello mondiale, ma anche perché genera tra i partecipanti
un incentivo a migliorarsi e trovare nuove soluzioni a favore dell’'ambiente.

I Festival e gli eventi vengono giudicati secondo 10 categorie: Rispetto ecosistema
locale, Impatto sul territorio locale, Trasporto, Energia, Approvvigionamento, Rifiuti
solidi & Riciclo, Uso e consumo dell'acqua & Acque reflue, Conformita legale & Si-
stemi di gestione, Cambiamento nei comportamenti & Comunicazione, Analisi della
CO2.

Unaltra interessante iniziativa introdotta dal team di AGF ¢ “The Festival Wood” un
progetto di piantumazione di alberi in associazione con Trees for Life’s, che offre la
possibilita alla community dei festival di compensare le proprie emissioni di CO2
partecipando alla rigenerazione di una foresta nella regione di Dundreggan (UK). Si
tratta di generare una viva eredita simbolica che contribuisca a migliorare la biodiver-
sita, ridurre i rischi di alluvione, assorbire anidride carbonica.

Annualmente A Greener Festival organizza GEI (Green Events & Innovation Confe-
rence) in associazione con International Music Conference, una serie di conferenze
che ospitano oltre 200 leader industriali e professionisti da tutto il mondo, in modo
da diffondere I'approccio sostenibile nel campo degli eventi dal vivo. Attingendo al
lavoro continuo e alle analisi di AGF e partner, GEI mostra ogni anno le ultime tec-
nologie e soluzioni pratiche scoperte per risolvere i problemi legati allambiente, com-
binando casi studio pratici, pannelli di discussione e presentazioni.

In campo educativo AGF ha sviluppato un corso di formazione annuale aperto a tutti,
basato sugli ultimi 10 anni di esperienza dell'associazione in giro per il mondo. La
formazione si concentra sui principali aspetti operativi degli eventi che creano un
impatto sullambiente, andando a sviluppare le conoscenze e le capacita dei parteci-
panti di intraprendere valutazioni ambientali o semplicemente migliorandone la loro

comprensione.

7.2 POWERFUL THINKING

Powerful Thinking ¢ un think-thank senza scopo di lucro nato nel 2010 focalizzato
sullaffrontare questioni legate allenergia nei festival. Laspetto principale ¢ mirare a
mettere in comunicazione festival, fornitori energetici e associazioni ambientaliste,
con lobiettivo di indagare nuove vie per ridurre I'uso di carbon fossile durante gli
eventi aumentando lefficienza degli impianti e spingendo al ricorso di risorse alterna-
tive. Powerful Thinking si pone come mediatore tra tecnici e organizzatori dei festival
nellottica di facilitare lo sviluppo di una nuova industria musicale sostenibile. Per

rispettare tale obiettivo, un punto fondamentale & dare ai festival degli strumenti che
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permettano loro di aumentare la propria comprensione del tema energetico essendo
quindi in grado di auto-valutarsi e monitorarsi in modo tale da poter incrementare le
proprie prestazioni e gestire i rapporti con i fornitori con pit facilita.

Powerful Thinking é stato ispirato da Shambala Festival e Julie’s Bycicle e fondato da
un consorzio tra cui Bestival, Festival Republic, A Greener Festival, the Association

of Indipendent Festival, Kambe Events and Firefly.

Dalla parte degli organizzatori dei festival 'associazione mette a disposizione un ricco
elenco di casi studio con soluzioni intraprese da altri festival, un database per trovare
fornitori green e un servizio di consulenza vero e proprio.

I dati conseguiti e le ricerche intraprese sono raccolti in un documento che l'associa-
zione redime e diffonde annualmente strutturato sotto forma di una guida pratica
“The Powerful Thinking Guide” fin dalla prima edizione del 2012.

La guida si basa su un semplice principio, avere una chiara consapevolezza del pro-
prio bisogno energetico reale, delle proprie attrezzature e del proprio consumo in
modo tale da ridurre la quantita di energia utilizzata, ridurre il trasporto, i costi e le
attrezzature dei fornitori e introdurre pili risorse rinnovabili.

11 documento contiene 22 schede informative che affrontano ognuna un tema chiave
del settore energetico, in particolare il numero 8 ¢ dedicato allanalisi di differenti
tecnologie alternative con relativi casi studio in cui queste sono state applicate con

successo negli scorsi anni.

Tema chiave all'interno del report, connesso al problema dello spreco energetico, ¢ il
sovradimensionamento dei contatori. Fin dagli anni ‘80 infatti, con il boom dell'in-
dustria degli eventi outdoor si ¢ diffuso rapidamente il modello cosi detto “plug and
play”. Lenergia veniva considerata economica, illimitata e prontamente disponibile,
di conseguenza le compagnie elettriche tendevano a fornire generatori con un mar-
gine di riserva stimato significativo, rafforzando il concetto di poter assicurare un
approvvigionamento affidabile di energia, ma basandosi spesso su una conoscenza
poco chiara o scorretta dei reali requisiti energetici degli eventi.

Tendenzialmente, il carico consigliato in un generatore per massimizzare lefficienza
del carburante e ridurre al minimo un potenziale danno al motore ¢ di 60-80%.
“The Power Behind Festivals Guide” (2012)*, dettagliata ricerca intrapresa nel Regno
Unito dalla De Montfort University, ha dimostrato che di otto generatori analizzati a
eventi, ognuno di questi aveva periodi di lavoro al di sotto del 25% di carico e alcuni
addirittura funzionavano interamente sempre al di sotto del 25% di carico. Inoltre,
in meta dei casi, il generatore era sovradimensionato di pit del doppio della potenza
richiesta. Ad un evento la capacita del generatore del palco principale era otto volte
pitl grande rispetto il carico minimo.

Lenergia elettrica rappresenta in genere uno dei costi maggiori per un festival, &€ uno

45 - AGR A Greener Fe-
stival. (2012). The Power
Behind Festivals Guide.
Disponibile da http:/
www.powerful-thinking.
org.uk/site/wp-content/
uploads/The-Power-Gui-
de_Edition3.pdf



dei pochi pagamenti solo stimati prima dellevento ed ¢ spesso chiesto a terze parti di
monitorarne i dati, spesso senza troppe garanzie o verifiche adeguate.
Inoltre, lalimentazione dei palchi ¢ responsabile per circa il 65% dellemissioni di

CO2 prodotte da un evento.

Dal punto di vista dei fornitori, Powerful Thinking mette a disposizione la possibilita
di essere inseriti nella lista di fornitori sostenibili, condividendo innovazioni tecno-

logiche e dati energetici in modo da arricchire I'intera community.

Alla fine del 2015, 196 paesi hanno firmato l'accordo di Parigi per fronteggiare il cam-
biamento climatico attraverso azioni concrete e monitoraggio costante. Lobiettivo &
mantenere il surriscaldamento globale al sotto di 2° centigradi, meglio se 1.5°, per
evitare di incorrere in danni irreversibili e vitali. Per rispettare questo patto & ne-
cessario un totale e urgente ripensamento del nostro uso e consumo di energia in
ogni aspetto della vita, aumentando lefficienza, riducendo la quantita pro capite e
generandola da fonti rinnovabili, tagliando sull'uso del carbon fossile drasticamente.
Lindustria degli eventi, coinvolgendo milioni di spettatori, clienti e lavoratori, ha il
dovere e la possibilita di dare un forte contributo a questa transizione globale e ne-
cessaria, non solo gestendo lenergia e le risorse in modo pill sostenibile, ma anche

ponendosi in un ruolo di leadership e modello di ispirazione di questa svolta.

7.3 THE SHOW MUST GO ON

I festival associati a Powerful Thinking sono riuniti anche nella sottoscrizione di un
impegno comune “Festival Vision 2025”*. Questo documento ¢ una visione condi-
visa mirata alla creazione di una futura industria dei festival sostenibile. Concepito
come parte di un report pil generale, “The Show Must Go On”*, di risposta del mon-

do dei festival alla chiamata globale di Parigi.

“As festival organisers we know how to create unforgettable experiences and how to
inspire people. We know how to get things done in challenging circumstances and we
are accomplished at communicating with audiences.

It is well within our reach to turn our industry into an exemplar of environmental
responsibility. We can make a vital and significant contribution to a future that we
want our children to inherit.

Festival organisers working with their many and diverse partners, from concessions
to the supply chain, contractors, charities and brands, can provide leadership for
what is perhaps the most important conversation of our time.”

The Show Must Go On report, Powerful Thinking
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11 goal centrale del patto ¢ di ridurre del 50 % le emissioni di GHG (gas serra) prodot-
te dai festival entro il 2025. Tra le misure per raggiungere questo obiettivo rientrano
i diversi aspetti:
o Ridurre la produzione di rifiuti, dove possibile, del 50% entro il 2025
o Ridurre la dipendenza da carbon fossile e aspirare a ridurre il consumo
annuo di diesel del 50% entro il 2025
o Collaborare con il pubblico, i fornitori e gli artisti per influenzare positi-
vamente le scelte di trasporto e ridurre le emissioni ad esso correlate
o Lavorare sulla tracciabilita e provenienza del cibo
o Lavorare insieme come industria per condividere esperienze negative e
positive e diffondere buone pratiche
e Monitorare i dati principali di impatto, usando metodi attendibili in
modo da tenere sotto controllo gli avanzamenti

o Diffondere le informazioni attraverso la stesura di report annuali anonimi

Powerful Thinking ¢é stato istituito nel 2010 come un gruppo di settore senza scopo di
lucro focalizzato sul tema energetico nei festival, sostenendo una ricerca costante per
esplorarne i problemi relativi e sviluppare nuove soluzioni.

1l rilascio di questo rapporto dunque riconosce unaspirazione pitt ampia del gruppo
di affrontare altre questioni relative alla sostenibilita condivise dal settore, come la
gestione dei rifiuti, il problema dei trasporti, l'approvvigionamento del cibo e il con-
sumo dell'acqua.

Gli obiettivi del report The Show Must Go On fondamentalmente sono: delineare gli
impatti ambientali dell'industria dei festival del Regno Unito in un formato accessibi-
le a tutti, fornire una solida base per un approccio a livello industriale alla riduzione
dell'impatto ambientale e in ultima analisi promuovere l'azione.

11 rapporto, basato su 279 festival musicali estivi del Regno Unito, ha rilevato che il
settore ¢ responsabile per circa 20 chilotonnellate di CO2 emesse annualmente in
loco, 100 chilotonnellate compresi i viaggi del pubblico, 23.500 tonnellate di rifiuti e
5 milioni di litri di diesel consumati.

Attraverso la previsione di diversi scenari di calcolo di impronta di carbonio a cui



sono state applicate differenti misure di riduzione, il report sostiene che I'industria
dei festival puo drasticamente ridurre le sue emissioni globali del 50% entro dieci
anni attraverso modifiche incrementali impegnate a: ridurre il consumo di diesel del
50%, incrementare la percentuale di rifiuti riciclati a 55%, ridurre il numero delle
macchine e aumentare le possibilita di mezzi di trasporto alternativi.

La paura di costi maggiori, la mancanza di risorse interne o di tempo per apportare le
modifiche necessarie, insieme alla mancanza di esperienza nel campo della sostenibi-
lita, sono tra le ragioni pitt comuni per cui ancora molti festival esitano ad abbracciare
questa transizione. Secondo le risposte raccolte dagli esecutori del report le tre aree
di intervento proposte che faciliterebbero questo passaggio sono: la formazione del
team degli organizzatori, lopportunita di condividere e scambiare conoscenze con
altri organizzatori e 'accesso a casi studio che mostrano esempi pratici di successo.
Parallelamente, grazie ai dati raccolti tramite un sondaggio diretto al pubblico, &
emerso che la maggior parte dei partecipanti ha a cuore la responsabilita ambientale
e agirebbe in direzione di una riduzione del proprio impatto ambientale se fossero
prese misure adatte e comprensibili durante levento, o se ci fosse la possibilita di fare

donazioni per promuovere progetti di transizione sostenibile.

7.4 WE LOVE GREEN

Come espresso chiaramente dal nome, We Love Green si pone come vero e proprio
laboratorio per la ricerca di soluzioni di sviluppo sostenibile per eventi e spettacoli
dal vivo.
Lobiettivo del festival & dimostrare, attraverso i suoi sette principali assi d'azione, che
lo sviluppo sostenibile & compatibile con il nostro attuale stile di vita ma richiede un
cambiamento culturale.
1l piano d’azione del festival & raccolto all'interno di una carta di sviluppo sostenibile
che affronta sette aree tematiche: energia, acqua, cibo, rifiuti, trasporti, consapevolez-
za e sensibilizzazione, neutralizzazione della CO2.

-Energia:
E’ in questo campo che emerge chiaramente il carattere pratico del festival, We Love
Green si pone infatti come think-thank in cui testare ogni anno le innovazioni tecno-
logiche legate all'uso di fonti rinnovabili.
11 festival di fatti ¢ alimentato al 100% da energie rinnovabili, sperimentando diverse
soluzioni legate all'uso di biocarburanti (ottenuti da olii vegetali riciclati) e al ricorso
di pannelli solari, che alimentano I'intero impianto video del palco.
Lilluminazione ¢ per il 95% costituita da lampadine a LED a basso consumo.

-Cibo:
Sin dalla sua prima edizione nel 2011, il festival si impegna a selezionare fornitori che

dimostrino un approccio al cibo sano, ponderato, equo e tracciato, basato su metodi di
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produzione rispettosi dellambiente, considerando le linee guida proposte da CERVIA,
SLOW FOOD e seguendo le raccomandazioni previste dal Ministero dell’Agricoltura.
Per combattere il problema dell'impatto dovuto alla logistica, lorganizzazione si & pre-
occupata di far condividere i camion refrigerati dei vari fornitori per limitarne il nu-
mero in circolazione. Nel 2018, sono stati mobilitati solo 5 camion anziché 51, peri51
servizi di ristorazione coinvolti.
Interessante anche l'approccio seguito dal festival in merito al cibo invenduto. A par-
tire dalla scorsa edizione, una parte dei pasti proposti allevento ¢ stata realizzata con
cibo invenduto di orticoltori e agricoltori locali. Parallelamente il cibo invenduto al
festival viene reindirizzato in beneficenza grazie alla collaborazione con unassocia-
zione no-profit locale.

-Acqua:
11 festival ha previsto un sistema di distribuzione di acqua potabile gratuita, che ne
monitora il consumo. Riuscendo a evitare 'uso di bottigliette di plastica monouso.
I servizi igienici sono compost toilette a secco, limitando il consumo di acqua e pro-
dotti chimici. Nel 2018 sono stati risparmiati 2,4 milioni di litri d'acqua e 60.000 litri
di prodotti chimici. Inoltre, in questo campo ¢ stata testata un'innovazione tecnologica
che prevede il recupero dell'urina attraverso lenergia solare per la creazione dei un
fertilizzante minerale.

-Rifiuti:
La politica riguardante i rifiuti si e strutturata secondo azioni interconnesse: ridurre,
riutilizzare e riciclare.
“Drastic On Plastic” e la campagna che ha portato al bando totale delle plastiche mo-
nouso dal sito del festival. Anche I'uso della carta ¢ stato limitato, attraverso la smate-
rializzazione dei biglietti e del programma e I'utilizzo ti teli o pannelli di legno per la
segnaletica.
Nellottica di un approccio di economia circolare, é stata creata una piattaforma online
su cui re inserire i materiali utilizzati per la scenografia a seguito dellevento. Parte del-
la scenografia inoltre, ¢ stata progettata dagli studenti di alcune scuole francesi coin-
volte nel programma educativo, utilizzando esclusivamente materiali riciclati. Mobili,
barriere e insegne sono stati prestati o donati ad altri festival, dando luogo a un proces-
so di sharing tra gli organizzatori. Infine, le balle di paglia utilizzate vengono raccolte
dallo zoo di Vincennes per essere riutilizzate.
Nel programma di riciclo dei rifiuti vengono considerate le stoviglie e i tovaglioli uti-
lizzati che sono completamente biodegradabili e vengono metanizzati in loco. La cre-
azione di un centro di smistamento dei rifiuti comprendente 13 diverse frazioni, il
quale nelledizione del 2018 ha aiutato a recuperare il 74% dei rifiuti totali prodotti. La
realizzazione di compost a partire dalla valorizzazione dei rifiuti secchi delle compost
toilette e delle urine per la creazione di fertilizzanti agricoli. Nel 2018 sono stati creati

14.000 litri di compost grazie a 47.000 litri di rifiuti secchi e 17.000 litri di urina.



Infine, vengono recuperati i mozziconi di sigarette, raccolti grazie alla distribuzione
tra i partecipanti di posaceneri portatili e inviati all'azienda francese Brest, la quale ne
recupera il filtro a base di acetato di cellulosa per la produzione di nuovi oggetti.

- Trasporti:
Per risolvere il problema collegato alle eccessive emissioni dovute al trasporto via au-
tomobile il festival ha agito in modo drastico eliminando i parcheggi presenti nell’area.
Effettivamente la location ¢ molto vicina alla citta di Parigi e ben collegata con una
grande varieta di mezzi pubblici, tra cui la metropolitana. Lazione di comunicazio-
ne sulle piattaforme del festival & stata altrettanto efficace, indicando tutti i mezzi di
trasporto disponibili per arrivare allevento. Anche per il trasporto merci, come per il
catering, il festival si impegna a condividere i camion, grazie all'utilizzo di una piatta-
forma carpooling che metta in comunicazione tutti i fornitori nellottica di ottimizzare
i flussi.

-Consapevolezza:
I ristoratori selezionati per preparare il cibo venduto allevento devono seguire un se-
minario di formazione per allinearsi ai valori del festival.
Ogni partecipante, al momento dell'acquisto del biglietto, avra la possibilita di fare una
donazione a una delle ONG che collaborano con We Love Green. Nel 2018 sono stati
raccolti 8.000 euro per le associazioni: Surfrider Fundation Europe, Greenpeace Fran-
ce, Emmaus Solidarity, Utopia 56 e Singa France. I rappresentanti delle ONG partner,
inoltre, sono presenti durante il festival per svolgere unazione di sensibilizzazione ver-
so il pubblico.
Per una buona gestione del festival ¢ fondamentale la formazione del team di produ-
zione, per questo motivo & stato realizzato un badge su cui sono indicate le principali
eco-istruzioni da seguire durante levento, consegnato a ciascuno di loro.
La sensibilizzazione ¢ rivolta anche agli artisti, che vengono a loro volta formati sulla
politica ecologica del festival e sulle azioni di sviluppo sostenibile da adottare.

-Neutralizzazione del carbonio:
Prima di tutto, per ridurre le emissioni di CO2 & necessaria una efficace azione di
monitoraggio, We Love Green utilizza un eco-calcolatore sviluppato da Ekodev che
considera le emissioni di gas serra generate da impianti, ristorazione, spostamenti,
attrezzature sceniche e rifiuti.
Tuttavia, per contrastare le emissioni prodotte, il festival ha avviato una serie di azioni
di ricompensazione, una tra queste la collaborazione con ECOSIA*, che mira a se-
questrare 2.400 tonnellate di CO2 I'anno, grazie alla piantumazione di 80.000 alberi in
Uganda, Madagascar e Indonesia.
Dall'ultima edizione inoltre & stata lanciata una piattaforma Pur Project che mira
a neutralizzare le emissioni di carbonio dovute allo spostamento degli artisti,
dando loro la possibilita di investire direttamente in progetti di ripristino

della biodiversita locale.
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7.5 ASHAMBALA FESTIVAL

Shambala Festival ¢ un altro dei festival pionieri nel campo della sostenibilita am-
bientale a livello europeo. Dalla sua prima edizione, infatti, il festival & riuscito a rag-
giungere notevoli traguardi tra cui: ridurre le sue emissioni di oltre '80%, produrre
il 100% di energia da fonti rinnovabili, riciclare '80% dei rifiuti, bandire le plastiche
monouso e eliminare pesce e carne dallofferta di cibo proposta. Per questo motivo,
Shambala Festival ha vinto numerosi premi e riconoscimenti, conquistando per ben
cinque volte il primo posto al contest internazionale A Greener Festival Award.
Anche in questo caso ¢ possibile riassumere la sua politica ambientale attraverso cin-
que tematiche chiave: zero plastica e azioni di riuso, rifiuti e riciclo, energia, trasporti
e cibo e bevande.
-Zero plastica e azioni di riuso:
Primo passo fondamentale del programma ¢ stato I'abolizione della plastica e delle
stoviglie monouso, tra cui le cannucce e le bustine per condimento. Anche i glitter
in plastica sono stati vietati e sono state scelte fascette per cavi riutilizzabili. Piuttosto
che focalizzarsi sul riciclo della plastica, il festival si ¢ infatti concentrato maggior-
mente su una politica di abolizione attraverso tre campagne fondamentali:
Bring A Bottle Campaign, dal 2014 Shambala ha vietato la vendita di bevande in bot-
tiglie di plastica, chiedendo al pubblico di portare una propria bottiglia riutilizzabile.
Sempre per questo motivo sono stati aggiunti ulteriori punti d'acqua potabile gratuiti
e punti vendita per borracce d’acqua in acciaio inossidabile, il cui profitto é destinato
completamente a Raw Foundation.
Reusable Bar Cups, gli utenti sono invitati a utilizzare bicchieri e tazze riutilizzabili
fornite sotto cauzione. Dopo il festival tutte le tazze sporche vengono portate in un
impianto di lavaggio industriale per essere pulite e riutilizzate per altri eventi. Molte
analisi del ciclo di vita hanno rilevato che le tazze di plastica riutilizzabili, utilizzate
per tre volte, hanno un impatto ambientale inferiore rispetto a una tipica tazza mo-
nouso, nonostante 'impatto dovuto al trasporto e lavaggio.
Reusable Hot Coffe Cups, una campagna che mira a sostituire le tazze in cartone da
caffeé con tazze riutilizzabili portate da casa in plastica, bambui, o metallo. Il festival
mette anche a disposizione uno stand dove acquistare tazze in bambu apposite per
bevande calde.

-Rifiuti e Riciclo:
Nelledizione 2018 per la prima volta il festival ha prodotto zero rifiuti da destinare
alla discarica. Il riciclo & incrementato il pil possibile e se c& qualcosa che non pud
essere considerato idoneo viene utilizzato per creare energia. Lo scopo comunque ¢
ridurre i rifiuti prodotti in primo luogo.

-Energia:

Shambala ¢ alimentato al 100% da energie rinnovabili. Attraverso un mix di genera-



tori di oli vegetali di scarto, energia solare e unita ibride. Il consumo energetico ¢ stato
ridotto grazie all'uso di apparecchiature a risparmio energetico e illuminazione a Led.
-Trasporti:
Le miglia di viaggio percorse dai partecipanti per raggiungere il festival rappresenta-
no il 90% delle emissioni complessive di gas serra, quindi lavorare su questo aspetto
risulta fondamentale. Dalla scorsa edizione Shambala ha incrementato, attraverso
pacchetti di viaggio, il servizio di pullman disponibile e dalla prossima edizione pre-
vede la creazione di un personale Shambala Express. I ciclisti sono ricompensati con
massaggi a prezzo scontato e parcheggio gratuito custodito in loco.
-Cibo e Bevande:
Dal 2016 Shambala ha abolito carne e pesce dal menu ufficiale del festival. La ri-
duzione dell'impatto dovuta a questa scelta ¢ stata stimata di ben 100 tonnellate di
emissioni di gas serra 'anno.
1l festival ha abolito qualsiasi bevanda prodotta da multinazionali, come la Coca Cola
e ha deciso di rivolgersi anche per gli alcolici a fornitori locali, collaborando con mol-
te distillerie di piccola scala. I1 91% della birra venduta proviene da produttori loca-

lizzati entro 70 km e '86% ¢ vegana.

7.6 GLASTONBURY FESTIVAL

Essendo uno dei pill grandi festival outdoor al mondo, il Glastonbury Festival ¢ to-
talmente impegnato nella ricerca di nuove soluzioni per ridurre il proprio impatto
ambientale e parallelamente aumentare la consapevolezza nel pubblico di cio che puo
essere fatto per aiutare a combattere il cambiamento climatico.

1 Glastonbury Festival ha una lunga storia nella sostenibilita, basti considerare la
location in cui si svolge, una fattoria di generazioni in generazioni, che rappresenta
ancora oggi con forza I'identita del festival. Fin dal 1970, anno della prima edizione,
lattenzione al territorio e alle risorse era in prima linea, alcuni prodotti come latte,
sidro e paglia provenivano infatti dalla stessa fattoria.

La campagna di comunicazione del festival rimane ancora oggi “Love Worthy Farm,
Leave No Trace” come simbolo di un impegno a lasciare la pill piccola impronta pos-
sibile sulla terra.

Ad oggi il festival si impegna a mantenere un‘attenzione ecologica costante per tutti
gli aspetti coinvolti nella gestione dellevento: I'approvvigionamento del cibo, i tra-
sporti, la gestione dei rifiuti, lenergia degli impianti, il consumo dell'acqua. Paral-
lelamente, lobiettivo & quello di ispirare i partecipanti verso l'adozione di uno stile
di vita sostenibile nella loro quotidianita. Offrendogli la possibilita di esperienziare
alternative possibili e facilmente realizzabili, ma allo stesso tempo facendoli riflettere
sulla necessita di una presa di posizione imminente. “Love Worthy Farm, Leave No

Trace” ¢ strutturato infatti come un giuramento che tutti i partecipanti devono im-
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pegnarsi a sottoscrivere nel rispetto del luogo e della terra. Ogni anno circa 200.000
persone si impegneranno a utilizzare le compost toilette fornite, non abbandonare le
tende o oggetti sul luogo, differenziare i propri rifiuti, evitare le confezioni monouso

e utilizzare una bottiglia d’acqua ricaricabile.

Un tema molto importante, visti i numeri del festival, & la riduzione dei rifiuti desti-
nati alla discarica. Ad oggi questo impegno si concentra fortemente sulleliminazione
delle plastiche monouso. Dal 2019, le bottiglie d'acqua in plastica non saranno dispo-
nibili al Glastonbury, né fornite in nessuna delle aree del backstage, della produzione
o del catering. Saranno consentiti solo piatti, posate e cannucce biodegradabili e sa-
ranno completamente eliminate le bustine monouso di zucchero e salse dai banchi.
Lintera quantita di metallo, vetro, carta e legno prodotta durante il festival sara rac-
colta nei 15.000 cestini disponibili, separata manualmente e riciclata in loco nell'im-
pianto di riciclaggio di proprieta del festival.

Nel 2017 il Glastonbury Festival ha riciclato oltre 60 tonnellate di carta e cartoncino,
32 tonnellate di vetro, 45 tonnellate di lattine, 40 tonnellate di bottiglie di plastica e
trasformato 4.500 litri di olio da cucina in biocarburanti. Nel 2017, 132 tonnellate di
rifiuti alimentari sono state trasformate in compost. Il festival coinvolge 1.300 volon-
tari che si occupano del riciclaggio e che contribuiscono enormemente alla pulizia
del sito. Nel 2017 sono state vendute 20.000 bottiglie dacqua riutilizzabili in acciaio
inossidabile come alternativa alle bottiglie di plastica monouso. Offrendo la possibi-

lita di ricaricarle presso i rubinetti e i chioschi WaterAid sul sito.

Per quanto riguarda i rifiuti da acque reflue, ci sono oltre 1.200 servizi igienici eco-
compatibili in loco che producono oltre 500 tonnellate di compost ogni anno. Sono
stati aboliti i prodotti chimici dai bagni, quindi i rifiuti possono essere trattati fa-
cilmente nelle fognature locali. Inoltre, & stato testato recentemente il “Pee-Power

Project” gestito dalla Bristol University & UWE che crea elettricita dall'urina in loco.

Dal punto di vista dellenergia, lobiettivo del festival & minimizzare le emissioni di
CO2 e utilizzare fonti di energia rinnovabile quando possibile. Questo coinvolge in
primo luogo i trasporti, infatti oltre il 50% delle emissioni totali prodotte dal festival &
dovuto agli spostamenti. Glastonbury offre sconti e agevolazioni ai “green travellers”
tutti coloro che hanno scelto di arrivare al festival con mezzi pubblici o bicicletta. Per
quanto riguarda il trasporto collegato all'approvvigionamento del cibo, il festival ha
limitato fortemente questo problema rivolgendosi a un mercato locale.

Nel 2010 lorganizzazione ha installato 1500 metri quadrati di pannelli solari sul tetto
del capannone. Sono stati montati 1.316 pannelli solari che permettono di rispar-
miare circa 100 tonnellate di emissioni di biossido di carbonio ogni anno, generando

205.700 kWh di energia, abbastanza per soddisfare la domanda annuale di 40 fa-



miglie medie. I palchi principali sono interamente basati su energia solare o eolica.
Alla fine del 2018, ¢ stata iniziata I'installazione di un nuovo digestore anaerobico
che contribuira a fornire energia ai palchi, agli uffici e al backstage. Un’altra risorsa
utilizzata ¢ il biocarburante ottenuto dagli scarti di olio da cucina e da altre fonti. Il
biocarburante rappresenta il 10-12% di tutto il carburante utilizzato dal festival. Il
riscaldamento degli uffici durante tutto I'anno ¢ ottenuto grazie all'uso di una pompa
di calore geotermica.

Tutte le luci utilizzate in loco sono a basso consumo energetico.

Lacqua viene gestita privatamente senza I'uso e il trasporto di cisterne, il festival di-
spone infatti di 7 km di rete idrica e 2 milioni di litri dacqua immagazzinati nei suoi
serbatoi. Le acque reflue vengono trattate in impianti di depurazione locale, grazie
anche alla collaborazione con Wessex Water, entro un raggio di otto miglia dal sito.
11 festival svolge unattenta azione di monitoraggio della qualita dell'acqua, sia quella
potabile, sia quella dei corsi d’acqua vicini.

Inoltre, lorganizzazione prevede un piano di protezione della flora e della fauna sel-
vatica per salvaguardare e monitorare la salute degli ecosistemi locali. Provvedendo a

piantare oltre 10.000 alberi nativi e piante da siepe per sostenere l’area.
Oltre i confini fisici del festival, Glastonbury collabora con numerose associazioni

no profit impegnate nella stessa causa, come Greenpeace, Oxfam e WaterAid, a cui

destinano ogni anno milioni di donazioni, ricavate dal prezzo del biglietto.
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Parte &

La Metodologia
Sistemica

Al fine di affrontare un progetto con la metodologia del design sistemico ¢ indispen-
sabile riuscire a costruire una visione dettagliata del contesto su cui si vuole interve-

nire.

Tramite il rilievo olistico, si studia la struttura della attivita in modo dettagliato, con-
siderando i flussi di materia e energia coinvolti e le relazioni che si attivano fra i sog-
getti.

Con flussi di materia ed energia si intende considerare tutto cid che permette mate-
rialmente di dar luogo alla produzione, scambio e consumo dei beni e dei servizi: le
risorse, considerate input del sistema, le materie prime o i semilavorati, gli scarti e le
eccedenze, ovvero gli output dei vari processi, i servizi o i prodotti finiti e la logistica
delle materie prime e delle persone, dei processi e della loro gestione. Me ¢ anche ne-
cessario individuare le relazioni fra i soggetti coinvolti con il territorio in cui si svolge
tale attivita o processo: nello specifico gli enti pubblici che erogano energia elettrica,
acqua, che si occupano della raccolta dei rifiuti, i produttori dei beni e gli utenti che

usufruiscono di tali servizi generati e gli enti privati.



Molto importante ¢ la visualizzazione grafica di cosa succede nel sistema preso in
considerazione: vengono rappresentati visivamente e spazialmente sul territorio tutti
iprocessi e le specifiche attivita con rispettivi input e output e relazioni con i soggetti
pubblici e privati. Si forniscono dati su materie ed energie in entrata e in uscita e sulla
loro natura, su come queste ultime sono state generate e su quale sorte avranno a valle
di un processo che le ha viste oggetto di trasformazioni pitt 0 meno energivore, pitt
0 meno sostenibili, pilt 0 meno coerenti con la cultura materiale e con le risorse del
contesto in cui avviene il processo.

Come spiega il professore Luigi Bistagnino nel suo manuale di Design Sistemico®,
nella parte superiore della rappresentazione viene indicato che cosa succede a monte
dellattivita, nello specifico viene riportato quanto, come e cosa si muove allesterno
per poter far esistere l'attivita, mentre nella parte bassa vengono indicate tutte le rica-
dute generate. La visione che si ottiene rivela la completezza di tutto processo e con-
sente di percepire il complesso delle relazioni che fanno funzionare e caratterizzano

il sistema analizzato.

<<La schematizzazione grafica delle attivita ¢ in grado di far ripercorrere visivamente
e in modo immediato i flussi di energia e materia, il loro impiego, i capitali di cono-
scenze, le relazioni tra gli attori, la contestualizzazione del sistema considerato. Si
tratta di schemi che permettono una visione sinottica e contemporanea dei valori in
gioco, del complesso di criticita su cui si interviene; in particolare queste ultime sono
rappresentate all'interno di un processo e devono essere considerate rispetto ad esso.
La causa di un problema puo essere identificabile nellesatto istante in cui si presenta o
in fasi e scelte pregresse o nella sua scorretta interpretazione o nel “valore” riscontrato

a ricaduta dalle fasi successive. >> (pag. 65, Bistagnino)

Tale strumento grafico permette di approfondire i problemi, di comprendere i rap-
porti di causalita tra i fenomeni e di capire le priorita verso cui orientare il processo
progettuale. Il progetto sistemico elimina la focalizzazione su un solo prodotto e ten-
de a privilegiare la complessita, la dimensione locale, la flessibilita, e cio permette di
normalizzare e rivitalizzare i legami di ogni realta/attivita produttiva con il proprio
contesto sulla base degli output prodotti, questo nel prioritario obiettivo di ridurre il

pill possibile quanto non correttamente valorizzato, gli scarti. (pag. 67, Bistagnino)

Concordemente alle metodologia sistemica ¢ stato di fondamentale importanza inte-
grare degli strumenti specifici per la valutazione del sistema-evento.

Nella fase iniziale dello studio & stato realizzato un questionario per indagare sullo
stato dell’arte dei festival musicali italiani in materia di sostenibilita. Questo ha per-
messo di ricavare dati e mettere in luce carenze e punti di forza di questa industria:

ne sono emerse tematiche inedite e tendenze in atto nel settore che hanno permesso
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di raggiungere una macro visione sullargomento. Come verra affrontato nel paragra-
fo successivo, il questionario si basa su un campione di ventidue organizzazioni di
festival. La selezione ¢ avvenuta tramite una ricerca qualitativa sulla popolarita e la
diffusione che quest’ultime hanno sul territorio, ma non e tutto. I festival a cui sotto-
porre il questionario, nello specifico settantadue organizzazioni contattate, sono stati
scelti attraverso un processo partecipativo con un collettivo digitale che si occupa di

musica e grafica, dischirotti., che ha contribuito nella selezione dei festival.

Parallelamente sono state redatte delle linee guida, riunite poi in un documento-ma-
nifesto.

Si tratta di un corpo regole sviluppare ad hoc per il sistema evento-territorio da appli-
care in modo integrato alla rappresentazione grafica sistemica.

Il manifesto si pone come strumento di valutazione qualitativa del caso preso in esa-
me, tramite cui & possibile stabilire lo stato di fatto del festival e lopportunita che
questo ha di migliorarsi in termini di impatto ambientale e sociale una volta applicate

le trasformazioni proposte.






150

Capitolo8 ——

Il Questionario

Una fotografia sullo stato dell’arte dei festival italiani in
materia di sostenibilita

Dopo una ricerca mirata alla conoscenza generale e ampliata sul tema della sostenibi-
lita e dei nuovi modelli di quotidianita sostenibile, ¢ emersa la necessita di un dialogo
frontale con gli addetti del settore.

Come ¢ stato espresso nella fase precedente, esistono diversi casi studio di festival
musicali internazionali che hanno un approccio interessante sulla diminuzione degli
sprechi e sulla gestione delle risorse. Inoltre, molti di questi hanno ben chiaro lobiet-

tivo di educazione sociale e conoscono e gestiscono le ricadute sul territorio.

Molto interessante tra questi, la recente dichiarazione d’intenti del “Primavera Sound
Festival’, un evento che si tiene a Barcellona ogni anno e conta pitt di 200.000 parte-

cipanti. Questa organizzazione ha strutturato per ledizione 2019 diciassette attivita,




ognuna legata ad un punto dell'agenda 2030, con lo scopo di coinvolgere attivamente
gli utenti nel processo di diminuzione degli sprechi e di sensibilizzare sui temi sociali

che caratterizzano la nostra epoca.

Alcuni esempi virtuosi si possono gia trovare in Italia: lesempio di Terraforma, per
quanto diverso in struttura, dimensioni e tipologia di esperienza rispetto a Primavera
Sound Festival, dimostra unattenzione particolare per i temi ambientalisti e di soste-
nibilita ambientale, puntando su energia rinnovabile, allestimenti ecocompatibili e

una comunicazione attenta verso i partecipanti

11 questionario ¢ servito ad entrare in contatto direttamente con gli organizzatori dei
festival italiani, con l'intento di creare una fotografia della situazione e delineare la
conoscenza generale degli addetti sui temi di sostenibilita.

Per fare questo, l'analisi € stata condotta su un campione di ventidue organizzatori
di festival che hanno luogo sul suolo italiano. La selezione dei festival ¢ avvenuta
tramite una ricerca qualitativa sulla popolarita e la diffusione che questultimi hanno
sul territorio. In questo modo, si sono potuti ricavare alcuni trend rispetto al com-
portamento degli eventi che ogni anno sono sotto i riflettori degli appassionati e che
di conseguenza, attraverso la comunicazione dei propri valori avranno ricadute sul

pensiero comune.

11 questionario € strutturato in nove blocchi, ognuno rivolto all’analisi di un determi-

nato aspetto:

1. Informazioni generali sulla tipologia di festival;

2. Informazioni generali su target medio e bacino d’utenza;

3. Informazioni generali sulle strutture ricettive legate al festival;
4. Informazioni generali sui trasporti;

5. Informazioni generali sui palchi;

6. La progettualita e 'approccio degli organizzatori;

7. Informazioni generali sul cibo;

8. Informazioni generali sui rifiuti;

9. Conclusione.

Nei paragrafi successivi verranno analizzati i risultati di ognuno di questi blocchi
con una piccola spiegazione generale delle domande poste e dei risultati ottenuti. Nel

rispetto della privacy degli organizzatori non verranno esposti i dati dei singoli casi.
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8.1IL FESTIVAL

informazioni generali sulla tipologia di festival.

In primo luogo, si & chiesto di rispondere ad alcune domande per definire la tipologia
di festival. Questo per poter leggere con piti chiarezza i dati dei singoli eventi. Quel-
lo delle rassegne musicali € infatti un mondo molto ampio e nonostante vi sia una
differenza sostanziale tra un festival di pitt giorni consecutivi e una rassegna di pitt
eventi diluiti nel tempo, spesso questi vengono messi sullo stesso piano. Cosi ¢ anche
per lanalisi dei dati, dove i risultati sono stati letti in prima da un punto di vista pitt
generale e solo successivamente sono stati analizzati alcuni casi specifici.

1l primo quesito riguarda il luogo di svolgimento. Come si pud notare dalla mappa’,

sono stati selezionati eventi da tutta Italia.

La maggior parte di questi festival (circa il 60%) si svolgono in un luogo che dista pitt
di 10 Km dal capoluogo di Provincia, che abbiamo individuato come nodo fondamen-
tale per larrivo in loco con mezzi di trasporto pubblici. Circa il 30% degli intervistati

ha dichiarato che il festival si svolge a pit di 30 Km dal capoluogo. Per questa parte di

i - Mappa 08.1.A
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intervistati, I'incidenza sui mezzi di trasporto messi a disposizione per larrivo al festival

sara dunque maggiore.” i - Grafico 08.1.B
In seguito abbiamo suddiviso i festival per durata. La maggior parte dei festival ha una

durata media di 3 giorni, ma in generale i giorni piti indicati sono il venerdi ed il sabato.

Alcuni festival propongono eventi anche la domenica ed il giovedi.

Nonostante la bassa percentuale di festival caratterizzati da eventi in giornate non con-

secutive (solo 2 intervistati), il 27% dichiara di non avere possibilita di campeggio.

Unanime invece la risposta sulla possibilita di ristorazione nelle aree dedicate al festival.

Tutti i festival sono caratterizzati dalla possibilita di reperire cibo all'interno delle aree

dedicate, analizzeremo la tipologia di cibo e I'approccio al consumo nel paragrafo 8.7.

SVOLGIMENTO DURATA DEL

| ' FESTIVAL

20 festival si
svolgono in giorni
consecutivi

POSSIBILITA DI CAMPEGGIO

si

N it di
2 giorni N 4 gigmi
73%
3 giorni 4 giorni
27%
no 08.1.B
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8.2 LE PERSONE

informazioni generali su target medio e bacino d’utenza

Lanalisi del target di un festival rende possibile di capire chi sono gli utenti con cui ci

si interfaccia. Circa il 70% degli intervistati dichiara uneta media dei partecipanti che

oscilla tra i 25 ed i 34 anni. Il restante 30% dichiara un target tra i 18 ed i 25 anni. Non

iii - Grafico 08.2.A

vi sono tra gli intervistati organizzatori di rassegne per un target superiore ai 35 anni.

Per quanto riguarda le presenze delledizione precedente, 3 intervistati hanno dichiarato

un numero inferiore o uguale ai 1000 partecipanti, 9 hanno espresso un numero di in-

gressi che oscilla tra i 1000 e i 5000, 5 intervistati hanno riportato tra i 5000 ed i 10000

ingressi ed altrettanti ne hanno stimati pitt di 10000, fino ad un picco di 30000 ingressi.

Per il 40% gli eventi sono a titolo gratuito o ad offerta libera, mentre chi impone un

biglietto di ingresso ha un prezzo medio che varia molto, passando dai piti economici

5€ a serata fino ad arrivare a 40€ circa a serata',

TARGET

dai 24 ai 35 anni

73%

27%

dai 18 ai 24 anni

I1 pubblico dei festival intervistati
rientra nella fascia di eta che va dai
18 ai 35 anni. Non sono stati
intervistati festival con un target
superiore ai 35 anni, sebbene molti
degli organizzatori dichiarino che il
pubblico over 35 ¢ comunque
presente agli eventi.

NUMERO DI PRESENZE

< 1.000 | 3risposte

5.000 - 10.000 S risposte

il picco massimo di presenze nei festival
intervistati ¢ di 30,00( partecipanti

contati nella scorsa edizione
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11 40% dei festival
¢ gratuito o ad
offerta libera

per il rimanente 60% i prezzi variano
sensibilmente da un minimo di 5€ a
serata fino ad arrivare a superare
i 40€ a serata.
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8.3 LESTRUTTURE RICETTIVE

informazioni generali sulle strutture ricettive

Per quanto riguarda le strutture ricettive convenzionate con lorganizzazione si nota che
solo il 50% ha effettivamente delle convenzioni con hotel, bed & breakfast, agriturismi,
ostelli o pensioni. Nel 66% dei casi ¢ possibile spostarsi dalle strutture ricettive alle loca-
tion del festival attraverso mezzi di trasporto convenzionati o pubblici oppure attraverso
la mobilita leggera. Questo ci lascia pensare che nel rimanente 33% dei casi ¢ impossibile
muoversi con mezzi diversi dallautomobile privata. Questo aspetto verra analizzato piu
approfonditamente nel paragrafo 9.4 dedicato ai trasporti. Quello che risulta molto im-
portante dall’analisi sulle strutture recettive & la chiara necessita degli organizzatori di non
essere solo produzione di un evento ma di dover agire come catalizzatore per le relazioni
sul territorio. Lo scopo del festival ¢ quello di rendere semplice lorganizzazione del viag-
gio e del pernottamento ai partecipanti e questo avviene spesso attraverso delle sezioni
dedicate sui siti internet. In alcuni casi pit1 strutturati, tra gli organizzatori ci sono persone
incaricate solo di consigliare ai partecipanti il luogo migliore dove dormire ed il metodo

pit semplice per raggiungere la location™.

iv - Grafico 08.3.A
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8.4 1 TRASPORTI

Informazioni generali sui trasporti

Come gia si iniziava a delineare dalle risposte precedenti, quello sui trasporti & un
tema caldo per i festival musicali. Le due domande che sono state poste agli intervi-
stati sono da una parte definire tra una lista di possibili mezzi di trasporto, una ge-
rarchia dal pit al meno utilizzato per raggiungere il luogo del festival; dall’altra parte
se esistono mezzi di trasporto alternativi per arrivare al festival. Quest'ultimi devono
essere stati messi a disposizione dallorganizzatore, o pensati attraverso campagne ad
hoc.

I risultati sono molto chiari: Il mezzo di trasporto piu utilizzato ¢ in assoluto la mac-
china di proprieta, seguito da treno e autobus. Appena dopo arrivano i mezzi di mo-
bilita privati come taxi e NCC. Infine arrivano la bicicletta e gli autobus privati, segui-
ti solo da aereo e traghetto, che sono utilizzati solo in parte, da utenti che decidono
ad esempio di andare ad un festival su un’isola, come & il caso dei festival in Sicilia.
In realta, la domanda appena analizzata aveva lo scopo di mettere in luce un aspetto
in particolare: il mezzo piu utilizzato ad oggi per raggiungere un festival musicale
¢ ancora la macchina di proprieta. Questo perché spesso i luoghi dei festival sono
difficilmente raggiungibili con i mezzi di trasporto o comunque non esiste dialogo
tra aziende di trasporto locali ed organizzatori, percio e difficile strutturare servizi
ad hoc per gli eventi, che risultano essere molto costosi e comunque poco proficui.
Alla domanda successiva sui metodi alternativi per raggiungere la location piti della
meta degli organizzatori ha dichiarato che non esistono metodi alternativi, mentre
tra quelli che hanno dichiarato lesistenza di metodi alternativi ¢ interessante notare
come, oltre ad alcune navette private organizzate dai festival e solitamente gratui-
te, molti sponsorizzino metodi alternativi come il car-sharing e lo scooter-sharing.
Questo approccio risulta molto interessante, poiché promuovere un servizio come lo
sharing urbano dei mezzi ha la doppia valenza di permettere la mobilita autonoma
dei partecipanti e invogliare all'utilizzo del servizio anche dopo il festival stesso.
Altra interessante risposta stata il servizio di car-pooling Happyways.it. Questo ser-
vizio, molto simile al pili conosciuto BlaBlaCar, permette di organizzare macchinate
per specifici eventi.

Infine, alcuni degli intervistati ha risposto alla domanda sui mezzi alternativi dichia-
rando che molti dei partecipanti arrivano a piedi. Per quando una gran percentuale
di persone che utilizza mezzi diversi dalla macchina per raggiungere il festival possa
arrivare effettivamente a piedi, crediamo che in realta molti utenti utilizzino un mo-
dello ibrido per raggiungere i luoghi del festival. Ad esempio si possono prendere
treni ed autobus per arrivare alle stazioni pil vicine alle location, successivamente un

taxi o una navetta privata per arrivare all’area festival o alla struttura ricettiva".
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8.5 | PALCHI

informazioni generali sui palchi

Per quanto riguarda i palchi dove gli artisti si esibiscono la problematica principale
risulta essere il consumo di energia elettrica che uno show richiede. Luci, attrezza-
ture, strumenti e altri elementi necessitano di una grande quantita di energia per
poter funzionare. Nel 45% dei casi rispetto ai festival presi in considerazione i palchi
nell'area concerti sono due. 22% e 18% sono rispettivamente un palco o tre palchi.
1l trend & quello di avere da uno a tre palchi (verificato successivamente anche con
altri operatori del settore) e che solo in alcuni casi molto grandi si hanno dai quattro
ai sette palchi.

Le due domande successive in questo blocco riguardano la disponibilita di metodi di
recupero dellenergia elettrica sul palco e la fornitura di quest’ultima.

11 dato risultante alla domanda “Sui palchi del festival sono installati metodi di recu-
pero dellenergia?” ¢ chiaro: quasi'80% degli intervistati sono certi di non aver alcun

metodo per recuperare lenergia. In particolare, si ritiene difficile 'implementazione
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di qualche metodo di recupero temporaneo. Questo & dovuto al costo delle tecnolo-
gie per il recupero dellenergia che gravano sui costi dellorganizzazione e rendono
lattivita economicamente non sostenibile. Un solo intervistato ha dichiarato di pos-
sedere una struttura con pannelli fotovoltaici che riescono sicuramente ad attenuare
il costo dellenergia ma non sono in grado di sopperire al totale dellenergia richiesta.
Quattro intervistati hanno risposto “non saprei” a questa domanda. In questo caso,
la non consapevolezza ¢ dovuta in parte alla gestione tecnica dei palchi che spesso ¢
affidata ad aziende esterne o ancora all'utilizzo di strutture che non sono di proprieta
dell'organizzatore.

«p, .

Infine, alla domanda “Tenergia elettrica per il festival proviene da fonti rinnovabili
certificate?” 14 intervistati hanno risposto “no’, 4 intervistati hanno risposto “si” e
altrettanti hanno risposto “non saprei”. Questo dato ¢ sicuramente il piu sensibile,

poiché l'azione di certificazione ¢ molto semplice e potrebbe invertire gia nel brevis-
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simo periodo la tendenza. Infatti, per ottenere la certificazione “green” per lenergia
utilizzata durante il festival, basterebbe contattare il fornitore di energia al quale ci
si allaccia per levento e richiedere tale trattamento. Il fornitore imporra in questo
caso un prezzo leggermente maggiore che rappresenta il costo di certificazione. Molte
volte lenergia elettrica ¢ a carico della municipalita che noleggia lo spazio (in caso di
eventi su suolo pubblico). Molti comuni dispongono a prescindere di una fornitura
green. Proprio per questo riteniamo che tra gli intervistati che hanno risposto “no”
alla domanda ci possano essere alcuni che in realta non sanno di possedere gia una

certificazione”.

8.6 IL PROGETTO

La progettualita e I'approccio degli organizzatori

A questo punto le domande del questionario iniziano a farsi piu specifiche. Lo
scopo di questo blocco ¢ accompagnare gli intervistati attraverso alcune doman-
de piu specifiche fino a richiedere, attraverso una risposta aperta, di esprimere le
loro intenzioni future su azioni di sostenibilita, nel caso ci fossero. La prima parte
di questo blocco riguarda i biglietti: Tra i festival che impongono un biglietto di
ingresso (molti dei festival sono ad ingresso gratuito o ad offerta libera - par. 8.2)
la meta della vendita avviene attraverso circuiti online e I'altra meta direttamente
all'ingresso. L'80% dei festival italiani non richiedono il biglietto fisico per I'in-
gresso. Questo ¢ sicuramente una buona prassi che permette di ridurre lo spreco
di carta stampata. Alla domanda “esiste un progetto di sensibilizzazione legato al
“Ticketless”? Se si Quale?” sorge invece molta confusione. La quasi totalita degli
intervistati non ha risposto alla domanda. Le risposte riportano per lo piti l'orga-
nizzazione di file differenziate per persone che hanno acquistato i biglietti online
e chi invece paghera il biglietto alla porta. Lo scopo della domanda era invece
cercare di capire se esistessero campagne di comunicazione o sensibilizzazione
che invitino gli utenti a non stampare i biglietti e presentarsi direttamente alla
porta con la mail sul proprio smartphone.

In seguito ¢ stato chiesto se i banner e le comunicazioni per la sponsorizzazione
del festival vengono prodotte in materiali ecocompatibili. In questo caso il 36%
utilizza materiali generici, mentre il rimanente 64% utilizza materiali ecocompa-
tibili come Ecoflat e carta riciclata. Alcuni degli intervistati che hanno risposto
“no” a questa domanda hanno pero dichiarato I'intenzione di utilizzare materiali
ecocompatibili gia nella prossima edizione.

I materiali che vengono prodotti per il festival sono spesso riutilizzati nelle suc-
cessive edizioni o riciclati. Solo il 20% dichiara di non riutilizzare o riciclare i
materiali di comunicazione perché impossibile o non conveniente. Il 13% non ¢

a conoscenza della fine che fanno i materiali utilizzati nella comunicazione.
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Lultima domanda del blocco ¢ “gli organizzatori del festival si propongono obiet-
tivi a lungo termine sulla diminuzione dell'impatto ambientale?”.

Alcune risposte a questa domanda sono state riprese in versione integrale nel
grafico™. In seguito cercheremo di tracciare una linea piu generale.

In primo luogo ¢ apprezzabile la volonta di molti degli intervistati di avere un
approccio di crescita continua e continuo miglioramento sui temi della soste-
nibilita. Solo due degli intervistati hanno risposto “no” alla domanda e si sono
mostrati non interessati o poco interessati al tema. Tutti i rimanenti hanno invece
espresso un parere positivo e un impegno. Va per la maggiore la transizione al
“plastic-free”. Praticamente tutti i festival hanno dichiarato di essere gia attrezzati
per un evento senza plastica o comunque si stanno muovendo per raggiungere
l'obiettivo nel breve periodo. Altri hanno gia implementato soluzioni per la di-

stribuzione gratuita di acqua, per l'utilizzo di stoviglie lavabili o compostabili e

vii - Grafico 08.6.A
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per il recupero dellenergia. Uno solo di questi festival ha risposto pero in manie-
ra concreta rispetto ai temi di sostenibilita ambientale, non limitandosi solo ai
pit comuni plastica e acqua:

“Dal 2016 calcoliamo la Carbon Footprint del festival e compensiamo le emissio-
ni di gas serra tramite progetti di riforestazione (con Treedom). All'interno del
festival si utilizzano esclusivamente bicchieri riutilizzabili in PET (rilasciati con
cauzione), eliminando cosi l'utilizzo di bicchieri monouso. Lanno scorso abbia-
mo eliminato I'utilizzo delle cannucce nei punti bar all’interno dell’area festival.
Viene fatta la raccolta differenziata di carta, plastica e vetro attraverso anche la
collaborazione di volontari per renderla piu efficiente e monitorata tramite una
stretta collaborazione con la ditta di smaltimento dei rifiuti. Stiamo lavorando
per implementare al festival l'utilizzo di stoviglie biodegradabili e la raccolta dif-
ferenziata dell'umido (attualmente non ancora attuata nel comune ospitante e
quindi necessita di un finanziamento maggiore). Essendo la location del festival
raggiungibile principalmente in macchina, sponsorizziamo sempre di piu I'utiliz-
zo del car sharing e di mezzi sostenibili attraverso un concorso a premi.”

Questo commento ¢ sintomatico di un approccio sistemico alla progettazione
dellevento. Si nota lo sviluppo di tematiche interessanti come la compensazione
del CO2 prodotto, l'utilizzo di materiali riutilizzabili, la raccolta differenziata e
I'utilizzo di materiali biodegradabili e compostabili. Inoltre, la sensibilizzazione
verso gli utenti all'utilizzo di mezzi condivisi per il raggiungimento delle location
con “gamification” (ricompensare con premi chi agisce in maniera sostenibile) &

un passo avanti rispetto al tema delleducazione.

8.7 IL CIBO E LE BEVANDE

informazioni generali sul cibo e le bevande

La prima domanda posta in questo blocco riguarda la gestione del cibo e delle
bevande. Nel 72% dei casi non ¢ lorganizzazione stessa a fornire cibo e bevande
agli utenti ma la rivendita viene appaltata a parti terze. Per quanto riguarda la
vendita di cibo, viene posta particolare attenzione al cibo locale, che sta al pri-
mo posto tra i prodotti che gli organizzatori si impegnano a fornire. Seguono i
prodotti vegetariani e certificati DOC, DOP e IGP, mentre alle ultime posizioni
abbiamo le pietanze vegane e biologiche. Solo due intervistati dichiarano di non
avere controllo sulla vendita di questi prodotti e di conseguenza hanno spuntato
la risposta “nessuna delle precedenti™.

Questi due dati indicano un forte legame tra il festival ed il territorio. Cio spinge
gli organizzatori a porre particolare attenzione sul tema cibo, anche quando que-

sto ¢ gestito da parti terze.
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Per quanto riguarda piatti, bicchieri, posate e cannucce, circa il 50% degli intervi-
stati dichiara di utilizzare prodotti in materiali compostabili, mentre 5 intervista-
ti hanno risposto “nessuna delle precedenti”. Questo risulta essere un problema
urgente, viste le quantita di materiale utilizzato. Infatti, per una sola edizione, si
utilizzano fino a 20000 piatti, 80000 bicchieri, 100000 cannucce e 20000 posate.
Questi dati, che dipendono inesorabilmente dalla grandezza del festival, sono
veramente preoccupanti. Per diversi motivi, tra cui la gestione dei maggiori costi
per materiali compostabili piuttosto che in plastica non riciclabile, i festival pitt
grandi tendono a preferire materiali non riutilizzabili, mentre quelli pit piccoli

si impegnano di piu su questo fronte™. v Grafico 08,78

Quello che salta subito allocchio ¢ 'importanza di un passaggio repentino all’u-
tilizzo di materiali ecocompatibili e allo stesso tempo alla necessita di trovare
strategie che consentono agli organizzatori di abbassare i costi di questi materia-
li. Un esempio calzante sono i bicchieri riutilizzabili che, gia in alcuni festival in

Italia vengono venduti come merchandising ma sono comunque restituibili su

cauzione.
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UTILIZZO DI PIATTI, IN UNA EDIZIONE VENGONO
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8.8 | RIFIUTI

informazioni generali sui rifiuti

Landamento delineato nel paragrafo precedente sull'utilizzo dei materia-
li plastici per il cibo e le bevande si rispecchiano nella lista delle frazioni di ri-
fiuti prodotte in maggior quantita. Al primo posto troviamo infatti la plasti-
ca, seguita dalla carta (che viene utilizzata soprattutto per banner, pubblicita,
cartelloni e biglietti) e al terzo posto i mozziconi di sigaretta. Seguono tra le frazio-
ni di rifiuti la parte umida e secca, l'alluminio, il vetro ed infine il i rifiuti speciali*.
I mozziconi di sigaretta rappresentano una della maggiori criticita sul tema dei rifiuti.
Gran parte degli utenti fumatori getta a terra i mozziconi, che sono difficili da rac-
cogliere e soprattutto difficili da separare. Questo materiale di scarto potrebbe invece
essere una risorsa importante da differenziare e destinare a centri di smaltimento
specializzati.

Dal questionario risulta che solo 3 dei festival intervistati ha un programma di re-
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cupero dei mozziconi di sigaretta, mentre il resto non ha attuato nessuna azione nel
tempo.

Migliore invece la situazione sul recupero degli allestimenti. Circa il 50% dichiara
infatti di avere un programma di recupero, riuso o corretto smaltimento dei materiali

xi - Grafico 08.8.B
utilizzati per gli allestimenti®.

Lo smaltimento dei rifiuti generati durante levento avviene per la maggior parte au-
tonomamente oppure ¢ direttamente gestito dall'azienda locale di smaltimento. In
alcuni casi questo ¢ gestito dalla struttura ospitante o ancora direttamente dalla mu-
nicipalita.

Infine, 14 intervistati hanno risposto “si” alla domanda “esistono programmi di sen-
sibilizzazione/comunicazione interni al festival sullo smaltimento dei rifiuti e sul ri-
ciclo?”. 1l dato positivo riguarda non solo la comunicazione all'utente ma anche la
gestione del rifiuto. Infatti '82% degli intervistati dichiara di aver predisposto delle

isole ecologiche nelle aree dedicate al festival per lo smaltimento dei rifiuti*. xii - Grafico 08.8.C

Laltro dato interessante riguarda la percezione che gli organizzatori hanno sulla co-
municazione delle “buone pratiche”. In media é stato definita “abbastanza utile” una
buona comunicazione sul corretto smaltimento dei rifiuti prodotti durante il festival,
che vede su una scala da 0 a 5, 7 voti per il 3 e per il 4 e 6 voti per il punteggio massi-
mo. Due voti sono andati ai punteggi 0 e 1, indice che comunque alcuni organizzatori

N . A 1 xiii xiii - Grafico 08.8.D
credono che una comunicazione in quel senso sia inutile*".
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IN UNA SCALA DA 0 A5, QUANTO RITIENI SIA UTILE UNA BUONA COMUNICAZIONE
SULLO SMALTIMENTO DEI RIFIUTI PRODOTTI DURANTE IL FESTIVAL?

gli organizzatori ritengono mediamente
importante una buona comunicazione sullo
smaltimento. Due intervistati hanno risposto che
una buona comunicazione ¢ inutile o poco utile.
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8.9 - CONCLUSIONI

Le conclusioni del questionario hanno posto domande sulla percezione che gli organiz-

zatori hanno sui temi di sostenibilita ambientale.

In primo luogo ¢ stato chiesto se il festival si pone obiettivi di diminuzione dell'impatto

per le successive edizioni. Da questa domanda & emerso che il 45% ¢ interessato alle

tematiche ed ha gia un’idea chiara su come sviluppare tale idea mentre altrettanti sono

interessati ma non hanno uno specifico programma da seguire™. xiv - Grafico 08.9.A
Solo cinque soggetti fanno parte di una rete di eventi virtuosi che certificano il basso

impatto ambientale ma anche in questo caso, alcuni tra quelli che non appartengono a

nessuna rete sono potenzialmente interessati a farne parte.

Le domande si focalizzano in secondo luogo su una figura professionale formata alla

progettazione di soluzioni sostenibili per levento. Come vediamo nel grafico sottostan-

xv - Grafico 08.9.B
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OBIETTIVI DI SOSTENIBILITA CERTIFICAZIONE DI RIDUZIONE
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08.9.A
te™ gli intervistati si sono mostrati mediamente interessati (0 poco meno) ad una figura

professionale che gestisca per loro questa parte di progettualita. Allo stesso tempo, &
stato chiesto loro di cercare di dare un valore economico a questa figura professionale.
11 63% ha risposto che questo lavoro dovrebbe essere pagato meno di mille euro, il 32%
ha risposto un importo compreso tra 1000€ e 3000€, mentre solo un intervistato ha
attribuito alla professionalita un valore superiore ai 5000€.

Questi dati denotano una apparente mancanza di fiducia in figure professionalizzante
in grado di gestire una progettualita volta alla diminuzione dellimpatto. Questa risulta
essere una delle evidenze dell'approccio a questa tesi. Una progettazione che non tiene
conto delleducazione alle tematiche della progettazione stessa rischia di essere un fal-
limento. Inoltre, quanto possa valere il lavoro di una figura professionale ¢ facilmente
calcolabile grazie alle proiezioni economiche di un progetto sistemico, che dimostrano
un abbassamento dei costi a transazione completata entro i 5 anni. Anche questo dato
sembra essere impercettibile per gli intervistati, che alla domanda “secondo la tua per-
cezione, quanto puo far risparmiare in termini economici un festival studiato per un
impatto ambientale minore?” hanno risposto nella maggior parte dei casi che non fa
risparmiare, fa risparmiare molto poco o addirittura non vi sarebbe differenza di costi.
Solo il 14% percepisce anche il valore economico di una transizione sistemica.

11 questionario si chiude infine con un altro spazio dedicato ai feedback da parte
degli intervistati. Di questi abbiamo riassunto i commenti piu interessanti nella

tabella sottostante"'. xvi - Grafico 08.9.C
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Capitolo 9

Il Manifesto

Cio che ha spinto la ricerca e la stesura del manifesto ¢ la volonta di trovare una
risposta concreta e pratica alla percezione di dover cambiare il proprio approccio,
espressa dagli interlocutori del questionario (capitolo 8. Il Questionario) cioé gli or-
ganizzatori degli eventi. Da una parte ci sono nicchie piti consapevoli della situazione
di emergenza ambientale e che quindi sono gia attive nel proprio impegno sostenibile
e dallaltra molti che riconoscono lo stato di emergenza solo se a loro sottoposto e si

dimostrano affetti da un forte disorientamento sul come darsi da fare.

1l termine manifesto viene dunque adottato per dare al documento valenza di pro-
gramma culturale, di regole di comportamento che definiscono ed espongono i prin-
cipi e gli obiettivi di un movimento culturale atto alla salvaguardia dellambiente, del-
le economie locali e di coloro che decidono di aderirvi. Dunque esso rappresenta un
sommario di valori tradotti in linee guida sviluppate ad hoc per la categoria evento
ma in realta spendibili per contesti diversi.

In ultimo, il manifesto ricopre il ruolo di strumento di valutazione qualitativa del
caso preso in esame, tramite cui € possibile stabilire lo stato di fatto del festival e
lopportunita che questo ha di migliorarsi in termini di impatto ambientale una volta

applicate le trasformazioni proposte.

11 ruolo del designer come progettista sistemico ¢ quello di assumere una funzione
significativa nella mitigazione dei cambiamenti climatici e di usare le sue competenze
per evidenziare problemi, identificare opportunita e contribuire a introdurre, rendere
attraenti e normalizzare le idee di sostenibilita, utilizzando la creativita come punto di
forza. Lesperienza € uno strumento di comunicazione ed educazione fondamentale,
per questo viene qui sostenuto che dare la possibilita di sperimentare delle innova-

zioni in campo di sostenibilita sia una occasione unica per i partecipanti dei festival



per imparare che uno stile di vita piu responsabile & necessario ma anche facile da
raggiungere.

Un recente studio condotto da “A Greener Festival”, una societa senza fini di lucro im-
pegnata nella certificazione di eventi sostenibili, attesta che iniziative ben progettate
e comunicate durante i festival spesso migliorano il comportamento dei partecipanti
attraverso lesperienza diretta di location pit pulite grazie alla raccolta differenziata
degli scarti, cibo di qualita tracciato e certificato, esperienze interattive e partecipati-
ve, e la sensazione di benessere che viene dal sentirsi parte di qualcosa che corrispon-
de alla loro etica e alle loro aspirazioni®.

In sintesi il compito del designer sistemico puo essere tradotto in questi quattro punti:

1. Collaborare trasversalmente con i progetti / iniziative / campagne
esistenti per portare attenzione, chiarezza e direzione alle aspirazioni di
sostenibilita;

2. Sostenere lo sviluppo di una guida facile da usare e aggiornare, per
esempio lavorando per riunire ci6 che gia esiste in un corpo coerente di
consigli;

3. Collaborare con la filiera per esempio convocando un gruppo di esperti
sulla questione specifica come la gestione dellenergia;

4. Ridurre i rischi di improvvisi e potenzialmente costosi

adattamenti alla legislazione.

9.1 LA METODOLOGIA

11 documento scaturisce come conclusione di un percorso di ricerca in cui sono stati
cerniti casi studio contemporanei di spicco per le loro qualita sostenibili in ambito

sociale, economico o ambientale.

Nello specifico la ricerca si ¢ rivelata utile nel dimostrare che non tutti gli esempi
selezionati e comunemente accettati come casi positivi lo siano realmente, dando
conferma dell'imperversare del cosiddetto fenomeno di greenwashing. Precisamen-
te «Il termine greenwashing € una sincrasi delle parole inglesi green (verde, colore
simbolo dellecologismo) e washing (lavare) che richiama il verbo to whitewash (in
senso proprio “imbiancare, dare la calce’, e quindi per estensione “coprire, nascon-
dere”): potrebbe pertanto essere reso in italiano con lespressione “darsi una patina di

credibilita ambientale”».>!

Tuttavia I'intento reale che ha guidato la scelta di determinati casi studio, come gia
affrontato nella parte prima e seconda di questa tesi, non ¢ stato tanto quello di sma-
scherare possibili inganni ma piuttosto quello di indagare sullo stato di fatto dell'in-

novazione nelle diverse categorie che caratterizzano il vivere quotidiano nei suoi
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elementi pill essenziali: servizi, economie, societd, cultura e comunicazione. Qui si
trovano rappresentate in diagramma.

(Vedi tavola “Quotidiano Sostenibile: Casi studio” 9.1.a)

Una volta associate le categorie di riferimento con i casi studio ritenuti pertinenti,
il passaggio successivo ¢ stato sostituire all'interno del diagramma lo specifico caso
con le sue proprieta di rilievo. Tale processo ha condotto ad una generalizzazione
delle caratteristiche, che quindi non appaiono piu riferite al particolare, ma diventano
connotazioni della categoria di appartenenza.

(Vedi tavola “Quotidiano Sostenibile: Collegamenti” 9.1.b)

Cio che ne e derivato ¢ stato individuare che ogni categoria aveva degli elementi co-
muni, che si ripetevano trasversalmente alle altre. Spontaneamente allora, quelle en-
tita singole, si sono evolute e raggruppate in altre proprieta emergenti che hanno dato
origine ad un sistema diverso, o pitt semplicemente osservato da un altro punto di
vista: il nuovo ordine ha spostato cosi l'attenzione sulle relazioni scaturite e non piu
sugli elementi singoli e le loro categorie, dando vita ad un sistema di valori inedito

fino a questo punto della ricerca.

«Linnovazione non risiede nel continuo aggiornamento tecnologico, ma nell'angola-

zione con cui si osservano i problemi»*.

Questi valori, e cioé riduzione dell'impatto, senso di comunita, valorizzazione del
territorio, educazione come esperienza e certificazione e trasparenza, traslati in una
situazione concreta come levento musicale, si traducono negli elementi fondanti del
manifesto e cosi li ritroviamo rappresentati.

(Vedi tavola “I cinque valori” 9.1.c)

52 - Bistagnino, L., & Pe-
trini, C. (2009a). Design
sistemico. Progettare la
sostenibilitd produttiva e
ambientale (29 ed.). Bra,

Cuneo, Italia: Slow Food.
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Riduzione
dell'impatto

182

11 Report «The show must go on» re-
datto da Powerful Thinking, un think
tank inglese che si occupa esclusiva-
mente di sostenibilita degli eventi,
dimostra come I'impatto ambientale
dell'industria dei festival sia un pro-
blema in crescente aumento. Si stima
che solo nel Regno Unito ogni anno
lindustria dei festival produca 20 ki-
lotonnellate di CO2 , 100 kt di CO2

includendo i trasporti,

23.500 tonnellate di rifiuti, 5 milioni
di litri di diesel utilizzato.

Emerge inoltre che il 65% dell'impat-
to ambientale in loco di un festival
¢ dovuto al consumo di energia e il
35% allo smaltimento dei rifiuti, ma
se si considerano anche i trasporti
quest’ultimi rappresentano ben

1’80 % dell'impatto totale.



Emissioni medie di CO, di un Festival

35%

scarti

65%

energia

Emissioni medie di CO, di un Festival con i trasporti

6%

scarti

13%

energia

80%

trasporti

1.1 ENERGIA / 1.2 MOBILITA E TRASPOSRTI /
1.3 ACQUA / 1.4 SCARTI / 1.5 ALLESTIMENTI
ECOCOMPATIBILI / 1.6 STRUTTURE RICETTIVE

PARTE QUARTA
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1.1/5
Energia

Usare I’energia in modo piu
efficiente

Conoscere il consumo effettivo delle
strumentazioni & il primo passo verso un uso pitt
efficente dellenergia incentivando una relazione
proattiva con i fornitori

Monitorare costantemente
il consumo
Puo riverlarsi fondamentale la redazione di un

piano energetico annuale e il calcolo costante delle
emissioni al fine di controllare e ridurre i consumi

Eliminare i combustibili
fossili

E un obbiettivo fondamentale da raggiungere
passando attraverso soluzione ibride nel corso
della transizione

Rivolgersi a fornitori green

Prima di arrivare allautoproduzione dellenergia &
importante considerare come alternativa l'aqcuisto
da fornitori green di energia prodotta da fonti
rinnovabili

Durante gli eventi outdoor come i festival musica-
li viene consumata una quantita elevata di energia,
si stima che solo in Inghilterra ogni anno vengano
emesse 2 20.000 t di CO2 in loco esclusivamente per
alimentare palchi e luci. Un grande limite riguarda
linefficienza dei generatori elettrici, spesso sovra-
dimensionati rispetto il reale bisogno, la mancanza
di un'azione di monitoraggio e controllo constante
e molto spesso la mancanza di comunicazione tra
organizzaori dei festival e fornitori.

Lutilizzo di bio diesel generato da scarti o il ricorso
a fornitori di energie rinnovabili anche solo in forme
ibride, & fortunatamente pratica e sempre pit diffusa
nel panorama internazionale dei festival, tra cui i pit
virtuosi arrivano allautoproduzione.

Usare illuminazione aled o a
energia solare

Si puo mirare al raggiungimento di una maggiore
efficienza e ad una riduzione degli impatti
ricorrendo a un sistema di illuminazione a LED
congiunto al ricorso di energie rinnovabili come i

pannelli solari

Avutoproduzione di energia

Lautoproduzione in loco di energia ¢ il miglior
strumento per abbattere i costi e ridurre
drasricamente 'impatto. Esempio virtuoso ¢ il
Reaction Sound System che sfrutta lenergia cinetica
per alimentare il palco



1.2/5
Mobilita
. Irasports

Ridurre gli spostamentiin
macchina e optare peril
trasporto pubblico e pullman
dedicati

Predisporre un sistema di trasporto alternativo
alla macchina come mettere a disposizione navette
elettriche o creare un accordo con l'azienda dei
pubblici trasporti locali & una mossa chiave nella
riduzione delle emissioni

Aumentare I'occupazione di
tuttii posti disponibili in una
macchina

Predisporre un piattaforma ufficiale del festival
per agevolare e incentivare il carpooling tra i
partecipanti

Creare delle iniziative per
sensibilizzare e coinvolgere i
partecipanti

E una buona strategia di marketing promuovere
iniziative ludiche e premi per sensibilizzare i
partecipanti a spostamenti consapevoli

PARTE

Senza un dettagliato programma per la gestione del-
la mobilita, gli eventi possono danneggiare il conte-
sto ambientale e sociale che li ospita. Il Report «The
show must go on» redatto da Powerful Thinking
misura CO2 emessa in media dagli eventi e calco-
la che 80% delle emisisoni sono attribuibili ai tra-
sporti: non si parla soltanto dello spostamento dei
parteciparti per raggiungere la location del festival
maanche di tutto il sistema logistico diapprovvigio-
namento e spostamento merci, team dellorganizza-
zione e artisti coinvolti.

Gestire e rendere efficente
lo spostamento di artisti e
degli appaltatori

Considerare i flussi dello spostamento di merci e
artisti per renderli piu efficenti per esempio con la

condivisione strategica degli automezzi

Garantire un servizio di
mobilita tra le strutture
ricettive convenzionate eiil
festival

Considerare le strutture ricettive come un servizio
integrato del festival garantendo pertanto un
efficace sistema di mobilita

QUARTA
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1.3/5

Acqua

Eliminare I'utilizzo di acqua
in bottiglie di plastica

Le bottiglie di plastica sono uno dei piti voluminosi
e impattanti riufiuti che un festival deve gestire:
lestrazione, la trasformazione, il trasporto e lo
smaltimento delle materiale comportano emissioni
altissime.

Fornitura di acqua corrente
potabile

E importante che un festival predisponga delle
stazioni di acqua potabile gratuite o0 a pagamento
per far rifornire i partecipanti creando un accordo
con la fornitura locale o munendosi di cisterne

Sensibilizzare e incentivare
un uso attento della risorsa
acqua

Promuovere l'utilizzo di acqua potabile corrente
nella misura necessaria & un punto fontamentale
per combattere gli sprechi e I'utilizzo di platica.
Fornire borracce o bottiglie brandizzate dal festival
puo essere una soluzione funzionale

Nel promuovere pratiche di sostenibilita legate allor-
ganizzazione di eventi non possiamo non includere
i singoli individui (turisti, organizzatori, volontari).
Limpegno collettivo & necessario per cambiare o in-
fluenzare la percezioni, le convinzioni e le azioni dei
singoli individui sul tema della sostenibilita. Quan-
do parliamo di eventi la responsabilita sociale & una
componente di rilievo, che si attiva prima, durante e
dopo la fine degli stessi eventi.

Minimizzazione dello spreco

della risorsa acqua

Gli organizzatori devono prevedere un sistema
di riparmio dell'acqua sia per quanto riguarda la
limitazione della portata d'acqua dei rubinetti e il
recupero della stessa sia nel predisporre toilette a
secco.



1.4/5
Scarti

Ridurre i rifiuti

Applicare una regolamentazione riguardo ai
materiali che € possibile introdurre o meno
all'interno del festival rivolta sia ai partecipanti che
agli appaltatori

Evitare prodotti con un
packaging eccessivo

Contenitori ed imballaggi essenziali riducono

la quantita di risorse e materiali necessari per
produrli, possono essere trasportati a costi minori,
comportano un impegno minore per il loro
smaltimento

Implementare il riciclo

Spesso gli eventi si avvalgono della collaborazione
di volontari, che vanno formati a rispettare e
promuovere le misure e la filosofia di gestione
sostenibile dellevento

Collaborare con il sistema di

raccolta locale

Concordare una corretta differenziazione con il
sistema di raccolta locale & un modo pit efficiente
di gestire i rifiuti

PARTE

I rifiuti sono il simbolo visibile dell'impatto ambien-
tale degli esseri umani.

Linvio di materiali di scarto nelle discariche ha mol-
teplici conseguenze. Perdiamo innanzitutto loppor-
tunitd di recuperare la preziosa energia che ¢ stata
utilizzata per estrarli, trasportarli e perfezionarli.
Il riciclaggio € un passo in avanti, ma la soluzione
migliore ¢ evitare di usare determinati materiali e di
creare rifiuti, e riutilizzarli dove possibile nello stes-
SO processo.

Coinvolgere i partecipanti
ad una corretta
differenziazione

Gli organizzatori e gli addetti ai lavori devono
conoscere e abbracciare le strategie di sostenibilita
attraverso formazione interna e una guida pratica

Incoraggiare gli appaltatori
a hon introdurre nuovi
elementi nel flusso di rifiuti

Creare un servizio adeguato all'accoglienza di
famiglie non solo genera inclusione sociale ma
rappresenta anche unopportunita per raggiungere
un target altrimenti tagliato fuori

Scarti di cibo

Iniziative per donare o reindirizzare I'invenduto.
Differenziazione degli scarti di cibo per la
produzione di compost

Circular Economy

Riutilizzare i materiali e gli oggetti di allestimento
da edizione in edizione. Riciclare laddove possibile
alcune frazioni di materiale in loco in modo da
valorizzare gli scarti come nuove risorse per il

festival

QUARTA
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1.5/5
Allestimenti

Ecocompatibili

Realizzazione di strutture di
allestimento ecompatibili

Utilizzare materiale e processi ecocompatibili

per la realizzazione di palchi e stand attraverso la
co-progettazione con studenti e professionisti e la
realizzazione mediante una proposta di inclusione
sociale

P

Preferire all’affitto la realizzazione di strutture di
allestimento ecocompatibili in loco, vuol dire dimi-
nuire i costri di noleggio durante gli anni successivi
e realizzare una riduzione degli impatti legati ai tra-
sporti degli impianti. La co-progettazione poi, per-
mette l'inclusione sociale di persone al di fuori del
target del festival.

Infine, l'utilizzo di materiali come il legno il bambu
svolgono unazione di forte comunicazione dei valo-
ri di sostenibilitadel festival.

Iniziative di sharing delle
strutture di allestimento

Servire in comodato d’uso le strutture di
allestimento di proprieta del festival ad altri attori
locali. Non ¢ da escludere altrimenti lopportunita
di dividere dal principio le spese di progettazione
e realizzazione di tali strutture con altri festival e
eventi sul territorio.



1 6 / 5 Se il festival non dispone di un proprio servizio di
° ospitalita, & essenziale che si ponga in rete con le
strutture ricettive del territorio ricoprendo un ruolo

di leadership per uno sviluppo sostenibile congiun-

S t r u t t u r e to. Questo si traduce nella selezione e valorizzazione

- - di strutture gia attente alle tematiche ambientali e
R 1 c e t t 1v e allineate ai valori del festival, ma parallelamente va
a generare uno stimolo verso il miglioramento della

performance ambientale generale.

Selezione di strutture 3 Mettere in rete le strutture
ricettive con cui attuare una ricettive per garantire un
convenzione in base a criteri efficace sistema festival-
ambientali strutture diffuso

E importante che tutti i partener sposino i 11 festival puo promuoversi come servizio di

valori del festival per valorizzare l'impegno prenotazione centralizzato creando una rete

ospitale che convogli alcuni servizi lasciando gli

dellorganizzazione o )
operatori indipendenti

Spingere le strutture
ricettive ad operare
miglioramenti della
performance ambientale

11 festival deve porsi in un ruolo di leadership
nella transizione delle strutture, incentivandole
ad allinearsi ai valori promossi dallorganizzazione
attraverso la diffusione di una guida pratica

PARTE QUARTA
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= =
Valorizzazione N
I festival possono svolgere un ruolo  loro forte potere comunicativo e alla
- = fondamentale nel dibattito mondiale  possibilita di sfruttarne la grande
d el t e r r 1* o r 1 o sul cambiamento climatico, grazieal ~ esposizione e risonanza mediatica.
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Location

Scegliere come location di un festival un luogo
di rilevanza storica/naturalistica rappresenta la
possibilita di apportare un valore aggiunto alla
manifestazione: & unoccasione per far si che
lesperienza del festival sia unica

Allineamento strategico
tra il festival e lo sviluppo
locale/regionale a livello
turistico

Una strategia corrente di marketing ¢ quella

di organizzare eventi o manifestazioni in aree
d’interesse storico o naturalistico: ¢ funzionale
all’attrazione turistica e crea un circuito in cui tutti
gli attori possono beneficiare della promozione

reciproca

PARTE

Disposizione di una

strategia tra il festival e lo
sviluppo di economie locali/
regionali

La collaborazione dei festival con soggetti o realta
produttive locali/regionali genera delle ricadute
virtuose di cui il tessuto economico locale/regionale
puo beneficiare e attiva nuove relazioni fra i
soggetti stessi

Valorizzazione della
tradizione culinaria e
culturale locale

Si puo cogliere I'identita di un territorio attraverso
l'arte, la storia e i sapori dei suoi prodotti tipici.
Dare spazio alle realta culinarie e culturali tipiche
all'interno di un festival vuol dire raccontare

la personalita di un territorio, proteggerlo e
valorizzarlo.

QUARTA
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Educazione .
Esperienza

192

I festival possono svolgere un ruolo
fondamentale nel dibattito mondiale
sul cambiamento climatico, grazie al
loro forte potere comunicativo e alla
possibilita di sfruttarne la grande
esposizione e risonanza mediatica.

I festival supportano, generano ed
esibiscono intrinsecamente idee e
creativitd allavanguardia; hanno un

pubblico attivo, desideroso di im-
mergersi a trecentosessanta gradi
nellesperienza, promuovendo e rico-
noscendosi nei valori e nell'identita
incarnati dallevento stesso.

Molti festival attraggono target pilt
giovani avendo quindi la possibilita
di influenzare i decisori di domani.



Festival come strumento
per testare innovazione e
promuovere lo scambio di
conoscenze

I festival possono essere utilizzati come acceleratori
di innovazione, in particolare negli ambiti delle
tecnologie verdi, negli approcci educativi alla
sostenibilita, nelle politiche locali. Uno strumento
vincente ¢ il think tank, catalizzatore di nuove idee
da realizzare nel futuro prossimo

Supporto informativo
adeguato alle strategie
sostenibili adottate dal
festival

Ilustrare I'uso corretto delle strategie proposte dal
festival aiuta il raggiungimento degli scopi preposti
e svolge una funzione al contempo educativa

PARTE

Progettazione diiniziative
pratiche e partecipative con
finalita educativa rivolte al
pubblico

La proposta di workshop o azioni di arte
partecipativa contribuiscono a trasmettere
attivamente valori e buone pratiche al pubblico

attraverso lesperienza

Sperimentazione da parte
dell’utente di buone pratiche
proposte dal festival

11 festival puo essere occasione per sperimentare
soluzioni per uno stile di vita sostenibile in

una dimensione temporanea, e strumento di
sensibilizzazione per generare un cambiamento
nell’atteggiamento dei partecipanti

QUARTA
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Certificazione.
Trasparenza

194

Certificare le proprie azioni e comu-
nicare in modo trasparente sui temi
ambientali e sui risultati ragiunti ga-
rantisce una relazione con la societa.
Strumenti come il bilancio di soste-
nibilita, strumenti di tracciabilita dei
prodotti o carte di dichiarazione di
intenti, sono modi di mettere a dispo-
sizione della colletivita informazioni

e dati concernenti lorganizzazione le
attivita e le sue modalita di realizza-
zione.



Gestione ambientale

del festival operata da
uvna figura professionale
specializzata

Scegliere una figura professionale specializzata &
uno strumento per la corretta transizione verso la
sostenibilita del festival

Monitoraggio, valutazione
e rendicontazione delle
iniziative del festival

Uno strumento indispensabile per la trasizione
verso la sostenibilita ¢ la misurazione costante
dell'impatto del festival e dei progressi raggiunti,
attraverso una precisa azione di reporting

Tracciabilita e
comunhnicazione dei
prodotti utilizzati, messi
a disposizione durante il
festival

La tracciabilita e la sua corretta comunicazione
sono uno strumento per diffondere consapevolezza

sull'identita e le proprieta dei prodotti offerti

PARTE

Partership con aziende in
linea con i valori del festival

La scelta delle partnership aziendali sensibili
alle tematiche sostenibili é rafforzativa dei valori
proposti dal festival

Redazione e comunicazione
di una carta degli intenti con
cvi il festival fissa i punti che
si impegna a raggiungere nel
futuro

La comunicazione chiara delle strategie intraprese
e da intraprendere rappresenta non solo una
opportunita di marketing verso il target sensibile
al tema ma & anche un primo passo verso l'azione
concreta

Trasparenza sulla
percentuale di struttura del
prezzo del biglietto

Puo rappresentare una buona strategia di marketing
che promuove la trasparenza anche nell’attestare
che la struttura del prezzo del biglietto sia equa e

proporzionata all'impegno intrapreso dal festival

QUARTA

195



5/5

Senso di
Comunita
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Nel promuovere pratiche di soste-
nibilita legate allorganizzazione di
eventi non possiamo non includere
i singoli individui (turisti, organizza-
tori, volontari). Limpegno collettivo
¢ necessario per cambiare o influen-
zare la percezioni, le convinzioni e le
azioni dei singoli individui sul tema
della sostenibilita. Quando parliamo

di eventi la responsabilita sociale &
una componente di rilievo, che si atti-
va prima, durante e dopo la fine degli
stessi eventi.



Dalla politica dell’impatto
zero a quella del lascito
positivo

11 pubblico e i turisti dovrebbero essere

coinvolti in questo processo, accrescendo la loro
consapevolezza circa i risultati positivi di un
approccio sostenibile e inclusivo che vada oltre la
fine dellevento

Collaborazione di volontari
appassionati ai valori
dell’organizzazione per la
buona riuscita del festival

Spesso gli eventi si avvalgono della collaborazione
di volontari, che vanno formati a rispettare e
promuovere le misure e la filosofia di gestione
sostenibile dellevento

Donazione a favore dello
sviluppo sostenibile del
festival

Azione strategica € prevedere la possibilita di
donazioni da parte dei partecipanti che decidono di
sostenere azioni concrete di sviluppo sostenibie del
festival al momento dell'acquisto del biglietto

PARTE

Sensibilizzazione degli
adetti ai lavori alle
tematiche del festival

Gli organizzatori e gli addetti ai lavori devono
conoscere e abbracciare le strategie di sostenibilita
attraverso formazione interna e una guida pratica

Family friendly

Creare un servizio adeguato all'accoglienza di
famiglie non solo genera inclusione sociale ma
rappresenta anche unopportunita per raggiungere
un target altrimenti tagliato fuori

Cool-Cult

Gli artisti possono incoraggiare I'adozione di
misure utili a ridurre gli impatti negativi di eventi
e manifestazioni e parallelamente proporsi come
modelli positivi da imitare
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9.3 LA VALUTAZIONE QUALITATIVA

Per affrontare la valutazione qualitativa del grado di sostenibilita dellevento ¢ stato at-
tribuito ad ognuno dei cinque valori un punteggio equivalente. Infatti ognuno corri-
sponde al 20% del totale.

Ogni valore, poi, per esempio consideriamo riduzione dell'impatto, viene a sua volta
diviso per i diversi punti che lo compongono, ventotto.

Ad ogni punto viene attribuito un valore da 1 a 4 per valutare il grado di soddisfacimen-
to del requisito in questione:

0 - nessuna azione adottata sul tema

1 - azione adottata minima, non coerente, o non efficace

2 - azione modesta, alcuni risultati visibili

3 - buona base d’azione con margine di miglioramento

4 - requisito soddisfatto

I valori di riduzione dell'impatto e di senso di comunita sono i due elementi base, le
conditio sine qua non che sostengono la struttura del sistema-evento, giustificando la
sua natura di situazione in cui si verifica aggregazione, nello specifico attratta dalle per-
formance musicali degli artisti, e la sua connotazione, lessere sostenibile.

Educazione ed esperienza insieme al valore di certificazione e trasparenza sono invece
i mezzi con i quali viene proposto il messaggio del festival. La dimensione di sosteni-
bilita viene proposta ed esperienziata dall'utente che ha lopportunita, partecipando e
utilizzando le sue strutture/servizi, di apprendere o venire sensibilizzato; certificazione
e trasparenza assumono qui il ruolo di attestato e di credibilita.

1l ruolo della valorizzazione del territorio rimanda infine alla dimensione strettamente
locale in cui il festival si inserisce, delimitando i confini del sistema in modo territoriale.
Cosi facendo, cioé incentivando collaborazioni e partnership con enti e aziende locali,

si valorizzano tradizioni e cultura e si permette al territorio che si mette a disposizione

dellevento di beneficiare di ricadute positive portate dal sistema festival.
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Capitolo 10 ——

Il Calcolo della CO,

Al fine di misurare il totale delle emissioni di gas ad effetto serra associate alla pro-
duzione, allo svolgimento e alla dismissione di un evento si puo ricorrere al calcolo
della carbon footprint.

La carbon footprint, letteralmente impronta di carbonio, indica la somma di tutte le
emissioni ci CO2 che sono state indotte dalle attivitad umane coinvolte in un processo
per un periodo di tempo definito e viene espressa in tonnellate di CO2 equivalente
(tCO2e)™.

Si parla di CO2 equivalente per tenere in considerazione oltre al biossido di carbonio,
altri gas serra che potrebbero essere emessi a seguito attivita umane come ad esempio
metano e ozono: questi vengono convertiti nella quantita di CO2 che causerebbe gli
stessi effetti sul riscaldamento globale.

Le emissioni dirette che costituiscono 'impronta di carbonio includono produzione e
consumo di energia, acqua e rifiuti, veicoli e trasporti ma puo anche includere impatti
indiretti quali le emissioni dei fornitori e dei clienti lungo I'intera catena del valore di

un prodotto o servizio.

La carbon footprint rappresenta dunque uno strumento molto potente per compren-
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dere I'impatto del comportamento individuale sul riscaldamento globale. Ha infatti
il potere positivo di mostrare oggettivamente e in modo quantificato l'ammontare
dellimpatto di una attivita, in questo caso nellambito dellevento, e consente di con-
seguenza di pianificare e monitorare la effettiva sostenibilita dellevento scegliendo le

soluzioni meno aggressive per il pianeta.

10.1 LA METODOLOGIA

11 Calcolo della CO2 si riferisce alle specifiche della PAS 2050 (aftfrontata nel capitolo
7 (Riferimenti normativi & Obiettivi Globali).

Per calcolare la Carbon Footprint dei casi presi in esame, Boscadra e VEG VEG VEG
e in parte FAT FAT FAT, sono state prese in considerazione le svariate attivita che si
svolgono all'interno dei due eventi, scomponendo levento nei suoi singoli processi.

In linea di massima queste attivita comprendono:

o lo spostamento dei partecipanti al festival con diversi mezzi;
o lospostamento del personale e degli artisti con diversi mezzi;
o laspostamento di partner e fornitori;

o il consumo di energia per spettacoli e workshop;

o laproduzione e lo smaltimento dei materiali di comunicazione;

o laproduzione di rifiuti.

10.2 | FATTORI DI CONVERSIONE

Per il calcolo delle emissioni prodotte dal festival sono stati moltiplicati i dati quanti-
tativi raccolti per un fattore di conversione di CO2 equivalente. Questo ha permesso
di fare una stima dei kg di CO2 risultanti da ogni azione e del totale.

I fattori di conversione sono stati selezionati da tre fonti differenti. Per la maggior
parte si ¢ attinto alla banca dati del “Department For Business, Energy and Indu-
strial Strategy” (BEIS) del Governo Inglese, attraverso le tabelle pubblicate nel Report
“GOVERNMENT GHG CONVERSION FACTORS FOR COMPANY REPORTING,
Methodology Paper for Emission Factors, 2017”.

Le emissioni relative allautomobile sono state tratte da CO2nnect, uno strumento
educativo per lo sviluppo sostenibile, interessato a guidare studenti e insegnanti nel
calcolo delle emissioni da loro prodotte per raggiungere le strutture scolastiche.
Infine, i fattori relativi i mezzi di trasporto pesante sono stati tratti da un Report pub-
blicato dal Laboratorio Energia & Ambiente Piacenza (LEAP) in collaborazione con
il D.I.C.A. del Politecnico di Milano “Le emissioni dai trasporti su strada” pubblicato

nel 2014 a cura di Stefano Caserini.
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Tipologia

Energia

Carburante

Rifiuti

Acqua

Trasporti (strada)

Trasporti merci

Trasporti (aerei)

Trasporti (mare)

Nome

Elettricita

Gas

Benzina

Diesel

Metano

GPL

Biodiesel

Indifferenziato

Rifiuti riciclati

Energia dagli scarti

Rifiuti compostati

Uso

Acque reflue

Media auto

Taxi

Media autobus locali

Minibus Diesel

Minibus benzina

Minibus gpl

Treno Eurostar

Veicoli leggeri <3,5 ton diesel
Veicoli leggeri <3,5 ton benzina
Veicoli leggeri <3,5 ton gpl
Veicoli pesanti >3,5 ton metano
Veicoli pesanti >3,5 ton benzina
Veicoli pesanti >3,5 ton diesel
Voli internazionali EU

Voli Transoceanici

Battello

Tabella fattori di conversione
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Fattore di Conversione

0,38443
0,18416
2,53233
2,67193
2,75000
1,50807
0,02001
588,90000
21,80000
21,80000
6,00000
0,34400
0,70800
0,13300
0,17000
0,06900
0,25749
0,05500
0,27685
0,01225
0,24300
0,34100
0,17000
1,26600
0,56700
0,66700
0,16103
0,19745
0,11611

Unita

kg CO2e per kWh

kg CO2e per kWh

kg CO2e per litro

kg CO2e per litro

kg CO2e per litro

kg CO2e per litro

kg CO2e per litro

net kg CO2e per ton

net kg CO2e per ton

net kg CO2e per ton

net kg CO2e per ton

kg CO2e per mc

kg CO2e per mc

kg CO2 per persona km
kg CO2 per persona km
kg CO2 per persona km
kg CO2e per veh km*

kg CO2 per persona km
kg CO2e per veh km*

kg CO2e per passenger km
kg CO2 per km

kg CO2 per km

kg CO2 per km

kg CO2 per km

kg CO2 per km

kg CO2 per km

kg CO2e per persona km
kg CO2e per persona km
kg CO2e per persona km

Fonte

BEIS
BEIS
BEIS
BEIS
BEIS
BEIS
BEIS
BEIS
BEIS
BEIS
BEIS
BEIS
BEIS
COe di CO2nnect
CO2 di CO2nnect
CO2 di CO2nnect
BEIS
CO2 di CO2nnect
BEIS

LEAP
LEAP
LEAP
LEAP

BEIS
BEIS
BEIS
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111 TIPOLOGIE DI COLLABORAZIONE

Le collaborazioni come strumento di prova empirica

Sono state strutturate tre tipologie di collaborazione molto diverse tra loro sia per
tematica e sia per tipologia di interventz), in linea anche con la differente entita di
evento. Sono quindi state selezionate tre realta: il concerto del Primo Maggio (Roma),
il Festival FAT FAT FAT insieme al sug spin-oft VEG VEG VEG (Morrovalle (MC) e
Corridonia,Loreto (AN) MC) ed inﬁz

queste collaborazioni ¢ iniziata con una riunione preliminare con gli organizzatori,

e il Boscadra Festival (Figino, AL). Ognuna di

che a seguito della compilazione del questionario, hanno potuto descrivere il proprio
evento e definire quali erano secondo loro i punti critici sui quali lavorare. E seguita
lelaborazione di un report qualitativo (capitolo 9, IL MANIFESTO) che riuscisse a
restituire agli organizzatori una valutazione del festival e fornire quindi un resocon-
to qualitativo sul livello di sostenibilita del festival. Attraverso una rappresentazione
quantitativa della misura di soddisfacimento dei cinque valori chiave strutturati nel
manifesto, sono state suggerite possibilita sul breve e sul lungo periodo.

Vedremo adesso l'analisi dettagliata di ognuna di queste collaborazioni e i relativi

sviluppi.







11.2 IL CONCERTO
DEL PRIMO MAGGIO

Primo Maggio Roma

Piazza San Giovanni

Il concerto del Primo Maggio € un evento gratuito che
si tiene ogni anno in Piazza San Giovanni a Roma. In
Italia ¢ il pitt grande evento a titolo gratuito. Tenutosi
per la prima volta nel 1990, il “Concertone” ¢ promos-
so dai sindacati dei lavoratori CGIL, CISL e UIL e vie-
ne trasmesso integralmente in diretta televisiva su Rai
3 e radiofonica su Rai Radio 2.

Nelledizione 2019, lazienda di produzione ICom-
pany S.r.l., che organizza levento, ha dichiarato circa
900.000 spettatori totalizzati dalle ore 15.00 alle ore
23.30. Visti i numeri e gli attori coinvolti, il concer-
to del Primo Maggio & risultato idoneo come vettore
di comunicazione per diffondere le buone pratiche di
sostenibilita.

A seguito del colloquio preliminare, la volonta degli
organizzatori ¢ stata quella di progettare un unico in-
tervento rivolto alla sensibilizzazione degli spettatori.
La progettualita si ¢ quindi svolta attorno all'idea di
creare unazione di comunicazione nellambito del-
la sensibilizzazione ed educazione dei partecipanti e
degli operatori del settore stessi. Questa tipologia di
approccio, che ¢ stata gestita attraverso il metodo si-
stemico, mirava a creare una coscienza comune sui
temi della valorizzazione degli scarti come risorse e
che sfociasse in azioni concrete da sviluppare con gli
organizzatori e da proporre al pubblico.

Come sverra affrontato nel prossimo capitolo, la pro-
gettazione dell'intervento ha coinvolto diverse realta
del settore, permettendo in primis la diffusione del
messaggio tra gli operatori che a loro volta hanno pro-
mosso le buone pratiche ai collaboratori e in ultimo ai

partecipanti, innescando un positivo effetto a catena.
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11.3 FAT FAT FAT
FESTIVAL

Il festival di musica elettronica della

provincia di Macerata

Quella del 2019 per FAT FAT FAT Festival sara la
quarta edizione. FFFF ¢ un festival giovane, organiz-
zato da unassociazione culturale con sede a Morro-
valle, in provincia di Macerata, che si sviluppa duran-
te un intero weekend, questanno dal 2 al 5 Agosto e
prevedendo anche un evento spin-off a Giugno Veg
Veg Veg. Dall'incontro preliminare avvenuto con gli
organizzatori ¢ emersa lintenzione di modificare
gradualmente lorganizzazione del festival verso una
transizione sostenibile ed una conseguente riduzione
dellimpatto in un tempo che & stato preventivato at-
torno ai tre anni.

Come possiamo vedere dal grafico 11.3.A “Sosteni-
bilita percepita del festival’, sui cinque punti cardine
del manifesto, FAT FAT FAT risulta aver gia raggiun-
to ottimi risultati in termini di valorizzazione del
territorio, con campagne di comunicazione dedica-
te alle terre ed attrazioni naturalistiche locali e con
una particolare attenzione rivolta verso la vendita di
cibo proveniente da attivita limitrofe. Questo ottimo
approccio ha generato ricadute positive sul senso di
comunita che spinge gli utenti a vivere il territorio
durante il weekend del festival espandendo l'ufficiale
esperienza dei live. Infatti la chiara ed efficace campa-
gna di comunicazione del festival facilita per gli utenti
un processo di condivisione di valori sostenuti.

Per quanto riguarda la parte di certificazione e traspa-
renza, il festival gestisce in maniera sufficientemente
buona lapprovvigionamento di beni certificati, ma
questi non vengono raccolti alla fine dellevento in un
report annuale che potrebbe essere utile in unottica di

crescita. Tuttavia, la grande criticita di FAT FAT FAT
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risiede nell'impatto totale del festival. Infatti, viene impiegata durante levento una
grande quantita di plastica, in particolare per la vendita di bottigliette di acqua e be-
vande; la raccolta differenziata risulta scarsa ed ¢ difficile dividere le varie frazioni
all'interno dell'area concerti, non vi & un monitoraggio dei consumi ed infine la mag-
gior parte degli utenti arrivano al festival con la propria automobile, generando una

quantita di emissioni non indifferente.

Con FAT FAT FAT Festival la tipologia di collaborazione si basa sulla proposta di
utilizzare lo spin-off VEG VEG VEG come banco di prova per I'implementazione
di nuove azioni ecocompatibili. A partire dalledizione 2019, affrontata nel capitolo
successivo, verra quindi strutturato un piano triennale di transizione attraverso lo
sviluppo e I'implementazione delle attivita che verranno testate a giugno per poi es-

sere messe in pratica il successivo agosto.
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11.4 BOSCADRA
FESTIVAL

Il festival rurale in Val Borbera

Boscadra ¢ un festival che si tiene dal 2012 a Figino,
nel cuore della val Borbera. Gli organizzatori di Bo-
scara sono gli abitanti di Cascina Barban, location
del festival e azienda vitivinicola. Ledizione 2019 si
struttura in due giornate, il 6 e 7 Luglio, nelle quali gli
utenti vengono invitati a pernottare in valle, con l'au-
silio di tende da campeggio. Vi & anche la possibilita
di pernottare in una delle strutture ricettive conven-
zionate. I partecipanti al festival crescono ogni anno.
Per ledizione 2019 ¢ stata stimata la presenza di circa
600 persone.

Boscadra non ¢ un festival convenzionale. Si puo par-
lare infatti di “ruralizzazione” quando pensiamo al
processo che ha portato Maurizio e Martina a trasfe-
rirsinel 2012 da Genova in Val Borbera. Da quell'anno
il festival prende luogo ogni Luglio e rispecchia il loro
cambiamento di vita.

Nell'incontro preliminare avvenuto in Cascina con gli
organizzatori (che contano non solo i gia citati Mar-
tina e Maurizio, ma anche Pietro e Maria Luz), si &
potuto notare come il modo di vivere di questo col-
lettivo di due nuclei familiari sia affine a molte delle
linee guida individuate nel manifesto di sostenibilita

promosso da questa tesi.

Come si vede nel grafico “sostenibilita percepita del
festival” (vedi tavola 11.4.A), tutti e cinque gli aspet-
ti fondamentali di sostenibilitd hanno punteggi me-
dio-alti. In assoluto, il punteggio pili alto ¢ quello che
riguarda la valorizzazione del territorio. Il festival e la
Cascina stessa sono molto impegnati infatti nella va-
lorizzazione del territorio limitrofo e dei suoi attori.

Lo scopo del festival & quello di portare il pubblico a
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vivere unesperienza temporanea ma inclusiva all'interno della natura della Valle.

Per questo motivo sono molto alti anche i valori di educazione ed esperienza e di
senso di comunita.

Trale criticita riscontrate emergono la grande quantita di indifferenziato, dovuto alla
difficolta di differenziare parte dei rifiuti che arrivano soprattutto dai campeggiatori
e il problema dei mozziconi abbandonati al suolo. Infatti, soprattutto durante i con-
certi, i normali posaceneri messi a disposizione non vengono utilizzati e gli utenti

gettano i mozziconi a terra, andando a danneggiare i campi.

Inoltre, data la location distante dai grandi centri abitati, molti partecipanti preferi-
scono arrivare al festival con la propria auto, provocando unelevata quantita di emis-
sioni.

Tra gli aspetti che sono emersi da questa prima analisi, risulta essere infine impor-
tante sottolineare come lorganizzazione del festival sia gestita prevalentemente da
volontari, conoscenti e amici degli organizzatori. Questo da un lato va a favorire la
creazione di un forte senso di comunita, dall’altro rende difficile 'implementazione

pili organizzata di alcune soluzioni.

Avendo quindi trovato in Boscadra unottima base di partenza per la sperimentazio-
ne, la tipologia di collaborazione si ¢ basata sull'analisi delle criticita e lo sviluppo

di soluzioni sostenibili ad hoc, con la metodologia classica dell'approccio sistemico.
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Capitolo12 ——

Il Concerto
del Primo Maggio

Levento del Concerto del Primo Maggio 2019 ¢ stato caratterizzato da stringenti norme
di sicurezza come disposto dal Ministero dell'interno in materia di eventi musicali dal
vivo.

Gli organizzatori del Concerto di Roma hanno applicato le norme per regolare 'accesso
a piazza San Giovanni: laccesso all'area del concerto ¢ stato proibito a trolley, valigie
e zaini della capienza superiori a dieci litri, materiali inflammabili (fumogeni, fuochi
artificiali), coltelli, bottiglie di vetro, lattine e borracce metalliche, selfie-stick, puntatori
laser, skateboard e tutti gli oggetti potenzialmente pericolosi come aste per bandiere e

bottiglie di plastica con il tappo.

In particolare & stato disposto che al varco di entrata venissero svitati i tappi dalle botti-
glie di plastica che in questo modo sarebbero state ammesse allevento.

Gli organizzatori del primo maggio di Roma hanno dunque commissiona-
to di progettare una strategia che rendesse pili accettabile agli occhi dell'uten-
te lapplicazione della norma di sicurezza e che mostrasse i benefici e il valore
che invece puo scaturire se il materiale non ammesso venisse raccolto e riciclato.

Lintervento progettuale ¢ stato concepito per:
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o sensibilizzare sulle norme di sicurezza e sull’utilizzo delle plastiche monou-
so (gioco);

o per mostrare i benefici della raccolta del materiale (legambiente /alberi);

o raggiungere un bacino di utenti pitt ampio tramite l'aspetto del progetto che

fosse ludico e concorde con il contesto.

Applicando la metodologia sistemica, ¢ stato analizzato il contesto in cui si tiene an-
nualmente levento e delimitata larea di azione sul territorio romano.

Per quanto riguarda i flussi di materie e di energia in entrata e in uscita dal sistema, a
causa dei limiti progettuali imposti dallorganizzazione, ¢ stata presa in considerazione
soltanto una porzione degli input del sistema-concerto del primo maggio: i tappi di

plastica svitati dalle bottiglie.

Aivarchi di entrata infatti, il personale di sicurezza e la polizia vengono disposti in ogni
evento musicale dal vivo di non ammettere allaccesso alcun oggetto potenzialmente
pericoloso, indifferenziandolo sul posto.

Lopportunita progettuale nasce proprio da questa criticita, dall'indifferenziazione del
materiale. Il materiale dei tappi ¢ THDPE, dall'inglese high density polyethylene ossia
polietilene ad alta densita, ed & una plastica di ottima qualita che presenta caratteristiche
fisiche e chimiche di valore. Infatti ¢ atossica, resiste alle temperature piu alte, ha basso
coefliciente di attrito e buona resistenza all'usura tanto da essere riciclata e riutilizzata
da sola o abbinata ad altri materiali. CHDPE dei tappi non viene considerato un rifiuto
solido urbano e se non viene raccolto finisce in discarica o viene incenerito.

Come risposta alla problematica relativa allo speco del’HDPE ¢ stata progettata una

strategia per raccogliere il materiale, con lo scopo di sensibilizzare gli utenti attraverso

unattivita ludica.

12.1 1L PROGETTO

A seguito della richiesta, da parte di iCompany, l'azienda produttrice dellevento, ¢ stata

avviata una progettazione ad hoc che si poneva due obiettivi precisi:

1.  Comunicare un messaggio positivo di sostenibilita e sicurezza per levento;

2. Diminuire 'impatto dellevento cercando di creare ricadute sul territorio.

Disposti i limiti di azione progettuale, sono state coinvolte le sei principali community
digitali italiane che trattano di musica, ed avviata una progettazione partecipativa: Di-
schirotti, Il Faro Indie, Le Rane, Sei Tutto Lindie, Tutti Git1 Parterre e Talassa.

Nello specifico & stato condotto un laboratorio creativo, di scambio di idee, a distanza,

dove i ventidue membri hanno collaborato alla proposta di idee e a mansioni operative
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per la realizzazione del progetto finale. Le community hanno risonanza su un pubblico
che supera i centomila seguaci totali, per una eta media compresa dai diciotto ai venti-
cinque anni. La collaborazione con queste realta digitali si ¢ rivelata cruciale per il baci-
no di utenza raggiunto attraverso i canali social delle stesse. Infatti una percentuale del

pubblico che ha partecipato era preparata ed ha accolto I'installazione con entusiasmo.

12.2 IL WORKSHOP

Il laboratorio digitale ha avuto inizio attraverso la creazione di una chat, Telegram, uno
strumento open source utilizzabile da mobile e che da la possibilita di scambiare file e
pagine web temporanee.

Riuniti tutti i membri nella piattaforma di comunicazione, ¢ stato presentato il brief di
progetto e chiesto ai membri di proporre tre idee per ciascuna community. Le proposte
sono state riunite in unico documento in cui sono state vagliate dal gruppo di tesi e poi

preparate per essere votate da tutti i membri della chat.

1l risultato finale ha premiato I'idea che prevedeva di creare sensibilizzazione al riciclo
attraverso un intervento di carattere ludico e partecipativo: un gioco che coinvolgesse
gli utenti del festival a votare il proprio artista fra quelli che si sarebbero esibiti sul palco
del Primo Maggio, attraverso il tappo di HDPE delle bottiglie di plastica non ammesso
ai varchi di entrata del concerto.

A questo punto i membri del workshop sono stati divisi in tre sottogruppi che svolges-
sero in modo operativo tutti i passaggi per la realizzazione del progetto: design dell’alle-

stimento, progettazione grafica e comunicazione per la stampa.

12.3 L’APPROCCIO SISTEMICO

Secondo lapproccio sistemico, il progetto € stato contestualizzato sul territorio, in modo
da prevedere delle ricadute positive di cui i partecipanti stessi coinvolti, beneficiassero.
I fornitori che hanno preparato e distribuito i materiali e i componenti per la realizza-
zione dell’allestimento del progetto sono stati scelti sul territorio di Roma cosi da mini-
mizzare le emissioni derivanti da logistica e trasporto, e in ultimo per attivare, anche se
in piccola parte, leconomia del tessuto artigianale locale.

Grazie al patrocinio di Legambiente Roma e Festa Ambiente Roma e stato possibile
integrare questo progetto ad uno gia esistente promosso dal Comitato di quartire Sala-
rio-Sallustiano (CQSS). Il progetto prevede la piantumazione di ventisette alberi lungo
via Alessandria e in piazza Alessandria, una zona ricreativa dedicata allo svago di bam-
bini e anziani, attraverso la vendita della frazione di plastica differenziata raccolta (0,17€

al kg) e con il contributo del progetto di questa tesi e della banca di Credito Cooperativa.
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12.4 PLASTIFY

Plastify ¢ stato il nome scelto per il progetto attraverso il confronto partecipativo.
Lallestimento di Plastify ¢ stato composto di sei raccoglitori che accogliessero i tappi di
HDPE, quante sono le community che hanno partecipato al workshop.

Ad ogni raccoglitore-community ¢ stato associato il nome di un artista, che il partecipante
avrebbe votato in base alle proprie preferenze musicali, invitandolo ad effettuale la raccolta
del materiale. Tutto l'allestimento & stato accompagnato da una precisa e diretta comuni-
cazione sulle intenzioni che hanno promosso la creazione del progetto.

La scelta di posizionare lallestimento prima di uno dei maggiori varchi d’ingresso allarea
del concerto, si é rivelata cruciale per la raccolta, sia perché I'installazione si poneva visibile
agli utenti in coda al varco, che avevano cosi la possibilita di scegliere il loro artista preferi-
to e votarlo con un tappo, sia perché il varco era il punto limite in cui sarebbe stato possi-
bile raccoglierli prima che la security li scartasse come oggetto pericoloso. Linstallazione
¢ stata costantemente presidiata dai ragazzi delle community, che avevano il compito di

informare sul progetto e sulle future ricadute sul territorio Romano.

12.5 CONSIDERAZIONI PROGETTUALI

Durante la giornata, 'approccio ludico del progetto si ¢ dimostrato efficace e di
intrattenimento, soprattutto nei momenti di maggiore affluenza. Infatti i partecipanti
in attesa di superare i varchi di controllo si sono interessati al progetto ed hanno
interagito, partecipando e restituendo feedback positivi. In ultimo, il maltempo e al-
cuni momenti di sovraffollamento dell’area allestita di Plastify, hanno determinato
il disallestimento prematuro del progetto, senza intaccare pero lobiettivo di raccolta
minimo di materiale, Consegnato poi a Legambiente per contribuire al progetto di
CQSS di piantumazione.

11 progetto ha avuto un grande riscontro tra gli operatori del settore, guadagnando
diverse pubblicazioni su testate web di settore e interessamenti da parte di altri orga-
nizzatori, che hanno visto in Plastify unazione molto semplice e replicabile per tra-
smettere al pubblico 'importanza di iniziative sul tema della sostenibilita ambientale
sociale ed economica ed iniziare a muoversi verso una organizzazione pill sostenibile
dei flussi di materie ed energia dell'industria dei festival. Le pubblicazioni sono av-
venute su dischirotti.com, econewssociety.altervista.org, nonsensemag.it, evaporata.
com, greenreport.it, icompany.itlerane.net, Musica Zero Kilometri, talassamagazine.
com, piuomenopop.it, theparallelvision.com, poliflash.polito.it, systemfailurewebzi-
ne, tuttigiuparterre.it e su programmi radiofonici Flanger - Musica molto bella in
onda su Radio Prima rete condotto da Luca Petrini e su Le Canzoni Fanno Bene in

onda su Radio Kaos Italy condotto da Federico Clemente.
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Capitolo13 ———

FAT FAT FAT
FESTIVAL

Fat Fat Fat ¢ un festival orgogliosamente marchigiano che si tiene a Morrovalle in
provincia di Macerata sotto il patrocinio della Regione Marche e del Comune di Mor-
rovalle. Lorganizzazione ha espresso fin da subito la necessita di inserire all'interno
del suo evento delle pratiche sostenibili e di voler rimanere al passo con le realta di
respiro internazionale che sono gia attive in questo campo. Si tratta infatti di un festi-
val di musica elettronica che vanta ospiti e utenti internazionali, che ha lesigenza di
adeguarsi e rendersi responsabile dell'inquinamento prodotto dalla concentrazione
di oltre 6000 mila persone in pochi giorni in un territorio abitualmente poco predi-
sposto ad una ricezione di questa portata.
Per testare le “soluzioni sostenibili” proposte come risoluzione alle criticita del festi-
val e in rispetto delle tempistiche di discussione di questa tesi, ¢ stato progettato un
intervento precedente al festival vero e proprio, cioé un beta test di alcune soluzioni
sviluppate su un suo evento spin off che si tiene ogni anno il 2 giugno da parte della
stessa organizzazione, Veg Veg Veg.
Tratteremo qui in successione Veg Veg Veg e Fat Fat Fat come due sistemi separati
perche svolti in due location diverse e con una tipologia di ristorazione differente.

- I valori che caratterizzano il territorio:
11 territorio fra la provincia di Macerata ed Ancona ¢ un territorio prevalentemente
collinare. Sono presenti centri abitati pitt 0 meno piccoli che conservano ancora las-
setto medievale di piccoli borghi risalenti all'anno 1000.
11 territorio conserva ancora una forte tradizione agricola e artigiana, nelle campagne
¢ possibile trovare tracce di quella civilta contadina che per secoli e secoli ha rappre-
sentato un vero e proprio modello di vita in tutta larea della Marca. Il territorio si

caratterizza per la presenza di numerosi agriturismi e aziende agricole.
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13.1 VEG VEG VEG

-La location:

La location del festival & I'associazione culturale Reasonanz, a Loreto in provincia di
Ancona. Il circolo ¢ aperto ogni settimana dal Venerdi alla Domenica.

11 Circolo Reasonanz * & uno spazio socio-culturale orientato alla diffusione delle arti
e dei costumi, sia del passato che attuali, alla sperimentazione della cucina vegetaria-
na e dell'aggregazione consapevole.

E un'associazione di promozione sociale, disciplinata dagli art. 36 e segg. Cod. Civ.,
che assume la denominazione di “Associazione Culturale Reasonanz”. Lassociazio-
ne, pur mantenendo la propria autonomia patrimoniale ed organizzativa, aderisce
al’A.I.C.S. - Associazione Italiana Cultura Sport -, Ente di promozione Sociale iscrit-
to al Registro Nazionale, Ente di promozione Sportiva riconosciuto dal CONI ed
Ente a finalita assistenziali riconosciuto dal Ministero degli Interni con decreto del
22.10.1975 n. 10.13014/12000, accettandone lo statuto e ne adotta la tessera naziona-

le quale tessera sociale.

-L’edizione 2018:
11 primo incontro con gli organizzatori del festival ha permesso di conoscere il back-
ground dellorganizzazione, i valori di riferimento e i limiti della progettazione.
1l referente con cui si sono tenuti i contatti & Sergio Marchionni, dell'associazione
culturale FAT FAT FAT.
La prima fase & consistita nella raccolta dati delledizione 2018: é emerso che ledizione
2018 ha ospitato dalle 950 alle 1000 persone il 2 giugno in occasione della festa della
Repubblica. Levento ha avuto inizio alle ore 12.00 e fine alle ore 24.00 dando spazio
oltre che alla live music anche alla predisposizione di pranzo e cena vegetariane.
Dai dati forniti dall'associazione FAT FAT FAT, levento ¢ stato gratuito, previo tesse-
ramento all'associazione con versamento di quota di 8€.
I partecipanti provenivano prevalentemente dalla regione Marche e nel particolare
dalla provincia di Macerata e da quella di Ancona.
I pasti consumati presso il punto di ristorazione del circolo Reasonanz sono stati circa
1000, 300 pranzi e 700 cene. La differenza sostanziale fra la percentuale di consuma-
zioni avvenuta tra giorno e sera ¢ dovuta allaffluenza allevento, pitt massiccia durante
il pomeriggio e la sera.
Si & stimato il consumo del numero di stoviglie monouso in derivazione al numero di
pasti. Il numero di stoviglie in plastica consumate & stato 1000 e sono state considerati
500 pezzi a magazzino.
Le bevande che sono state servite si dividono in soft drink a base analcolica, long

drink a base alcolica e birra. I numeri di bicchieri serviti rispettivamente ammontano

56 - REASONANZ
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a 2700 con una stima di avanzo di 300 pezzi messi a magazzino.

1l cibo servito ¢ di origine vegetariana e locale. Il territorio infatti ha una notevole
tradizione agricola e vanta la presenza di molte aziende del settore.

Sia cibo che bevande sono stati reperiti da distributori locali, vengono meno proble-
matiche dovute alla logistica del trasporto merci.

1l ristorante del circolo ¢ attivo tutto I'anno, percio cibo e materiali avanzati vengono

considerati riutilizzabili durante le ore di attivitd normali dellesercizio.

(vedi tavola input-output, 13.1.A)

I dati ricavati hanno permesso di studiare lo stato di fatto del sistema Veg Veg Veg in
materia di sostenibilita. Uanalisi ¢ stata condotta secondo le linee guida di riferimento
stilate nel manifesto di questa tesi (capitolo 9) ed ¢ stato fornito un resoconto preli-
minare dello stato di fatto dellevento, enumerando le azioni e i servizi positivi da una
parte, e su cosa lavorare per avere lopportunita di migliorare dall’altra. Il resoconto &
stato cosl sottoposto al referente dell’associazione per illustrare la metodologia di in-
tervento e decidere di comune accordo le tempistiche del progetto. Successivamente
allanalisi preliminare e alla prima rappresentazione sistemica di flussi di materia ed
energia si ¢ scandagliato ogni processo dellevento per avere un quadro pitt completo

e descrittivo delle criticita del sistema.

-Analisi delle problematiche
Mobilita e trasporti:

o Per raggiungere levento non sono state previste navette dedicate e i mezzi pub-
blici di linea non servono sufficientemente la zona da essere una alternativa. La
totalita dei partecipanti ha raggiunto la location tramite I'utilizzo di automobili.

o Iproblemi del traffico non solo causano interruzioni e ritardi all'interno dell’a-
rea locale, ma le emissioni di CO2 riducono la qualita dell’aria e in definitiva

contribuiscono al cambiamento climatico.

Gestione della raccolta differenziata:

o Ilristorante ¢ dotato degli strumenti per una corretta differenziazione di tutte le
frazioni, organico, carta, vetro e lattine, e rifiuti indifferenziabili, mentre I'area
concerti non prevede bidoni per la differenziazione dei rifiuti per il pubblico, se
non del vetro.

e Grande quantita di frazione indifferenziata.

Indifferenziazione degli scarti soprattutto durante il live e il djset in tarda serata.

o Segnalazione della differenziata poco efficace.

Un punto di raccolta differenziata poco visibile o poco comprensibile puo spin-
gere I'utente ad una errata differenziazione dei rifiuti.

Abbandono di mozziconi di sigaretta:
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o Un grande problema comune a tutti gli eventi e alle strade delle citta, & l'abban-
dono dei mozziconi di sigaretta sul suolo.

o Nel particolare levento al circolo Reasonanz si svolge su un prato comportando
un danno maggiore e 'inquinamento del suolo se lo scarto non viene raccolto

durante il disallestimento post evento.

Mancanza di personale educato:

o Lacoesione fra lorganizzazione e il personale ¢ fondamentale per la buona riu-
scita dellevento. é stata registrata la mancanza di addetti a mansioni specifiche
come la sorveglianza dei bidoni per una corretta differenziazione dei rifiuti da
parte del pubblico.

e Necessita di uno staff di lavoratori educato alle tematiche ambientali al fine di
ottenere risultati combacianti alle aspettative preposte e un impatto ambientale

sempre minore.

Gestione della plastica:
o Utilizzo di stoviglie di plastica monouso elevato impatti ambientale dovuto alla
produzione e allo smaltimento di materiale plastico.
o Vendita e diffusione di bottigliette di plastica per consumo di acqua. Elevato im-
patto ambientale dovuto all’'utilizzo di bottigliette di plastica con I'impossibilita

di riciclo e mancanza di un punto di acqua potabile corrente.

Energia da fonti non rinnovabili:
o  Limpianto del circolo Reasonanz non prevede l'approvvigionamento di energia
elettrica da fonti rinnovabili.
e Produzione di CO2 dovuta all'alimentazione dell'impianto acustico, delle luci e

del ristorante

-Le opportunita progettuali possibili
Dopo aver individuato i punti deboli del sistema ¢ stato necessario fornire al commit-
tente delle soluzioni progettuali per risolvere le criticita.
Sono stati predisposti diversi scenari possibili e discusso insieme all'interlocutore
cosa era fattibile nell'immediato per la prossima edizione, e cosa si sarebbe dovuto ri-
mandare agli anni successivi per mancanza di budget per 'investimento o per i tempi

di realizzazione troppo lunghi.

Mobilita e trasporti:
e Al problema di Mobilita e trasporti ¢ stato proposta la soluzione di creare una
piattaforma di carpooling ufficiale dellevento dove i partecipanti potessero tro-

vare passaggi e riempire completamente i vicoli in modo da ridurre il numero
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di automobili in transito. La soluzione ¢ arrivata appoggiandosi alla piattaforma
Happyways, una startup di Verona dedicata completamente allorganizzazione
di carpooling per eventi.

Proposta la creazione di una linea di trasporto, una bus navetta elettrico, per il

trasporto dalla stazione ferroviaria piti vicina alla location dellevento.

Gestione della raccolta differenziata:
Le regole del buon festival-goer
Far sottoscrivere agli utenti un impegno a rispettare la location e il pianeta at-
traverso delle regole
Differenziata ben indicata
Progettare un punto di raccolta differenziata accattivante, divertente o esteti-
camente piacevole che attiri le persone ad usufruirne, fornendo parallelamen-
te unazione educativa. Per esempio coinvolgendo i fumettisti che il reasonanz
ospita allevento comic festival precedente a VEG VEG VEG.
“A buon rendere”

Offrire premi a chi si impegna a raccogliere i vuoti lasciati in giro dopo i live

Abbandono dei mozziconi di sigaretta:
“Le regole del buon festival-goer”
Far sottoscrivere agli utenti un impegno a rispettare la location e il pianeta at-
traverso delle regole
“ECO cosa ne penso”
Intervento da parte degli artisti sulla causa dellecologia. Prima dellesibizione
o fra una e laltra, si invitano gli spettatori a non gettare i mozziconi sul prato
favorendo cosi la buona riuscita del festival e la comunicazione di unattenzione
ambientale coesa tra organizzazione e artisti.
Posacenere personale portatile
Distribuzione di posacenere portatili all'ingresso dellevento come iniziativa di

sensibilizzazione al fine di evitare 'abbandono di mozziconi sul suolo.

Gestione della plastica:
Raccolta dei tappi di plastica dalle bottiglie vendute
ECO PLASTIC é una azienda di Ancona che si occupa di comprare materiale
plastico che recupera e rivende sotto forma di macinati di seconda scelta. Ven-
dere i tappi ad una azienda presente sul territorio rinforza il valore dell'impe-
gno sostenibile attraverso la valorizzazione delleconomia locale.
Utilizzo di stoviglie biodegradabili e compostabili
invece che indifferenziare stoviglie in plastica nell'area concerti sarebbe una op-

portunita di riduzione dell'impatto predisporre la raccolta dellorganico e delle



VEG VEG VEG 2019

PARTECIPANTI

il 99% viene
dalla regione
Marche

1000

Partecipanti

Pubblico giovane ma
attento, in grado di
apprezzare la qualita
della musica, life style
e dellintrattenimento
consapevole. Il target
di divide fra studenti

A

W

26-35

... lavoratori
artisti

e lavoratori, con una creativi
il 40% dei partecipanti dal resto maggloranza _dl _
d’Italia e il 10% dallestero, Canada, compresa fraiz6ei
USA e Nuova Zelanda. 35 annt. studenti freelance
MOBILITA
Per ledizione 2019 ¢é stato proposto
un servizio di carpooling ufficale
auto dellevento. Infatti ¢ nata una
trbno collaborazione con la piattaforma di
Verona Happyways che ha sponso-
ooling rizzato levento sulla sua home page,

riducendo il numero di macchine
presenti allevento.

GESTIONE DEI RIFIUTI

Bicchieri di birra

1000

Soft drink 366

Drink alcolici

1300

Bottigliette dacqua

1000

Pasti 1000

PARTE

Rifiuti

‘“ ’7 indifferenziati

11 53% degli scarti
prodotti dallevento non
viene differenziato e
produce una enorme
quantita di emissioni,
circa il 97% di quelle
totali prodotte dai rifiuti.

QUINTA

233



La sostenibilita nel quotidiano

stoviglie biodegradabili.
o Eliminazione di cannucce
Eliminare 'uso delle cannucce di plastica, oggetto monouso per

eccellenza, é una azione che abbassa I'impatto ambientale dellevento.

Energia da fonti non rinnovabili:
e  Fornitura green
Scegliere di utilizzare una fornitura di energia certificata da fonti rinnovabili
o Utilizzo di sistemi di illuminazione LED a energia solare
Utilizzo di un sistema di illuminazione LED a basso impatto alimentato a ener-
gia solare
o Autoproduzione di energia
La riduzione dell'impatto ambientale potrebbe essere integrata dall'autoprodu-
zione di energia attraverso per esempio impianti solari in moda da raggiungere

lautosufficienza energetica.

-Interventi realizzati
Fra le soluzioni progettuali proposte sono state accolte quelle realizzabili nel tempo a
disposizione per ledizione del 2019, le altre sono state rimandate alledizione succes-

siva e a Fat Fat Fat 2019.

Nel particolare ledizione 2019 ¢ stata caratterizzata dall'utilizzo di bicchieri biodegra-
dabili, stoviglie e compostabili e la rinuncia all'utilizzo di cannucce.

Questi interventi sono stati previsti in accordo ad una attenta raccolta differenziata
supervisionata dal personale e rivolta quindi anche al pubblico e non solo alla strut-
tura della ristorazione del Reasonanz. Inoltre il reasonanz si & dotato di saponi e de-

tersivi biodegradabili.

Fra gli interventi piti importanti si deve sottolineare l'importanza di aver creato una
piattaforma di carpooling ufficiale dellevento. La collaborazione con Happyways &
risultata fondamentale in quanto la piattaforma si occupa esclusivamente di carpoo-
ling dedicati agli eventi, e cosi levento ¢& stato inserito in prima pagina ed ha aiutato a
ridurre 'impatto generale dei trasporti dellevento promuovendo lorganizzazione di

pill passaggi con automobili al completo.

Lorganizzazione dellevento svolge una comunicazione prettamente digitale, quindi
creare dei contenuti social per comunicare gli intenti sostenibili del festival & stato
fondamentale. Sono stati creati tanti post quante sono state le misure da adottare,
in modo da preparare I'utente ad accogliere preparato le novita e ha collaborare alla

buona riuscita dellevento.
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Inoltre lorganizzazione ha pubblicato un comunicato stampa dove dichiarava il pro-
prio impegno a realizzare progetti per la sostenibilita in collaborazione con il Politec-

nico di Torino.

-Calcolo dell’impatto

Edizione 2018
Ledizione di VVV 2018 ha contato circa 1000 presenze. Limpatto totale di emissioni
di CO2 stimate € risultato di 9159,11 kg. Scomponendo nel dettaglio questa cifra
in proporzione i consumi di energia hanno contribuito per I'1%, lo smaltimento dei
rifiuti per il 8%, mentre i trasporti per il 91% del totale.
Per una maggiore comprensione dei dati, queste tre aree possono essere ulteriormen-
te suddivise e considerate secondo il loro impatto ambientale. Per i consumi sono
stati considerati 260 kw totali, per alimentare I'impianto luci e audio nei due giorni
del festival, calcolando I'impiego di un generatore da 15 kw/h, utilizzato a regime di
13 kw/h, per 12 ore di live e per la preparazione del cibo uno stesso modello di gene-

ratore attivo per 8 ore.

I rifiuti sono stati stimati partendo da un dato*” di produzione di 1,5 kg di rifiuti a
persona, per un totale di 1500 kg. Di questi, 1178 kg (79%) sono stati stimati di indif-
ferenziato, 277 kg (18%) di riciclo, considerando unicamente la differenziazione degli
scarti prodotti dal ristorante, data la mancanza di un sistema di raccolta differenziata
disponibile per il pubblico. Infine, 45 kg (3%) di compost, derivato dagli scarti di

preparazione del cibo.

I trasporti sono stati stimati considerando I'impatto dovuto allo spostamento degli
artisti, dei partecipanti, dello staff e infine quelli dovuti alla logistica per l'approvvi-
gionamento delle merci necessarie.

Per il trasporto delle persone ¢ stato stimato che il mezzo universalmente utilizzato
fosse la macchina e che la maggior parte del pubblico provenisse dalla regione, essen-
do un evento di piccola scala. Moltiplicando il numero delle persone, per una stima
di km percorsi a seconda di diverse provenienze, per il fattore di conversione di un
auto media. Per I'impatto dovuto allo spostamento delle merci sono stati considerati i
diversi fornitori e mezzi di trasporto a seconda del peso dei prodotti.

Questo settore ¢ quello che piu contribuisce alla produzione di CO2 nell’'atmosfera,
poiche coinvolge un numero elevato di persone e I'utilizzo privilegiato della macchi-

na o mezzi pesanti.
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-Calcolo dell’impatto
Edizione 2019

Ledizione di VVV 2019 é rimasta stabile sul numero di presenze, circa 1000 persone.
Limpatto totale di emissioni di CO2 stimate € risultato di 9756,77 kg. Scomponendo
nel dettaglio questa cifra, in proporzione, i consumi di energia hanno contribuito
per '1%, lo smaltimento dei rifiuti per il 5%, mentre i trasporti per il 93% del totale.
Per una maggiore comprensione dei dati, queste tre aree possono essere ulteriormen-
te suddivise e considerate secondo il loro impatto ambientale.

Per i consumi energetici sono stati considerati 260 kw totali, per alimentare I'impian-
to luci e audio nei due giorni del festival, calcolando I'impiego di un generatore da 15
kwt/h, utilizzato a regime di 13 kw/h, per 12 ore di live e per la preparazione del cibo

uno stesso modello di generatore attivo per 8 ore.

I rifiuti sono stati stimati partendo da un dato di produzione di 1,5 kg di rifiuti a
persona®, per un totale di 1500 kg. Questa edizione ha previsto l'utilizzo di stoviglie
compostabili al posto di quelle in plastica, mentre le cannucce sono state eliminate.
La quantita di indifferenziato si ¢ ridotta dunque a 767,2 kg (53%), il differenziato &
salito a 593,8 (40%) comprendendo le bottiglie di plastica stimate e gli involucri por-
tati dai partecipanti, mentre il compost ¢ risultato, calcolando il peso delle stoviglie,

bicchieri biodegradabili, a 96,8 (7%).

I trasporti sono stati stimati considerando I'impatto dovuto allo spostamento degli
artisti, dei partecipanti, dello staff e infine quelli dovuti alla logistica per l'approvvi-
gionamento delle merci necessarie.

Per il trasporto delle persone & stato stimato che il mezzo universalmente utilizzato
fosse la macchina e che la maggior parte del pubblico provenisse dalla regione, es-
sendo un evento di piccola scala. Le emissioni sono state calcolate moltiplicando il
numero delle persone, per una stima di km percorsi a seconda di diverse provenien-
ze, per il fattore di conversione di un auto media, questa edizione diminuito a 0,46 kg
CO2 e, grazie all'utilizzo della piattaforma di carpooling Happyways.

Per 'impatto dovuto allo spostamento delle merci sono stati considerati i diversi for-
nitori e mezzi di trasporto a seconda del peso dei prodotti.

Questo settore & quello che piu contribuisce alla produzione di CO2 nell'atmosfera,
poicheé coinvolge un numero elevato di persone e l'utilizzo privilegiato della macchi-

na o mezzi pesanti.
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CONSUMI ENERGETICI FATTORE DI CONV. QUANTITA TOT KG DI CO,
Energia elettrica - Impiando audio e luci | 0,384 Kg CO,e 156 kw/h tot 59,97
Energia elettrica - Ristorazione 0,384 Kg CO,e 104 kw/h tot 39,99
MOBILITA - DISTANZA MEDIA FATTORE DI CONV. PERSONE DISTANZA A/R
0 km 100 0 0
Auto media - 25 km 0,05 Kg CO, pp per km [515 50 km 1.287,5
Auto media - 30 km 0,05 Kg CO, pp per km 300 60 km 900
Auto media - 60 km 0,05 Kg CO,pp per km (203 120 km 1.218
Auto media - 500 km 0,05 Kg CO,pp per km (1 1,000 km 50
Treno EU - 500 km 0,012 Kg CO, pp per km |2 1,000 km 24,5
Aereo - 1.800 km 0161 Kg CO, pp per km (1 3.600 km 579,708
Aereo - 10,000 km 0,197 Kg CO, pp per km (1 20.000 km 3.949
TRASPORTO MERCI FORNITORE MEZZO FATTORE DI CONV. | DISTANZA A/R
Raccolta RIfiuti Cosmari Veicolo >3,5 ton metano (1,266 kg CO,per km |48 km 60,768
Cibo Fornitore locale Furgone 250 kg diesel 0,243 kg CO, per km |60 km 14,58
Bevande e Bicchleri Ingrosso locale Furgone 400 kg diesel  |0,248 kg CO,per km |28 km 6,804
Cannucce e Stoviglie Recchioni Furgone 250 kg diesel 0,243 kg CO, per km |40 km 9,72
Materiale Promozionale Cartaceo Flyer Alarm Furgone 400 kg diesel | 0,243 kg CO,per km |1.064 km 258,552
SMALTIMENTO RIFIUTI FATTORE DI CONV. QUANTITA PERCENTUALE
Indifferenziato 588,9 kg CO, e per ton (1178 kg 79% 693,724
Differenziato 21,8 kg CO, e per ton 277 kg 18% 6,039
Compost 6 kg CO, e per ton 45 kg 3% 0,27
CONSUMO DI CARTA FATTORE DI CONV. TIRATURA DIMENSIONI PESO
Manifesti 588,9 kg CO, e per ton 200 100x70 cm 300 g/mq 2,473
9.159,116

Tabella emissioni VVV 2018




CONSUMI ENERGETICI FATTORE DI CONV. QUANTITA TOT KG DI CO,
Energia elettrica - Impiando audio e luci | 0,384 Kg CO,e 156 kw/h tot 59,97
Energia elettrica - Ristorazione 0,384 Kg CO,e 104 kw/h tot 39,99
MOBILITA - DISTANZA MEDIA FATTORE DI CONV. PERSONE DISTANZA A/R
0 km 100 0 0
Auto media - 25 km 0,046 Kg CO, pp per km |515 50 km 1184,5
Auto media - 30 km 0,046 Kg CO, pp per km | 300 60 km 828
Auto media - 60 km 0,046 Kg CO, pp per km|203 120 km 1120,56
Auto media - 500 km 0,046 Kg CO,pp per km|2 1.000 km 92
Treno EU - 500 km 0,012 Kg CO, pp per km |2 1.000 km 24,5
Aereo - 1.800 km 0,161 Kg CO, pp per km |1 3.600 km 579,708
Aereo - 2.300 km 0,161 Kg CO, pp per km |1 4.800 km 1.062,798
Aereo - 10.000 km 0,197 Kg CO, pp per km |1 20.000 km 3.949
TRASPORTO MERCI FORNITORE MEZZO FATTORE DI CONV. |DISTANZA A/R
Raccolta RIfiuti Cosmari Veicolo >3,5 ton metano [1,266 kg CO,per km |48 km 60,768
Cibo Fornitore locale Furgone 250 kg diesel 0,243 kg CO,per km |60 km 14,58
Bevande e Bicchieri Ingrosso locale Furgone 400 kg diesel 0,243 kg CO, per km |28 km 6,804
Cannucce e Stoviglie Recchioni Furgone 250 kg diesel 0,243 kg CO, per km |40 km 9,72
Materiale Promozionale Cartaceo Flyer Alarm Furgone 400 kg diesel 0,243 kg CO, per km |1.064 km 258,552
SMALTIMENTO RIFIUTI FATTORE DI CONV. QUANTITA PERCENTUALE
Indifferenziato 588,9 kg CO, e per ton |767,2 kg 53% 451,8
Differenziato 21,8 kg CO, e per ton 593,8 kg 40% 0,58
Compost 6 kg CO, e per ton 96,8 kg 7% 12,94
CONSUMO DI CARTA FATTORE DI CONV. TIRATURA DIMENSIONI PESO
Manifesti 21,8 kg CO, e per ton 200 100x70 cm 300 g/mq 0,042
9.756,772
Tabella emissioni VVV 2018
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13.2 FAT FAT FAT

Fat Fat Fat Festival ¢ stato fondato nel 2016, con I'intento di dare spazio a nuovi suoni
e proposte di arte contemporanea. Il festival trova i suoi punti di forza nella ricerca
e nella sperimentazione artistica, ma anche sui valori della conoscenza e consapevo-
lezza del passato: il FAT FAT FAT Festival € influenzato anche dalle radici storiche
del suo territorio e dalle evoluzioni futuristiche del contemporaneo, dalla sperimen-
tazione di musica Funk, Soul, Jazz, Techno, Hip Hop, Disco, alla musica House. Il
festival vuole inoltre portare omaggio al rilevanza artistico-culturale del proprio ter-

ritorio, scegliendo una location e unofferta culinaria tradizionali.

-Location di Fat Fat Fat
11 festival si svolge abitualmente in due location per i tre giorni di durata dellevento.
Grancia di Sarrocciano (Corridonia) e Piazza Vittorio Emanuele IT (Morrovalle) sono
due dei siti piti storici e centrali della zona, che svolgono un ruolo centrale per la vita
quotidiana locale.
FAT FAT FAT li ha scelti per aiutare questi siti ad aumentare il loro valore contando

su una rete internazionale di partecipanti.

Grancia di Sarrocciano
Nella piana del fiume Chienti, al confine tra i territori di Corridonia e Morroval-
le, oggi si trova un complesso di strutture (ricostruito dopo il 1500 e modificato di
nuovo nel XVIII secolo) che da quei tempi antichi prende il nome. “Sarrocciano”
dellantica Roma, “Grancia” del Medioevo. Uno spazio all'interno della Grancia dove
¢ possibile rilassarsi e entrare in contatto con la musica. Le selezioni sperimentali e

inusuali sono il comune denominatore di tutti gli artisti chiamati a esibirsi qui.

Piazza Vittorio Emanuele II
11 centro della vita del paese. Di origini altomedievali, la piazza ha subito la trasfor-
mazione di diverse epoche nel tempo, arricchendo la sua urbanistica con edifici che
simboleggiano il potere ecclesiastico, civile e politico. Dalle prime fondamenta della
“Valle ministrum” (X secolo), la piazza ha conservato il suo ruolo nel centro nevral-
gico della Citta di Morrovalle. Qui, si svolge la prima serata del FAT FAT FAT Festival
2019.

-L’edizione 2018
Tedizione 2018 di Fat Fat Fat ¢ stata caratterizzata dalla presenza di oltre 6000 parte-

cipanti distribuiti nel tre giorni. I biglietti venduti “full pass” sono stati 584, di cui 124



early birds, piti del 110% rispetto alledizione del 2018. Sono stati venduti 812 biglietti
(+65% rispetto al 2017) e i restanti partecipanti hanno comprato il biglietto sul posto,
allentrata dellevento.

La provenienza dei partecipanti & del 40% italiana, del 50% marchigiana e per il 10%
proveniente dallestero, soprattutto dall'Unione Europea ma anche da USA Canada,
Australia e Nuova Zelanda.

In tre anni il consumo di cibo e bevande & cresciuto di pitt del 100%, con 6500 bic-
chieri di birra venduti nel 2018 rispetto ai 2500 del 2016, 2200 soft drink contro 1400,
7800 drink a base alcolica contro 3200.

In mancanza di una fonte di acqua potabile, lorganizzazione ha sempre optato per la
vendita di bottigliette d’acqua in PET che dalledizione 2016 al 2018 ¢ stata da 2700
a 6400.

Per quanto riguarda i pasti serviti, pranzi, cene e spuntini, ledizione 2018 si & avvalsa
di diversi fornitori con diverse proposte culinarie locali e ha contato 4000 pasti ven-

duti, raddoppiati rispetto ledizione 2016.

-Analisi delle problematiche

Successivamente al primo incontro e all'analisi dello stato del festival in materia di

sostenibilita sono stati evidenziati i punti critici che descrivono ledizione 2018 del fe-

stival. Sono state descritte le problematiche in relazione al manifesto e quindi trovate
sette macrocategorie tematiche sotto cui disporre poi nello specifico ogni intervento
da prendere in considerazione.

Mobilita e trasporti:

o Per raggiungere levento non sono state previste navette dedicate e i mezzi pub-
blici di linea non servono sufficientemente la zona da essere una alternativa. La
totalita dei partecipanti ha raggiunto la location tramite I'utilizzo di automobili.

e Iproblemi del traffico non solo causano interruzioni e ritardi all'interno dell’a-
rea locale, ma le emissioni di CO2 riducono la qualita dell’aria e in definitiva

contribuiscono al cambiamento climatico.

Gestione della raccolta differenziata:

o Ilristorante ¢ dotato degli strumenti per una corretta differenziazione di tutte le
frazioni, organico, carta, vetro e lattine, e rifiuti indifferenziabili, mentre l'area
concerti non prevede bidoni per la differenziazione dei rifiuti per il pubblico, se
non del vetro.

e Grande quantita di frazione indifferenziata
Noncuranza da parte dei frequentatori del festival di una corretta differenzia-
zione degli scarti soprattutto durante il live e il djset in tarda serata.

o Segnalazione della differenziata poco efficace

Un punto di raccolta differenziata poco visibile o poco comprensibile puo spin-
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FAT FAT FAT 2018

PARTECIPANTI

il SO% viene
dalla regione
Marche

6000

Partecipanti

Pubblico giovane ma
attento, in grado di
apprezzare la qualita
della musica, life style
e dellintrattenimento
consapevole. Il target
di divide fra studenti

26-35

.. lavoratori
artisti

e lavoratori, con una creativi
il 40% dei partecipanti dal resto faggloranza ,dl ,
d’Italia e il 10% dallestero, Canada, comp rc?sa frai26ei
USA e Nuova Zelanda. 35 annt. studenti freelance
MOBILITA
I Pubblico raggiunge levento
adto principalmente in automobile.
Circa il 10% utilizza il treno.
treno I1 10% dei partecipanti proveniente
dall’'UE raggiunge il festival si
sposta in aereo.
carpooling
5% 25% 50% 75% 100%

GESTIONE DEI RIFIUTI

Bicchieri di birra

6000

Soft drink

2200

Drink alcolici

7800

Bottigliette d'acqua

6400

Pasti
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4000

Rifiuti

‘“ ’7 indifferenziati

\ 11 100% degli scarti
prodotti dallevento non
viene adeguatamente
differenziato producendo
una enorme quantita di
rifiuti indifferenziati

che finiscono in discarica



gere I'utente ad una errata differenziazione dei rifiuti

Abbandono di mozziconi di sigaretta:
Un grande problema comune a tutti gli eventi e alle strade delle citta, ¢ I'abban-
dono dei mozziconi di sigaretta sul suolo.
Nel particolare levento al circolo Reasonanz si svolge su un prato comportando
un danno maggiore e 'inquinamento del suolo se lo scarto non viene raccolto

durante il disallestimento post evento.

Mancanza di personale educato:
La coesione fra lorganizzazione e il personale ¢ fondamentale per la buona riu-
scita dellevento. é stata registrata la mancanza di addetti a mansioni specifiche
come la sorveglianza dei bidoni per una corretta differenziazione dei rifiuti da
parte del pubblico.
necessita di uno staff di lavoratori educato alle tematiche ambientali al fine di
ottenere risultati combacianti alle aspettative preposte e un impatto ambientale

sempre minore.

Gestione della plastica:
Utilizzo di stoviglie di plastica monouso
Elevato impatti ambientale dovuto alla produzione e allo smaltimento di mate-
riale plastico
Vendita e diffusione di bottigliette di plastica per consumo di acqua. Elevato
impatti ambientale dovuto all’utilizzo di bottiglie di plastica con I'impossibilita

di riciclo e mancanza di un punto di acqua potabile corrente.

Necessita di azioni concrete che evidenzino la volonta di rendere sostenibile il
festival:
Uno dei punti di forza del festival ¢ sicuramente la sua campagna promoziona-
le ed il rispetto delle tradizioni locali; dalla comunicazione social dovrebbero
emergere azioni concrete che lorganizzazione attua/vuole attuare per testimo-
niare la propria volonta di cambiamento

Utilizzo di cartellonistica non eco compatibile

Energia da fonti non rinnovabili:
Limpianto del circolo Reasonanz non prevede l'approvvigionamento di energia
elettrica da fonti rinnovabili.
Produzione di CO2 dovuta all’alimentazione dell'impianto acustico, delle luci e

del ristorante.
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-Le opportunita progettuali possibili

Mobilita e trasporti:
Al problema di Mobilita e trasporti & stato proposta la soluzione di creare una
piattaforma di carpooling ufficiale dellevento dove i partecipanti potessero tro-
vare passaggi e riempire completamente i vicoli in modo da ridurre il numero
di automobili in transito. La soluzione ¢ arrivata appoggiandosi alla piattaforma
Happyways, una startup di Verona dedicata completamente allorganizzazione
di carpooling per eventi.
inoltre & stato proposta la creazione di una linea di trasporto, una bus navetta
elettrico, per il trasporto dalla stazione ferroviaria piti vicina alla location delle-
vento.
Collaborazione con l'azienda Rete Clima per la piantumazione di alberi che as-
sorbano la CO2 prodotta dallevento nella sua totalita, creando la foresta di FAT
FAT FAT.

Gestione della raccolta differenziata:
Le regole del buon festival-goer
Far sottoscrivere agli utenti un impegno a rispettare la location e il pianeta at-
traverso delle regole
Differenziata ben indicata
Progettare un punto di raccolta differenziata accattivante, divertente o esteti-
camente piacevole che attiri le persone ad usufruirne, fornendo parallelamen-
te unazione educativa. Per esempio coinvolgendo i fumettisti che il reasonanz
ospita allevento comic festival precedente a VEG VEG VEG.
A buon rendere

Offrire premi a chi si impegna a raccogliere i vuoti lasciati in giro dopo i live

Abbandono dei mozziconi di sigaretta:
Le regole del buon festival-goer
Far sottoscrivere agli utenti un impegno a rispettare la location e il pianeta at-
traverso delle regole
“ECO cosa ne penso”
Intervento da parte degli artisti sulla causa dellecologia. Prima dellesibizione
o fra una e laltra, si invitano gli spettatori a non gettare i mozziconi sul prato
favorendo cosi la buona riuscita del festival e la comunicazione di unattenzione
ambientale coesa tra organizzazione e artisti.
Posacenere personale portatile

Distribuzione di posacenere portatili all'ingresso dellevento come iniziativa di



sensibilizzazione al fine di evitare 'abbandono di mozziconi sul suolo.

Gestione della plastica:

e Raccolta delle bottiglie di PET da parte del consorzio CORIPET che si occupa
inoltre della consegna al punto di riciclo e delle creazione di rPET, ovvero PET
rigenerato.

o Utilizzo di stoviglie biodegradabili e compostabili
invece che indifferenziare stoviglie in plastica nell'area concerti sarebbe una op-
portunita di riduzione dell'impatto predisporre la raccolta dellorganico e delle
stoviglie biodegradabili.

o  Eliminazione di cannucce o utilizzo di cannucce compostabili

o  Eliminare I'uso delle cannucce di plastica, oggetto monouso per eccellenza, ¢

una azione che abbassa 'impatto ambientale dellevento.

Comunicazione dell'impegno sostenibile:

o Vota per scegliere I'iniziativa sostenibile da sostenere. Comunicazione delle ini-
ziative che il festival si propone di realizzare nel futuro (es. eliminazione delle
bottigliette in plastica) attraverso il coinvolgimento attivo del pubblico nella
scelta di quale progetto portare avanti (attraverso un’installazione ludica trami-
te cui esprimere il proprio voto o una donazione al momento dell’acquisto del
biglietto

o Rapporto di sostenibilita. Redazione di un report che registri gli avanzamenti in
campo di sostenibilita da una edizione all’altra.

e Cartellonistica ecocompatibile
Comunicazione realizzate su pannelli in legno (anche riciclati) con incisioni al

laser che durino nel tempo.

Energia da fonti non rinnovabili:

e  Fornitura green
Scegliere di utilizzare una fornitura di energia certificata da fonti rinnovabili

o Utilizzo di sistemi di illuminazione LED a energia solare
Utilizzo di un sistema di illuminazione LED a basso impatto alimentato a ener-
gia solare

o Autoproduzione di energia
La riduzione dell'impatto ambientale potrebbe essere integrata dallautoprodu-
zione di energia attraverso per esempio impianti solari in moda da raggiungere
lautosufficienza energetica.

(Vedi: tavola sistemica 2019 13.2.e)
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-Interventi che verranno realizzati
Dalledizione 2019 FAT FAT FAT Festival si vuole concentrare sulla sostituzione del-
le plastiche monouso con bicchieri biodegradabili distribuiti da Forst e cannucce in
pasta biologica, compostabili ed edibili prodotte dall'azienda marchigiana Cant, in

linea con gli appositi contenitori per la differenziazione dei rifiuti stessi.

La vendita di bottigliette di plastica in PET sara compensata dalla collaborazione con
il Consorzio CORIPET, che attraverso la raccolta delle bottiglie post-consumo si oc-

cupa di produrre bottiglie nuove in PET rigenerato, «da rifiuto a risorsa».

Questa edizione vedra implementata la raccolta differenziata grazie alla collabora-
zione con il consorzio Cosmari di Macerata e verra effettuata una sensibilizzazione
ai valori dellecologia nei confronti del personale coinvolto per la la buona riuscita

dellevento e maggiore coesione fra gli addetti ai lavori.

Verranno distribuiti gratuitamente posacenere portatili per evitare di compromettere
il suolo della location a causa dellabitudine diffusa di abbandonare i mozziconi di

sigaretta per terra.

FAT FAT FAT punta da sempre sulla valorizzazione del patrimonio tradizionale lo-
cale attraverso la scelta di cibo di provenienza entro un raggio di 30 km, giocando un
ruolo fondamentale nell'impatto totale delle emissioni dovute alla logistica. Aspetto
che verra ulteriormente migliorato in questa edizione attraverso la scelta di affidare
la gestione dellofferta culinaria ad un fornitore unico, Let’s Meat, insieme all'introdu-

zione di stoviglie compostabili* e riduzione dei packaging.

Diminuire il numero di veicoli che arrivano al festival ¢ una misura fondamentale in
ambito di riduzione delle emissioni di gas serra. Attraverso la collaborazione con una
piattaforma di carpooling italiana, Happyways.it., verra creata una pagina dedicata
allevento in cui i partecipanti avranno la possibilita di formare “equipaggi” e rag-
giungere la location riempiendo i sedili liberi delle auto e abbassando di conseguenza

I'impatto totale dellevento.

Infine, si ¢ previsto 'avvio di un intervento di compensazione delle emissioni di CO2
del festival attraverso un progetto di piantumazione di alberi in collaborazione con

Treedom, azienda italiana nata a Firenze, di vocazione sociale e ambientale.

-Calcolo dell’impatto
Edizione 2018

Ledizione di FFF 2018 ha contato circa 6000 ingressi, tra full pass e daily ticket. Lim-
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patto totale di emissioni di CO2 stimate ¢ risultato di 403145,05 kg. Scomponendo
nel dettaglio questa cifra in proporzione i consumi di energia hanno contribuito per
lo 0,5%, lo smaltimento dei rifiuti per il 1,5%, mentre i trasporti per il 98% del totale.
Per una maggiore comprensione dei dati, queste tre aree possono essere ulteriormen-

te suddivise e considerate secondo il loro impatto ambientale.

I consumi energetici sono risultati la sommatoria di 240 kw totali, per alimentare
I'impianto luci e audio del palco di Piazza Vittorio del venerdi sera, attraverso un
collegamento alla rete comunale e 2500 kw totali per i live del sabato e della dome-
nica, attaccandosi a un generatore di ultima generazione che consuma circa 700 litri

di gasolio.

I rifiuti sono stati stimati partendo da un dato® di produzione di 1,5 kg di rifiuti a per-
sona, per un totale di 9000 kg. Ledizione del 2018 di FFF e le precedenti non hanno

previsto riciclo di rifiuti, quindi 'intera quantita é stata smaltita nell'indifferenziato.

I trasporti sono stati stimati considerando I'impatto dovuto allo spostamento degli
artisti, dei partecipanti, dello staff e infine quelli dovuti alla logistica per l'approvvi-
gionamento delle merci necessarie.

Secondo i dati ricavati dallorganizzazione, dei 6000 partecipanti, il 50% proveniva
dalla regione Marche, il 40% dal resto dell'Italia e il 10% dallestero.

Anche in questo caso per il trasporto delle persone ¢ stato stimato che il mezzo mag-
giormente utilizzato fosse la macchina, sostituita dallaereo sulle lunghe distanze.

Le emissioni sono state ottenute moltiplicando il numero delle persone, per una sti-
ma di km percorsi a seconda delle diverse provenienze, per il fattore di conversione
di un auto media o del treno o dell’aereo.

Per 'impatto dovuto allo spostamento delle merci sono stati considerati i diversi for-
nitori e mezzi di trasporto a seconda del peso e quantita dei prodotti.

Questo settore & quello che piu contribuisce alla produzione di CO2 nell'atmosfera,
poicheé coinvolge un numero elevato di persone e l'utilizzo privilegiato della macchi-

na o mezzi pesanti.

-Calcolo dell’impatto

Edizione 2019
Per ledizione di FFF 2019 si ¢ deciso di rimanere sulla stima di circa 6000 ingressi,
tra full pass e daily ticket. Cimpatto totale di emissioni di CO2 calcolate ¢ risultato di
408467,49 kg. Scomponendo nel dettaglio questa cifra in proporzione i consumi di
energia hanno contribuito per lo 0,5%, lo smaltimento dei rifiuti per il 0,8%, mentre
i trasporti per il 98,7% del totale.

Per una maggiore comprensione dei dati, queste tre aree possono essere ulteriormen-

59 - Dato tratto dal
report “The Show Must
Go On” pp. 20, a cura

di A Greener Festival,
pubblicato nel 2016. Il va-
lore e stato leggermente
abbassato in relazione
alla scala e alla durata
del festival analizzato.



te suddivise e considerate secondo il loro impatto ambientale.

I consumi energetici sono risultati la sommatoria di 240 kw totali, per alimentare
I'impianto luci e audio del palco di Piazza Vittorio del venerdi sera, attraverso un
collegamento alla rete comunale e 2500 kw totali per i live del sabato e della dome-
nica, attaccandosi a un generatore di ultima generazione che consuma circa 700 litri

di gasolio.

I rifiuti sono stati stimati partendo da un dato® di produzione di 1,5 kg di rifiuti a
persona, per un totale di 9000 kg. Ledizione del 2019 di FFF ha previsto I'introduzio-
ne di un punto di raccolta differenziata, tra cui la raccolta specifica delle bottigliette
di plastica, in collaborazione con il consorzio Coripet. Sono state inoltre introdotte
stoviglie, bicchieri e cannucce biodegradabili.

La quantita di indifferenziato prodotta dal festival ¢ scesa dunque a 5301,21 kg, men-
tre il differenziato ¢ salito a 3382,78 kg, calcolando il peso delle bottiglie di plastica, i
vetri e le lattine, sulla base dei numeri di bevande forniti dagli organizzatori. Il com-

post & risultato invece 313 kg, contenendo il peso di stoviglie, bicchieri e cannucce.

I trasporti sono stati stimati considerando I'impatto dovuto allo spostamento degli
artisti, dei partecipanti, dello staff e infine quelli dovuti alla logistica per I'approvvi-
gionamento delle merci necessarie. Secondo i dati ricavati dallorganizzazione, dei
6000 partecipanti, il 50% proveniva dalla regione Marche, il 40% dal resto dell'Italia
eil 10% dallestero.

Anche in questo caso per il trasporto delle persone ¢ stato stimato che il mezzo mag-
giormente utilizzato fosse la macchina, sostituita dall'aereo sulle lunghe distanze. Nel
2019, grazie all'introduzione della piattaforma di carpooling Happyways, il fattore
di conversione per il calcolo dell'impatto dellauto ¢ diminuito a 0,46 kg CO2 e. Le
emissioni sono state ottenute moltiplicando il numero delle persone, per una stima di
km percorsi a seconda delle diverse provenienze, per il fattore di conversione.

Per 'impatto dovuto allo spostamento delle merci sono stati considerati i diversi for-
nitori e mezzi di trasporto a seconda del peso e quantita dei prodotti.

Questo settore & quello che piu contribuisce alla produzione di CO2 nell'atmosfera,
poicheé coinvolge un numero elevato di persone e l'utilizzo privilegiato della macchi-

na o mezzi pesanti.
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CONSUMI ENERGETICI FATTORE DI CONV. QUANTITA TOT KG DI CO,
Energia elettrica 0,384 Kg CO,e 240 kw/h tot 92,26
Gasolio 2,67193 7001 (2500 kw/h tot) 1.870,35
MOBILITA - DISTANZA MEDIA FATTORE DI CONV. PERSONE DISTANZA A/R
Auto media - 20 km 0,05 Kg CO,pp per km |780 40 km 1.560
Auto media - 50 km 0,05 Kg CO,pp per km [1.5633 100 km 3.832,5
Auto media - 100 km 0,05 Kg CO, pp per km [750 200 km 7.500
Auto media - 200 km 0,05 Kg CO,pp per km [1.200 400 km 24.000
Auto media - 500 km 0,05 Kg CO,pp per km [600 1.000 km 30.000
Treno EU - 500 km 0,012 Kg CO, pp per km [606 1.000 km 7.423,5
Aereo - 15600 km 0,161 Kg CO,pp per km 606 3.000 km 292.752,54
Aereo - 10.000 km 0,197 Kg CO, pp per km |7 20.000 km 27.643
TRASPORTO MERCI FORNITORE MEZZO FATTORE DI CONV. [DISTANZA A/R
Raccolta rifiuti Comune di Loreto Veicolo >3,5 ton metano 1,266 kg CO, per km |48 km 60,768
Cibo e stoviglie Food track locali Furgone 400 kg diesel 0,243 kg CO, per km |60 km 14,58
Bevande e bicchieri Recchioni Furgone 400 kg diesel 0,243 kg CO, per km |28 km 6,804
Cannucce Ingrosso locale Furgone 250 kg diesel 0,243 kg CO, per km [40 km 9,72
Materiale promozionale cartaceo Flyer Alarm Furgone 400 kg diesel 0,243 kg CO, per km [1.064 km 258,552
Impianto luci e palco Vai con la sigla N. 2 Veicolo 7,5 ton metano |1,266 kg CO, per km |54 km 136,728
Impianto sound system Loud Professional Veicolo 7,5 ton metano 1,266 kg CO,per km |500 km 633
Bagni chimici Italspurgo Veicolo 7,5 ton metano 1,266 kg CO, per km |40 km 50,64
SMALTIMENTO RIFIUTI FATTORE DI CONV. QUANTITA PERCENTUALE
Indifferenziato 588,9 kg CO, e per ton [9.000 kg 100% 5.300,1
Differenziato 21,8 kg CO, e per ton 0 0%
Compost 6 kg CO, e per ton 0 0%
CONSUMO DI CARTA FATTORE DI CONV. TIRATURA DIMENSIONI PESO
Manifesti 588,9 kg CO, e per ton |1.000 100x70 cm 135 g/mq 5,565
Volantini 588,9 kg CO, e per ton |10.000 14,8x21 cm 300 g/mq 54,77
Badge 588,9 kg CO, e per ton {200 10x14 cm 300 g/mq 0,49
Totem informativi 588,9 kg CO, e per ton |8 200x62 cm 135 g/mq 0,788
403.145,046

Tabella emissioni FFF 2018




CONSUMI ENERGETICI FATTORE DI CONV. QUANTITA TOT KG DI CO,
Energia elettrica 0,384 Kg CO,e 240 kw/h tot 92,26
Gasolio 2,67193 7001 (2500 kw/h tot) 1.870,35
MOBILITA - DISTANZA MEDIA FATTORE DI CONV. PERSONE DISTANZA A/R
Auto media - 20 km 0,046 Kg CO, pp per km [780 40 km 1.435,2
Auto media - 50 km 0,046 Kg CO, pp per km [1.533 100 km 3.525,9
Auto media - 100 km 0,046 Kg CO, pp per km [750 200 km 6.900
Auto media - 200 km 0,046 Kg CO,pp per km [1.200 400 km 22.080
Auto media - 500 km 0,046 Kg CO,pp per km [600 1.000 km 27.600
Treno EU - 500 km 0,012 Kg CO, pp per km [603 1.000 km 7.386,75
Aereo - 15600 km 0,161 Kg CO,pp per km [608 3.000 km 293.718,72
Aereo - 10.000 km 0,197 Kg CO, pp per km (10 20.000 km 39.490
TRASPORTO MERCI FORNITORE MEZZO FATTORE DI CONV. [DISTANZA A/R
Raccolta rifiuti Comune di Loreto Veicolo >3,5 ton metano 1,266 kg CO, per km |48 km 60,768
Cibo e stoviglie Let's Meat Furgone 400 kg diesel 0,243 kg CO, per km |60 km 14,58
Bevande e bicchieri Recchioni Furgone 400 kg diesel 0,243 kg CO, per km |28 km 6,804
Cannucce Canu Furgone 250 kg diesel 0,243 kg CO, per km [40 km 9,72
Materiale promozionale cartaceo Flyer Alarm Furgone 400 kg diesel 0,243 kg CO, per km [1.064 km 258,552
Impianto luci e palco Vai con la sigla N. 2 Veicolo 7,5 ton metano |1,266 kg CO, per km |54 km 136,728
Impianto sound system Loud Professional Veicolo 7,5 ton metano 1,266 kg CO,per km |500 km 633
Bagni chimici Italspurgo Veicolo 7,5 ton metano 1,266 kg CO, per km |40 km 50,64
SMALTIMENTO RIFIUTI FATTORE DI CONV. QUANTITA PERCENTUALE
Indifferenziato 588,9 kg CO, e per ton |5.301,21kg 59% 3.121,89
Differenziato 21,8 kg CO, e per ton 3.382,8 kg 37,5% 73,74
Compost 6 kg CO, e per ton 313 kg 3,5% 1,88
CONSUMO DI CARTA FATTORE DI CONV. TIRATURA DIMENSIONI PESO
Manifesti 21,8 kg CO, e per ton 1.000 100x70 cm 135 g/mq 2,06
Volantini 21,8 kg CO, e per ton 10.000 14,8x21 cm 300 g/mq 2,027
Badge 21,8 kg CO, e per ton 200 10x14 cm 300 g/mq 0,018
Totem informativi 21,8 kg CO, e per ton 8 200x62 cm 135 g/mq 0,029
408.467,487
Tabella emissioni FFF 2019
PARTE QUINTA
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Capitolo 14 ——

Boscadra Festival

11 festival Boscadra ¢ un festival rurale che si tiene ogni anno da sei anni in Val Bor-
bera il primo weekend di luglio. II festival ha la durata di due giorni e avviene nella
Cascina Barban, organizzato dagli stessi proprietari che vivono e lavorano in cascina
durante tutto I'anno.

Ogni anno il tema del festival cambia, dalla trazione animale al camminare, dalla

panificazione naturale al riconoscimento erbe.

-Cascina Barban e il territorio

Cascina Barban ¢ un progetto contadino, culinario, culturale di due famiglie che si
sono impegnate a recuperare un rudere in pietra del 1700 situato in Alta Val Borbera
per trasformarlo in qualcosa di speciale.

Nonostante le condizioni di abbandono in cui verteva la costruzione, la posizione di
quella che oggi & la Cascina risulta alquanto favorevole. E situata infatti nel cuore di
una pianura rigogliosa, riparata dai venti del nord e fortemente esposta al sole.

Oltre al recupero della costruzione, diventata oggi 'abitazione permanente di una
delle due famiglie, sono state avviate numerose coltivazioni di verdura, frumento e

frutta e da qualche anno anche la produzione di vino. Si tratta di un progetto comple-
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tamente non industriale, che all'uso dei prodotti chimici preferisce il lavoro umano
o animale e l'utilizzo di sostanze naturali quali: letame, sovescio, rame, zolfo e de-
cotti. Insieme ad un’attenta e continua ricerca di vecchie varieta di prodotti, ormai
in minoranza e in pericolo di scomparsa. Ma Cascina Barban ¢ anche un progetto di
promozione del territorio, della valle intera, poiché fonte di ispirazione e tessitore di

relazioni tra le realta del luogo, conservatrici del patrimonio locale.

La val Borbera (val Borbéa in ligure, val Borbera in piemontese) & una vallata che si
¢ formata dall’azione del torrente Borbera, tributario dello Scrivia, che la delimita ad
Ovest. Situata nella provincia di Alessandria, storicamente legata alla Repubblica di
Genova, poi alla Repubblica Ligure e tuttora fortemente legata alla Liguria.
Questa valle ha la particolarita di risultare abbastanza isolata, poiché circondata da
alte montagne che la separano dalle valli circostanti. La val Boreca (Piacenza) ad est,
la val Vobbia, val Brevenna e Alta val Trebbia (Genova) e la valle Spinti (Alessandria
e Genova) a sud e la val Curone, val Grue e valle Ossona (Alessandria) a nord. La val
Borbera ¢ I'unica valle del Piemonte a confinare con 'Emilia Romagna. La flora tipi-
ca della bassa valle ¢ costituita da ontano, olmo, nocciolo, rovere, castagno e acacia
non autoctona della valle, con sporadica presenza del gelso. Mentre in alta valle la
vegetazione & caratterizzata da faggio, rovere e castagno con numeri limitati di larice
e conifere. La fauna ¢ costituita da volpi, lepri, scoiattoli, lupi italici, cinghiali e porca-
stri. Tra gli uccelli caratteristici la garzetta, lanitticora, il gabbianello, il beccaccino e il
piovannello pancianera, la ballerina gialla, la cutrettola, il corriere piccolo e il martin
pescatore; che costituiscono circa il 70% dell’avifauna appenninica.

-L’edizione 2018
11 Boscadra ¢ il modo in cui i valori, lo stile di vita e le ricchezze della Cascina vengo-
no presentati e raccontati al pubblico, che per un paio di giorni puo esserne partecipe.
Il tema della comunita d’altronde € molto forte nell'identita del progetto Barban e il
festival ne ¢ entusiastica manifestazione.
Ledizione del 2018 si ¢ svolta la prima settimana di luglio e il tema chiave dell'anno
era “in Valle non ce niente”.
11 festival ¢ a ingresso libero e consiste in una serie di concerti live e laboratori artigia-
nali, tenuti da associazioni culturali con cui la cascina collabora. E stato stimato che
i partecipanti dell'ultima edizione siano stati circa 500 e i pasti venduti 300. I pasti
serviti al festival sono realizzati con alimenti biologici provenienti dalla cascina stessa
o da produttori locali e sono sempre pensati anche in versione vegetariana. Tutti gli
ingredienti utilizzati sono evidenziati, ben raccontati e tracciabili. Anche per la distri-
buzione delle bevande l'attenzione alla sostenibilita e alla natura ¢ elevata. Il vino di
produzione locale viene servito in bottiglie di vetro riutilizzabili, mentre per la birra
vengono utilizzati bicchieri in materbi. Per le altre bevande ce la possibilita di avere

con cauzione di 3 euro una tazza in acciaio riutilizzabile. Lacqua corrente potabile &
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PARTECIPANTI

500

La grande maggioranza dei
partecipanti di Boscadra arriva
da Genova, distante 40 km dalla
Cascina, il 30% dei partecipanti
arriva da Milano citta e il
restante 20% da Torino e dalle
Regioni Toscana e Veneto.
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Il mezzo preferito per raggiungere il
Festival ¢ l'automobile. La location si
trova in un territorio rurale con
limitati servizi di trasporto pubblico.
La Val Borbera non ¢ attraversata da
infrastrutture autostradali o ferrovia-
rie, i primi punti di collegamento si
travano ad Arquata Scrivia per
quanto riguarda il treno e Vignole
Borbera per l'uscita autostradale.

100%

GESTIONE DEI RIFIUTI

Bicchieri 700
Stoviglie 400
Piatti

400

Bottigliette d'acqua

100

Pasti

400

Rifiuti
“ ’7 indifferenziati

I1 74% degli scarti
prodotti dallevento non
viene adeguatamente
differenziato producendo
una enorme quantita di
rifiuti indifferenziati

che finiscono in discarica
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disponibile gratuitamente presso un punto di distribuzione, dove si possono riempire
i bicchieri quante volte si vuole. Le stoviglie utilizzate sono tutte biodegradabili, non
ce uso di plastica nella cascina.

Per quanto riguarda il pernottamento, la cascina offre la disponibilita di uno spa-
zio camping. Altrimenti consiglia una serie di strutture convenzionate presenti nella
zona. Nonostante la cascina sia dotata di un bagno eco a secco, gli organizzatori han-
no deciso di rendere disponibili, gia per questa edizione, due bagni chimici. La doccia
¢ allaperto.

11 festival & aperto anche ai bambini, & stata prevista infatti la realizzazione di uno
spazio bimbi specifico all'aria aperta, senza pero strutturare un programma o delle

attivitd ad hoc.

-Analisi delle problematiche
Nonostante il festival si presenti gia con una situazione ottimale dal punto di vista di
attenzione ambientale, sono state riscontrate, a seguito dell'analisi effettuata secondo

i punti principali del manifesto, una serie di problematiche diffuse.

Mobilita e trasporti:
Seguendo i macro temi evidenziati, una delle aree piu critiche & risultata quella della
mobilita e trasporti. Seppure la cascina si trovi a una leggera distanza dalla stazione
dei treni piu vicina, Arquata Scrivia, l'ultimo tratto di strada non & coperto da mez-
zi pubblici. Questo spinge la maggior parte dei partecipanti a scegliere la macchina
come mezzo preferibile per raggiungere il festival. Andando a generare problemi di
impatto ambientale sia dovuti alle emissioni prodotte, sia all'ingombro dei parcheggi

in uno spazio verde.

Scarti organici:
Unaltra criticita ¢ emersa considerando il tema dei rifiuti. Nello specifico il rifiuto or-
ganico. Utilizzando stoviglie compostabili e servendo piatti cucinati in loco, infatti, la
quantita di umido prodotta durante il festival risulta indubbiamente non indifferente.
Tuttavia, pur essendo in uno spazio agricolo, ¢ stato considerato che il rifiuto orga-
nico prodotto non venga sfruttato efficacemente secondo tutte le sue potenzialita. In
particolare, vengono non utilizzati gli scarti di cibo, le stoviglie, le deiezioni raccolte
nella dry toilette e vengono contaminate invece le deiezioni raccolte nei bagni chimi-

ci, risultando poi inutilizzabili.

Gestione della raccolta differenziata:
Uno dei grandi problemi del festival ¢ la produzione di una grande quantita di frazio-
ne indifferenziata, dovuta alla non curanza da parte dei frequentatori di una corretta

differenziazione degli scarti. Questo accade soprattutto durante il live e il djset in tarda
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serata.

Questa criticita ¢ accentuata da una segnalazione della differenziata poco efficace. Un
punto di raccolta differenziata poco visibile o poco comprensibile puo spingere I'utente

ad unerrata differenziazione dei rifiuti e dunque a un difficile smaltimento.

Mozziconi di sigaretta:
Forte abbandono dei mozziconi sul suolo della cascina, soprattutto durante le perfor-
mance live degli artisti. Questo causa inquinamento del suolo, poiché esiste la possibi-
lita che non tutti i mozziconi vengano raccolti durante il disallestimento, rimanendo

incastrati nella terra per anni.

Gestione del personale:
Necessita di uno staff di lavoratori pilt numeroso, organizzato e suddiviso in compiti,
per gestire al meglio lo svolgimento delle diverse fasi del festival e monitorare gli inter-

venti di salvaguardia e educazione ambientale.

Comunicazione dell'impegno sostenibile:
Mancanza di una campagna promozionale forte che evidenzi le qualita sostenibili del
festival. 11 punto di forza di Boscadra ¢ il suo essere rurale e il rispetto della natura in
tutte le sue forma possibili. E bene implementare sui mezzi di comunicazione della ca-
scina questi valori e le azioni intraprese, per avviare una azione di sensibilizzazione e

consapevolezza.

Energia da fonti rinnovabili:
Utilizzo di energia elettrica da fonti non rinnovabili per alimentare I'impianto acustico
e I'impianto luci utilizzati durante i giorni del festival. Provocando emissioni dannose

per lambiente.

-Le opportunita progettuali possibili
Mobilita e trasporti

o bosCARdra
Ovvero predisporre una piattaforma ufficiale del festival per agevolare e incentiva-
re il car pooling tra i partecipanti.

o Istituire un orario e un punto di ritrovo, come ad esempio la stazione ferroviaria
piti vicina Arquata Scrivia, per raggiungere il festival attraverso i sentieri della Val
Borbera.

o  Biking Boscadra
Istituire un orario e un punto di ritrovo e raggiungere il festival in bicicletta.

e BOSCA elettrica
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Mettere a disposizione una navetta elettrica o creare un accordo con l'azienda dei
pubblici trasporti locali.

La spilla del buon Boscadrino

Istituire un premio o un riconoscimento ai frequentatori di Boscadra che si atti-
vano a raggiungere la location in modo alternativo, premiandoli in pubblico per

attivare consapevolezza sulla tematica della mobilita sostenibile.

Scarti organici:
Mangia bucce
Organizzare un momento educativo, attraverso un workshop, dove gli scarti di
cibo diventano risorsa alimentare per gli animali della cascina.
Compost
Creazione di un compost del festival che unisca gli scarti della frazione organica
e il materiale della dry toilette per la fertilizzazione dei campi della cascina stessa
Compost-o composto
Workshop educativo volto alla sensibilizzazione e alla creazione di una compo-
stiera da casa.
Implementazione della dry toilette
Aumentare il numero delle dry toilette e evitare che gli utenti urinino sul prato,

per esempio aggiungendo un sistema di fitodepurazione delle urine.

Gestione della raccolta differenziata:
Le regole del Buon Boscadrino
Far sottoscrivere agli utenti un impegno a rispettare la cascina e le sue bellezze.
Differenziata ben indicata
Progettare un punto di raccolta differenziata accattivante divertente o estetica-
mente piacevole che attiri le persone a usufruirne fornendo parallelamente una-
zione educativa.
“A buon rendere”
Prevedere premi per chi si impegna a raccogliere i vuoti dopo abbandonati in giro
dopo i live.
“ECO cosa ne penso”
Intervento da parte di ogni artista sulla causa dellecologia. Prima dellesibizione o
fra un pezzo e laltro, si invitano gli spettatori a non gettare i mozziconi sul prato e

a differenziare correttamente i rifiuti.

Mozziconi di sigaretta:
Le regole del Buon Boscadrino
Far sottoscrivere agli utenti un impegno a rispettare la cascina e le sue bellezze.

“ECO cosa ne penso”
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PARTECIPANTI

800

La grande maggioranza dei
partecipanti di Boscadra arriva
da Genova, distante 40 km dalla
Cascina, il 24% dei partecipanti
arriva da Milano citta e il
restante 20% da Torino e dalle
Regioni Toscana e Veneto.
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Nelledizione 2019 sono state
proposte alternative per raggiunge-
re il festivalriducendo le emissioni.
Al tragitto in treno ¢ stato integrato
un servizio di biclette elettriche e
gruppi di cammino per i sentieri.

E proposta una piattaforma di
carpooling ufficiale dellevento.

100%

GESTIONE DEI RIFIUTI

Bicchieri 800
Stoviglie 850
Piatti

850

Bottigliette d'acqua

100

Pasti

850

Rifiuti
“ ’7 indifferenziati

11 73% degli scarti
prodotti dallevento non
viene adeguatamente
differenziato producendo
una enorme quantita di
rifiuti indifferenziati

che finiscono in discarica
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Intervento da parte di ogni artista sulla causa dellecologia. Prima dellesibizione o
fra un pezzo e laltro, si invitano gli spettatori a non gettare i mozziconi sul prato e
a differenziare correttamente i rifiuti.

Mozzicometro

Allestire un cestino apposito per collezionare mozziconi di sigaretta e sensibilizza-

re gli utenti a differenziare correttamente il rifiuto.

Gestione del personale:
Call volontari pre-festival
Istituire una call ufficiale per reclutare i volontari, cosi da generare maggiore re-
sponsabilita nello svolgimento della collaborazione.
Sensibilizzazione del personale
Svolgere unazione di sensibilizzazione del personale e tutti i volontari cosi da ge-
nerare unazione
Differenziazione dei compiti
Definire una lista di ruoli per cui il volontario possa candidarsi per una gestione
pit efficace del festival
Reclutamento partecipativo in loco
Offtrire la possibilita agli utenti di scegliere al momento del festival di collaborare

in alcuni dei compiti previsti non ancora assegnati

Comunicazione dell'impegno sostenibile:
Cesto Val Borbera
Promozione dei prodotti della Cascina attraverso la vendita diretta dei cesti all'in-
terno del festival (o se i prodotti non sono disponibili dare la possibilita di ordi-
nare un cesto di stagione). In questo modo si rafforza il legame tra la Cascina e i
partecipanti di Boscadra
Comunicazione social
Creazione di un canale social dedicato al festival con lo scopo di comunicare le
proprie iniziative (es. call volontari, sensibilizzazione alle tematiche..)
Scegli tu per il nostro futuro insieme!
Differenziazione dell'up to you per progetto. I Boscadrini possono esprimere la
propria preferenza nel sostenere la realizzazioni di un’idea piuttosto che unialtra
riguardante le edizioni future o la Cascina Barban.
Rapporto di sostenibilita
Redazione di un report che registri gli avanzamenti in campo di sostenibilita da

unedizione all’altra del festival

Energia da fonti rinnovabili:

Fornitura green



Scegliere di utilizzare una fornitura di energia certificata da fonti rinnovabili.
o Utilizzo di sistemi di luci a energia solare
Sistemi di immagazzinamento di energia solare che rilasciano illuminazione du-
rante la notte.
o Pannelli solari
Potrebbe essere opportuno dotarsi di impianti a energia solare per l'autosufficien-

za energetica.

-Interventi realizzati

Essendo il settore dei trasporti tra gli aspetti pit critici del festival, si ¢ deciso di ope-
rare maggiormente su questo campo. Lo scopo era ridurre le emissioni legate allutiliz-
zo della macchina e progettare metodi alternativi per raggiungere la cascina. Si sono
strutturate per questo motivo due offerte: un percorso a piedi denominato “Il cammino
dei Ribelli” un cammino sociale che dura sette giorni e attraversa tutta la Val Borbera,
ma che in occasione del festival si presenta nelle sue prime due tappe dalla stazione
di Arquata alla Cascina. Un servizio di bici elettriche bikevalborbera, per raggiungere
comodamente il luogo del festival ma apprezzare in parte le bellezze della Valle. Infine,
per ridurre il numero di macchine e far in modo che la maggior parte fosse riempita, si
& strutturata una collaborazione con Happyways, una piattaforma di carpooling italiana
dedicata unicamente agli eventi.

Tutte queste possibilita sono state raccolte e comunicate tramite una piattaforma Tele-
gra.ph, pagina open source che non richiede la registrazione di un dominio ed ¢ tem-

poranea.

Per gli scarti di organico si ¢ deciso di implementare una compostiera, per poterli riu-
tilizzare nei terreni e di prevedere unattivita per bambini “Mangiabucce” che li inviti a

darli da mangiare agli animali della Cascina.

Per la raccolta differenziata si & implementata la cartellonistica informativa per una cor-

retta differenziazione e si € introdotta la raccolta di vetro, carta e plastica.

Sempre rimanendo sul tema della sensibilizzazione, gli artisti sono stati invitati a inter-
venire a favore del tema ambientale e del rispetto della Cascina per ispirare il pubblico a

fare altrettanto, secondo un format definito “ECO cosa ne penso”.

Per ridurre il problema dei mozziconi di sigaretta abbandonati a terra, ¢ stato progettato
un punto di raccolta ben indicato di barattolini di vetro da utilizzare come posaceneri
personali anche trasportabili poiché richiudibili. Il pubblico all'ingresso € stato ben in-
formato e invitato a riportare i barattoli pieni sui tavoli comuni per dare la possibilita

allo staff di svuotarli correttamente.
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1l banco dell'Up to you & stato progettato all'ingresso in modo tale da informare tutti i
partecipanti sulle modalita di supporto del festival. Il banco & stato monitorato costan-

temente in modo tale che tutti gli entranti fossero sensibilizzati.

Per incrementare la gestione del personale e dello staft di volontari, si & prevista una
divisione dei compiti da svolgere e delle aree da monitorare, in modo tale da rendere il
servizio piu efficiente e il personale attento al tema ambientale.

Infine, attraverso la pagina Telegra.ph, sono state diffuse “Le regole del Buon Boscadri-
no” sottoforma di giuramento serio e giocoso per il rispetto della Cascina, dei campi,

degli animali.

-Calcolo dell’impatto

Edizione 2018
Ledizione del festival Boscadra 2018 ha contato circa 300 presenze. Limpatto totale di
emissioni di CO2 stimate ¢ risultato di 5836,93 kg. Scomponendo nel dettaglio questa
cifra in proporzione i consumi di energia e gas hanno contribuito per I'1%, lo smalti-
mento dei rifiuti per il 2%, mentre i trasporti per il 97% del totale.
Per una maggiore comprensione dei dati, queste tre aree possono essere ulteriormente
suddivise e considerate secondo il loro impatto ambientale.
Per i consumi sono stati considerati 117 kw totali, per alimentare I'impianto luci e audio
nei due giorni del festival, calcolando I'impiego di un generatore da 15 kw/h, utilizzato a
regime di 13 kw/h, per 9 ore di live. Lutilizzo di due bombole di gas da 10 kg, conside-

rando un consumo di 3,5 kg per 10 h di preparazione dei pasti.

I rifiuti sono stati stimati partendo da un dato® di produzione di 0,5 kg di rifiuti a perso-
na, per un totale di 250 kg. Di questi, 186 kg (74%) sono stati stimati di indifferenziato,
54 kg (22%) di riciclo, considerando il peso delle bottiglie di vetro portate dai parteci-
panti e quindi non riutilizzate dal festival e 10 kg (4%) di compost, derivato dagli scarti
di preparazione del cibo pitt il 50% del peso totale delle stoviglie (300 pezzi) e bicchieri

(350 pezzi) biodegradabili correttamente differenziati.

I trasporti sono stati stimati considerando I'impatto dovuto allo spostamento degli ar-
tisti, dei partecipanti, dello staff e infine quelli dovuti alla logistica per 'approvvigiona-
mento delle merci necessarie. Per i trasporti delle persone ¢ stato stimato che il mezzo
universalmente utilizzato fosse la macchina. Moltiplicando il numero delle persone, per
una stima di km percorsi a seconda di diverse provenienze, per il fattore di conversione
di un auto media. Per l'impatto dovuto allo spostamento delle merci sono stati conside-
rati i diversi fornitori e mezzi di trasporto a seconda del peso dei prodotti.

Questo settore ¢ quello che pili contribuisce alla produzione di CO2 nell'atmosfera,

61 - Dato tratto dal
report “The Show Must
Go On” pp. 20, a cura

di A Greener Festival,
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del festival analizzato.



poiche coinvolge un numero elevato di persone e I'utilizzo privilegiato della macchina

0 mezzi pesanti.

-Calcolo dell’impatto

Edizione 2019
Ledizione 2019 del festival ha visto un forte incremento nel numero di presenze, passando
da 500 persone a circa 800. La quantita di CO2 totale prodotta ¢ stata stimata di 7863,6 kg.
Scomponendo nel dettaglio questa cifra in proporzione i consumi di energia e gas hanno
contribuito perlo 0,6%, lo smaltimento dei rifiuti per il 2,4%, mentre i trasporti per i 97%
del totale.
Per una maggiore comprensione dei dati, queste tre aree possono essere ulteriormente
suddivise e considerate secondo il loro impatto ambientale.
Per i consumi sono stati considerati 117 kw totali, per alimentare 'impianto luci e audio
nei due giorni del festival, calcolando I'impiego di un generatore da 15 kwr/h, utilizzato a
regime di 13 kw/h, per 9 ore di live. Lutilizzo di due bombole di gas da 10 kg, consideran-
do un consumo di 4,8 kg per 14 h di preparazione dei pasti serviti (una cena, un pranzo,

una colazione e un aperitivo).

I rifiuti sono stati stimati partendo da un dato® di produzione di 0,5 kg di rifiuti a persona,
per un totale di 400 kg. Di questi, 294,5 kg (74%) sono stati stimati di indifferenziato, 78,5
kg (20%) di riciclo, considerando il peso di 200 bottiglie di vetro portate dai partecipanti
e quindi non riutilizzate dal festival e 100 bottigliette in plastica. Il compost ¢ risultato 27
kg (7%) considerando gli scarti di preparazione del cibo, piti il 60% del peso totale delle

stoviglie (850 pezzi) e bicchieri (800 pezzi) biodegradabili correttamente differenziati.

I trasporti sono stati stimati considerando I'impatto dovuto allo spostamento degli artisti,
dei partecipanti, dello staff e infine quelli dovuti alla logistica per lapprovvigionamento
delle merci necessarie. Per i trasporti delle persone ¢ stato stimato che il mezzo universal-
mente utilizzato fosse la macchina. Moltiplicando il numero delle persone, per una stima
di km percorsi a seconda di diverse provenienze, per il fattore di conversione di un auto
media. Per I'impatto dovuto allo spostamento delle merci sono stati considerati i diversi
fornitori e mezzi di trasporto a seconda del peso dei prodotti.

Questo settore & quello che piti contribuisce alla produzione di CO2 nellatmosfera, poi-
ché coinvolge un numero elevato di persone e l'utilizzo privilegiato della macchina o mez-

zi pesanti.

62 - Dato tratto dal
report “The Show Must
Go On” pp. 20, a cura

di A Greener Festival,
pubblicato nel 2016. Il va-
lore & stato leggermente
abbassato in relazione
alla scala e alla durata
del festival analizzato.
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EMISSIONI DI CO, 2019
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Energia elettrica

0,384 Kg CO,e

17 kw/h tot

44,98

Gas

0,184

3,5 kg tot

0,64

Auto media - 20 km 0,05 Kg CO, pp per km 66 40 km 132
Auto media - 50 km 0,05 Kg CO, pp per km 216 100 km 1.080
Auto media - 100 km 0,05 Kg CO, pp per km 150 200 km 1.500
Auto media - 200 km 0,05 Kg CO, pp per km 101 400 km 2.020
Auto media - 500 km 0,05 Kg CO, pp per km 2 1.000 km 100

Raccolta rifiuti Comune di Arquata Scrivia | Camion 1,266 kg CO,per km |40 km 50,64
Cibo Produttori locali Auto media 0,243 kg CO, per km |40 km 2
Bevande Produttori locali Auto media 0,243 kg CO, per km 40 km 2
Bicchieri e stoviglie Fornitore Genova Auto media 0,243 kg CO, per km {100 km 5
Impianto sound system Sala Ex-Otago Genova Furgone 250 kg diesel 0,243 kg CO, per km [100 km 24,3
Bagni chimici Sebach Veicolo 3,5 ton metano 1,266 kg CO, per km | 600 km 759,6
Materiale editoriale promozionale Fornitore Genova Auto media 1,266 kg CO,per km 100 km 5

Indifferenziato 588,9 kg CO, e per ton 186 kg 74% 109,53
Differenziato 21,8 kg CO, e per ton 54 kg 22% 1177
Compost 6 kg CO, e per ton 10 kg 4% 0,06

Manifesti 588,9 kg CO, e per ton 30 100x70 cm 135 g/mq 1,766

Volantini 588,9 kg CO, e per ton 20 50x70 cm 135 g/mq 0,53

Cartelli informativi 588,9 kg CO, e per ton 40 21x29,7 cm 135 g/mq 0,194
5.836,934

Tabella emissioni FFF 2018



Energia elettrica

0,384 Kg CO,e

17 kw/h tot

44,98

Gas

Auto media - 20 km

0,184

4,8 kg tot

0,88

0,05 Kg CO, pp per km 110 40 km 202,4
Auto media - 50 km 0,05 Kg CO, pp per km 373 100 km 1.715,8
Auto media - 100 km 0,05 Kg CO, pp per km 201 200 km 1.849,2
Auto media - 200 km 0,05 Kg CO, pp per km 157 400 km 2.888,8
Auto media - 500 km 0,05 Kg CO, pp per km 3 1.000 km 138

Raccolta rifiuti Comune di Arquata Scrivia | Camion 1,266 kg CO, per km |40 km 50,64
Cibo Produttori locali Auto media 0,243 kg CO, per km |40 km 2
Bevande Produttori locali Auto media 0,243 kg CO, per km [40 km 2
Bicchieri e stoviglie Fornitore Genova Auto media 0,243 kg CO, per km {100 km 5
Impianto sound system Sala Ex-Otago Genova Furgone 250 kg diesel 0,243 kg CO, per km [100 km 24,3
Bagni chimici Sebach Veicolo 3,5 ton metano 1,266 kg CO,per km | 600 km 759,6
Materiale editoriale promozionale Fornitore Genova Auto media 1,266 kg CO, per km [100 km 5

Indifferenziato 588,9 kg CO, e per ton 294,52 kg 73% 173,13
Differenziato 21,8 kg CO, e per ton 78,48 kg 20% 1,7
Compost 6 kg CO, e per ton 27 kg 7% 0,162

Manifesti 21,8 kg CO, e per ton 30 100x70 cm 135 g/mq 0,065
Volantini 21,8 kg CO, e per ton 20 50x70 cm 135 g/mq 0,002
Cartelli informativi 21,8 kg CO, e per ton 50 21x29,7 cm 135 g/mq 0,007
7.863,6
Tabella emissioni FFF 2019
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Conclusiont

Giunti a questo punto emergono spontanee delle riflessioni sulle esperienze svolte e
delle auspicabili previsioni per quelle che seguiranno.

Al di la dei contesti singoli, infatti, possono essere tracciate delle linee generali di
considerazioni interessanti, punto di partenza di possibili sviluppi futuri in questo

campo, ancora decisamente acerbo in Italia.

Chiara si & manifestata la necessita da parte degli organizzatori dei festival di una
figura professionale che si occupi di sostenibilita e che fornisca una vera e propria
azione di consulenza nella guida del festival verso la transizione. Questo dato era gia
emerso a seguito della diffusione del questionario che ha sottolineato come in molti
casi la volonta di cambiamento esiste ma mancano le conoscenze giuste che diano la
sicurezza di compiere azioni concrete in questa direzione.

Aggiungendo che, nel momento in cui questo progetto ha iniziato a diffondersi e
attraverso di esso il ruolo professionale che si ¢ delineato; la curiosita, la domanda e

linteresse da parte di diverse realta sono decisamente cresciuti.

Le prime esperienze affrontate sul campo hanno permesso di delineare un altro re-
quisito chiave per una buona riuscita di un qualsiasi intervento di sostenibilita appli-
cato a un festival o a un evento. La necessita di una chiara comunicazione tra i pro-
gettisti, gli organizzatori e ogni singola persona appartenente allo staff di lavoratori
o volontari, sugli interventi e le azioni in atto, preceduta da una forte e prolungata
azione di sensibilizzazione sulle tematiche ambientali. Leducazione deve essere edu-
cazione profonda, altrimenti qualsiasi intervento, anche il pitt finemente progettato,
fallira nel suo reale intento. Dunque, unicamente nel momento in cui si fara rete tra
chi ¢ dietro le quinte, si riuscira a integrare anche i partecipanti, andando a generare

quella dimensione comunitaria, necessaria al processo di coinvolgimento emotivo
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e trasmissione di nuovi valori. Quando si tratta di parlare ai partecipanti, attraverso
qualsiasi tipologia di mezzo, il linguaggio deve essere molto chiaro e il progetto mol-
to brevemente ma intuitivamente esplificato; poiché si tratta di un compito delicato,
quello di guidare le persone a cambiare i propri comportamenti e la forza d’azione

delle abitudini non va assolutamente sottovalutata.

Di altra natura risultano le considerazioni sorte dal processo di calcolo delle emissio-
ni generate dai festival tenuti in considerazione. Come gia dichiarato da molti studi
che si occupano del tema, il settore dei trasporti appare quello piu critico, rappresen-
tando tra '80% e il 90% delle emissioni totali dei festival. Per questo motivo & chia-
ramente necessario che una buona parte della progettazione sia dedicata a limitare
questo problema, attraverso diverse alternative di soluzioni.

Parallelamente, considerando il problema dello smaltimento dei rifiuti, &€ importante
notare la marcata differenza di entita tra il fattore di conversione di emissioni del
rifiuto indifferenziato e quello del differenziato o del compost. Questo significa che
per ridurre significativamente le emissioni dovute allo smaltimento dei rifiuti, non
basta unazione moderata, ma ¢ necessario un drastico cambiamento che miri al “zero
landfill”

Considerando le azioni future, la realizzazione di una documentazione di supporto
che riporti i singoli interventi progettuali, monitori i risultati e compari le successive
edizioni dei festival seguiti, risultera frutto di questa prima parte di lavoro svolta.
Si tratta infatti, come gia esplicitato nell'introduzione, di un lavoro in divenire, un
modello di applicazione in continua definizione e trasformazione, che evolva paralle-

lamente alle realta seguite verso una comune, felice e corretta transizione.

I festival svolgono un ruolo determinante nella diffusione della cultura di massa,
avendo la possibilita di poter parlare a un pubblico di milioni di persone.

In italia, i festival possono contare su un’ulteriore potenzialita, la forte identita terri-
toriale che ognuno di loro contiene gia intrinsecamente come eredita culturale e che

puo decidere o meno di esprimere e valorizzare.

Proprio attraverso questa moltitudine di piccole, esclusive, personalissime realta puo
viaggiare un unico messaggio, veicolato e riecheggiato da un punto all’altro, un mes-

saggio di trasformazione verso il futuro.









Il Festival
sostenibile
come
strumento
sociale di
fransizione
verso un
nuovo stile
di vita.

Gestione sistemica delle risorse dell’evento,
sviluppo di uno strumento di valutazione

del grado di trasformazione del festival e
educazione partecipativa alle tematiche ambientali.
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